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RESUMEN

La investigacion titulada “La infografia como recurso periodistico: propuesta
para mejorar la presentacion de la informacion del diario La Industria, afio
20117, utiliz6 como métodos e instrumentos de recoleccion de datos: las
entrevistas a especialistas y el andlisis de infografias.

Se analizé las infografias publicadas en el mes de junio de los diarios La
Republica y EI Comercio. Asi también, se entrevistd a especialistas en el tema,
gue han trabajado en reconocidos medios. Esta informacién y analisis permitié
tener una vision general para presentar la propuesta infografica.

Los resultados de la investigacidon dieron a conocer que la infografia se puede
utilizar como un recurso periodistico para presentar la informacioén, ademas de

la importancia del perfil que debe tener un buen infografista.

Palabras Clave: Periodico, Infografia, Infografia periodistica, Infografia digital,

infografia como recurso periodistico

ABSTRACT

The research entitled “Infographics as journalistic resource: proposal to improve
the presentation of information in the journal La Industria, 2011”, uses experts
interviews and infographics analysis as instruments and data colletion methods
for its investigation.

Infographics published during june in La Republica and ElI Comercio
newspapers were analyzed. Also, experts that work on important media
companies were interviewed. These information and analysis allowed to have
an overview to present an infographic proposal.

The research results showed that the infographic can be used as a journalistic
resource to present information, also the importance of the profile for an
infographic designer.

Key words: Newspaper, Infographic, Journal infographic, Digital infographic



PRESENTACION

En la actualidad, la infografia se ha trasformado en una pieza
fundamental para facilitar y agilizar la comprensién de los contenidos; pero a
pesar de las posibilidades informativas que posee y el lugar privilegiado que
ha ido ganando dentro de las opciones de lectura, el lector promedio no

conoce su verdadera significacion, ni dimension.

Sin embargo, el poco conocimiento que tiene el publico sobre
infografia no ha impedido que las distintas publicaciones nacionales
destaquen su real trascendencia, pues “los mas importantes directores de
periddicos la promueven y facilitan su desarrollo porque ademdas estan
convencidos de su utilidad como un poderoso instrumento de la

comunicacion” (Valero, 2001, p.91).

Es decir, el hecho de que los usuarios no conozcan la herramienta a
profundidad, no significa que no hagan uso de ella y la prefieran al momento
de leer una informacion de dificil comprension, o sencillamente por otras

razones deseen saber de un solo repaso la esencia del mensaje.

Sin embargo, en los periddicos locales no se cuenta con este recurso
periodistico dentro de las noticias. Por ello, se ha creido conveniente en esta
tesis proponer el uso de infografias como recurso periodistico de un medio

local. En esta investigacion se han considerado los siguientes puntos

En el primer capitulo se explica la situacién problematica del tema a
investigar, ademas de los objetivos y la justificacion que se han considerado

en el proyecto.

En el segundo capitulo, se habla sobre todo el marco tedrico,
conceptos que ayudaron a la formulacion de la propuesta que se pretende

presentar a un diario local como es, La Industria.



El tercer capitulo hace referencia a como se realizo la investigacion,
qué medios e instrumentos se utiliz6 para conseguir informacion de
relevancia y el analisis de las infografias que se publicaron en los diarios El

comercio y La Industria.

En el cuarto capitulo se detallan todos los resultados que se
obtuvieron en el andlisis para tener mayor informacién al momento de

realizar la propuesta.

En el quinto capitulo se redacta la propuesta, teniendo como base
toda la investigacion hecha durante el proyecto. En esta parte se detallan
todos los pasos que se debe seguir para realizar una buena infografia,

ademas del disefio, colores y temas.
En el sexto capitulo y dltimo contiene las conclusiones del trabajo

desarrollado, teniendo como base el analisis de las infografias realizadas

anteriormente.
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CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Realidad Problematica

1.1.1 Situacion Problemética

Valero define a la infografia como “una aportacion informativa, elaborada
en el periddico escrito, realizada con elementos iconicos y tipogréaficos, que
permite o facilita la comprension de los acontecimientos, acciones o cosas de o
algunos de sus aspectos mas significativos y acompafa o sustituye al texto

informativo”. (Valero, 2001)

“La infografia en el mundo se inici6 en 1740 con el empleo de graficos
informativos y tiene lugar en Londres con el primer mapa publicado en el The
Daily Post. Una de las primeras infografias publicadas en un verdadero medio
de comunicacion que todavia existe en la actualidad, fue “El plano de la casa
de Blight en la ribera del Tamesis” publicada el 7 de abril de 1806 en el diario
The Times”. (Valero, 2001, pp. 45 - 48)

11



Los primeros graficos publicados en la prensa fueron dibujos hechos a
mano, tales como: mapas de territorios, rutas y de guerras. En Estados Unidos,
en un inicio los graficos eran grabados en madera y a partir de 1861 fueron
utilizados con mayor frecuencia en diarios y semanarios como “The lllustrated
Newpaper” y “The Harpers Weskly”. “En esa época se publicé “Una vista de
pajaro” de Washington y sus fuertes, campamentos, vias de ferrocarril, rios,
etc. (4 de enero de 1862), con mas de 150 localizaciones en el mapa” (De
Pablos, 1999, p.23)

La infografia ha ido cambiando en cuanto a esquemas y matices,
ahora se puede observar infografias en colores planos, suaves y pastel.
Ademas, actualmente se realizan en un ordenador para una mejor calidad de
la imagen e informacién. “la infografia se redescubri6é a partir de 1980 con el

fuerte impulso que se dio a las infografias diversas de prensa.

Hoy asistimos a su auge en los periodicos de todo el mundo, debido a
la aplicacion de la técnica electronica, tanto para su creatividad y disefio

como para su composicion e impresion” (Valero, 2001, p.54).

A nivel de América Latina, El Tiempo, diario de Colombia, es uno de los
diarios de mayor circulacién; las primeras infografias en este periddico fueron

dibujadas a mano o también ensambladas con ayuda de recortes.

En el caso de Venezuela se ha presentado una evolucion menos notable
gue en otros paises; De Ornelas, destaca que El Diario de Caracas fue el
precursor del género en el pais, Posteriormente medios como El Universal y El
Nacional desarrollaron mas profundamente el infogréafico, incluso adecuando
graficos enviados de agencias internacionales a los requerimientos y estilo de

su casa editora, creando departamentos especializados en el area.

En América Latina, segun investigaciones, se puede encontrar que
periodicos como el Clarin (Argentina), el Mercurio (Chile), el Tiempo
(Colombia), el Pais (Uruguay), O Dia (Brasil); fueron los primeros en incorporar
la infografia
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Por otro lado, en una busqueda digital se pudo conocer que la primera
infografia que se realizé en el Perl fue la del Combate de Iquique, hecha el 21
de mayo de 1879, sin embargo cabe resaltar que no se encontrd
documentacion bibliografica que refuerce dicha informacién. Actualmente, en el
pais, dos de los diarios que utilizan infografias son: EI Comercio y La
Republica.

En los afios 90 se trabaja la infografia periodistica pero centrada en la
ilustracion, porque no se tenian conceptos basicos que hoy se manejan. En
1999 El Comercio, formo su departamento de infografia y la Republica en el
2004 .Fueron tiempos de cambios porque ya desde el afio 96, este diario ya
hacia infografias pero realizadas por disefiadores contratados por el
medio.( Osejo, 2013,p 10)

A nivel local, los diarios no hacen uso de este recurso, debido a que no
se cuenta con personas capacitadas para la realizacion de este formato

periodistico.

En este contexto, se observdé que la infografia es un recurso poco
utilizado por los diarios, a pesar de gue su importancia radica en el dinamismo
de los gréficos e imagenes relacionados con el texto, ayuda a establecer una

conexion mas directa entre el lector y la noticia, el hecho o la informacion.

1.1.2 Formulacién del Problema

¢, Qué propuesta de infografia como recurso periodistico es adecuada
para mejorar la presentacion de la informacion del diario La Industria en el afio

20117
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1.1.3 Justificacion del problema

La ejecucion de esta investigacion es necesaria, para la Escuela de
Comunicacion de la Universidad Catdlica Santo Toribio de Mogrovejo, porque
promueve desde la ensefianza universitaria, la importancia de las infografias

como recurso periodistico y comunicacional en las noticias regionales y locales.

El estudio que se realiz6 es conveniente, porque permitird dar a
conocer la importancia de la infografia en los medios impresos ,debido a que es
una nueva modalidad informativa que permitira lograr una mejor comprension

de la informacion en uno de los méas antiguos diarios locales: La Industria.

La investigacion tiene relevancia social, porque la infografia permitira
aportar a La Industria y a los diversos diarios locales variedad para presentar
la informacion a través de imagenes, texto o graficos; de esta forma, la noticia
sera mas asequible al lector y se tomard en cuenta este recurso periodistico

para una mayor efectividad de la noticia.

La investigacion es practica, porgue no soOlo esta basada en teorias,
sino que los diferentes medios locales impresos podran aplicar los infograficos

en la redaccioén diaria de noticias.

1.2 Objetivos

Objetivo general

Elaborar una propuesta sobre la infografia como recurso periodistico para
mejorar presentacion de la informacion del diario La Industria de Chiclayo afio
2011.

Objetivos especificos

Analizar infografias de los diarios La Republica y EI Comercio.

14



Disefiar infografias con temas acorde a la linea editorial del diario La Industria.

1.3 Antecedentes del problema

En la tesis “El despertar de la infografia en la prensa escrita: el caso
de La Voz de Galicia”, desarrollada por Maria Dolores Calvo Ferreiro, Maria
Luisa Otero LOopez y Xosé Lopez Garcia en el afio 2007, encontramos que
aborda el estudio de las caracteristicas, estructura, composicion, contenido y
funciones de los infogréaficos realizados en la época de la Primera Guerra del
Golfo en el diario “La Voz de Galicia”, y se llega a las siguientes
conclusiones: En el diario La Voz de Galicia, la Primera Guerra del Golfo, no
fue el motor que propicio el desarrollo de la infografia. Cuando empezé el
conflicto, el periddico contaba ya con un departamento de infografia firme y
una apuesta fuerte y decidida por la presentacion grafica y la narraciéon
visual de cierto tipo de informaciones; y también el niumero de infografias
elaboradas durante la guerra crecié considerablemente, porque primaba la
produccion sobre el contenido, es decir, la cantidad sobre la calidad. La
funcién principal de los infograficos durante el conflicto no fue siempre la
informativa, mas bien, en la mitad de los casos era ilustrativa o de relleno de

espacio.

Jean Sebastian Moreno Rico y Adriana Marcela Rodriguez en su
estudio realizado en el ano 2009 titulado “Infografia en el periodismo digital
hispanoamericano”, realizan un analisis de la estructura y los procesos de
elaboracion de las infografias utilizadas en el Tiempo.com, el Pais.com y el
Clarin.com y llegé a las siguientes conclusiones: la infografia es,
definitivamente, un género cuyo propdésito es el de explicar estructuras
complejas, relaciones espaciales, las etapas de un proceso en el transcurso
del tiempo, asi como causas y efectos de una accién. Y ademas, las
diferencias en las formas de presentar infografias, son tendencias que

ayudan a generar la identidad de un medio periodistico, pues no sé6lo son los
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colores distintivos de cada medio o su diagramacion las que identifican el

diario digital sino la manera como se cuentan las historias.

En la tesis “La infografia del Diario 'El Mercurio' de Chile” realizada
por Raymond Colle en el afio 2010, encontramos que aborda una
investigacion exhaustiva acerca de las ilustraciones infogréaficas y seudo-
infogréficas que este diario incluye en sus paginas, y se llega a las
siguientes conclusiones: El modelo de infografico mas frecuente es el
pequefio diagrama rectangular (de barras o de fiebre), de disefio propio, mas
frecuentemente en blanco/negro que a colores, es decir, el infografico mas
frecuente es a la vez el méas simple de todos los posibles. Y finalmente el
diario considera la infografia esencialmente como un recurso
complementario y raras veces como una modalidad informativa en si-mismo.

Carolina Domenack Vélez en su estudio realizado en el afio 2001 y
titulado «Periodismo Visual: La Infografia», explora los origenes de la
infografia, género periodistico naciente de gran acogida a nivel mundial,
ademas de su irrupcién en el periodismo nacional peruano en las paginas de
uno de los diarios de mayores ventas en el pais, EI Comercio. Llegando a la
conclusion, que la infografia mezcla imagenes atractivas y concretas al

consumidor, con informaciones expandidas a lo largo del trabajo.

16



CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1 Bases y aportes tedricos

Se ha tomado como referencia al autor Valero, J. (2001) para el
desarrollo de esta investigacion, destacando de su aporte teo6rico la historia,
caracteristicas, infografia como recuso periodistico, disefio, tipologia,

estructura de la infografia.

Otro autor tomado como referente para la investigacion es De Pablos,
J. (1999) destacando de su aporte los conceptos, estructura interna y el perfil

del infografista.
Lépez, A (2009), es otro autor que se tomO en cuenta para la

investigacion, aportando informacidn sobre las caracteristicas y la estructura

interna de la infografia.
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2.2. Infografia

“El término infografia es un acronimo derivado del anglosajon
infographics, originario a su vez de la expresion “informationgraphics”,
popular desde la informatizacién de las redacciones periodisticas de finales

de los afos 80 y comienzos de los 90.” (Cairo, 2008, p.21).

Desde la antigledad, los manuscritos de ciencias y técnicas se
ilustraron con dibujos, de acuerdo con el adagio segun el cual "un buen

croquis vale mas que un largo discurso".

“La infografia surge como una necesidad de subrayar el mensaje
iconico , para darle su perfecto significado , para que le quede claro a quien
pudiera no entenderlo el contenido una comunicacién visual no animada ”
(De Pablos , 1999,p.19)

La infografia es una representacién visual por lo general
figurativa (es decir, utiliza imagenes posibles de identificar) que
incluye textos complementarios y/o explicativos y su finalidad, en
principio ilustrativa, es facilitar la comprensién de contenidos
complejos mediante la transmision gréfica de informacién con
sentido completo (Moreno y Rodriguez, 2009, p.23)

Ademas, la infografia es en general, una forma de comunicacion en la

gue predominan las imagenes sobre el texto.

2.2.1 El boom de la infografia en prensa

La informacion gréafica en los periodicos aparecié con el nacimiento
de la prensa, aunque al comienzo estaba considerada mas como un arte
decorativo o como un complemento del texto y no como un elemento con
identidad propia o una informacion en si misma. “Solo se puede considerar

periodistico o informativo lo que tiene periodicidad y por ello informa de los

18



cambios periodicos, realizados en el momento o al poco tiempo de

producirse los hechos” (Valero, 2001, p.44).

La infografia se inicia a partir del “nacimiento de la prensa y, por tanto,
a partir de un determinado momento tecnoldgico, [...] se realizan en breve
periodo de tiempo y pretenden explicar un asunto presente para ser leido en
el presente”. (p.44).

Los primeros periodicos de los que se tiene conocimiento,
comenzaron a aparecer a inicios del siglo XVI. En torno a 1960, se
empezaron a publicar las primeras impresiones periodisticas regulares en

Alemania, Inglaterra y Francia.

Los primeros graficos de prensa fueron los mapas de territorios,
rutas, guerras. Sin embargo, resulta casi imposible establecer cual fue el
primer dibujo que aparecio en un medio de comunicacion escrito, con fines
mas alla de los decorativos. “El primer mapa publicado en la prensa aparecié
el 19 de marzo del1740 en Daily Post, de Londrés” (Valero, 2001, p.45).

El grafico representaba el ataque que realizd el almirante inglés
Vernon a la ciudad de Puertobello (Portobello) en el Caribe, durante una
incursion inglesa contra el trafico de oro espanol. “Es uno de los primeros
mapas con una imagen sobre una batalla en un periddico .La informacion

empezaba a ser importante en la prensa diaria”. (p.45).

El 7 de abril de 1806, el diario londinense The Times, “publicd el plano
de la casa de Blight en la rivera del Tamesis y una imagen general de dicha
mansion, con referencias numeradas de los pasos que dio el asesino
Richard Patch desde el retrete donde estaba escondido hasta el lugar en

que dispar6 con su arma”. (p.48).

Diversos autores coinciden en atribuir a esta publicacién, como la
primera infografia difundida en un verdadero medio de comunicacion que se

mantiene vigente hasta la actualidad.
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“El periédico The New York Times, desde finales del siglo XIX
comenzo a utilizar infografias en determinadas informaciones como el caso
de la guerra de cuba entre EE.UU y Espafia y la explosién en 1898 del

buque norteamericano Maine en la Habana.” (Valero, 2001, p.49).

En la historia han existido varios antecesores de un cierto periodismo
visual, pero no han sobrevivido al tiempo porque no existia una cultura visual
como la de ahora. Ademas, “En la época anterior a 1950 los periodicos

tenian, mucho texto escrito y pocas imagenes”. (p.52)

En la década de los setenta, el nUmero de lectores de prensa
descendiod globalmente, lo que obligd a las empresas editoras de
prensa a invertir de forma importante en tecnologia. En las dos
Ultimas décadas se esta dando una enorme influencia y una feroz
competencia de los periddicos con los medios audiovisuales,
fundamentalmente con la television (p.53)

“La infografia se redescubre a partir de 1980 con el fuerte impulso
que se dio a las diversas infografias en la prensa” (Valero, 2001, p.54). En
los afios ochenta se dio un resurgimiento de los gréaficos explicativos en la
prensa, debido a que aparecieron los ordenadores personales dotados de

software especifico para generar ilustraciones.

A partir del afio 1986 se empiezan a realizar avances tecnologicos
muy importantes, y la infografia fue considerada el medio mas eficaz para la
transmision de dicha informacion .Debido, a que a través de ella, se podian
precisar muchas palabras que el lector desconocia por lo novedoso del

tema.

La infografia en los ultimos afios ha sido utilizada por distintos medios
impresos, porque a través de ella, se transmiten mensajes de actualidad o

de interés para un grupo de individuos de una manera mas didactica “la
mayor parte de los periédicos han pasado a contar en estos ultimos afos

con una seccion propia de infografia” (Valero, 2001, p.57)
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2.2.2 Infografia periodistica: aproximaciéon conceptual

En este tipo de tipo de infografia, existen varias definiciones dadas

por varios autores, en este punto veremos algunas de ellas.

La infografia es mas que un recurso informativo, es un
nuevo género periodistico [...] Una infografia periodistica es una
combinacion de elementos visuales que aporta un despliegue
grafico de la informacién. Se utiliza fundamentalmente para
brindar una informacion compleja mediante una presentacion
grafica que puede sintetizar, esclarecer o hacer mas atractiva su
lectura (Minervini, 2005, p.141)

Segun la definicibn de Manuel de Pablos “La infografia es la
presentacion impresa de un binomio Imagen + texto: bl+T, cualquiera que
sea el soporte donde se presente ese matrimonio informativo: papel,
plastico, una pantalla, barro, pergamino, papiro, piedra.” (De Pablos, 1998, p.
14).

“La infografia es una aportacion informativa, realizada con elementos
iconicos tipograficos, que permite o facilita la comprension de los
acontecimientos, acciones o cosas de la actualidad o algunos de sus
aspectos mas significativos, y acompafia o sustituye al texto informativo”.
(Valero 2001, p. 21).

Es por ello, que es un elemento particularmente didactico. Acerca al
lector con mayor facilidad a la informacién, poniendo a su alcance; por medio
de imagenes que se unifican al texto; datos que de otra forma es imposible

integrar en la noticia.

La infografia es muy util para presentar la informacion que es
complicada de entender a través del puro texto. Segun Alfredo Oshiro
Fukuhara, Editor del departamento de infografia del Diario el Comercio —
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Lima, la infografia en prensa “busca contar una noticia a la mayor cantidad
de personas posibles.” Ademas, también al igual que un articulo noticioso,
debe responder al qué, quién, cuando, dénde, como y mostrar cosas

visuales.

Los infogréaficos son muy importantes para presentar la informacion. El
lector comun lee menos cada dia y las infografias establecen la diferencia
entre uno y otro diario porque convierten a la publicacion mas visual, clara,
directa y facil de entender. Segun, Arturo Galarza del Diario ElI Tiempo —
Piura, "la infografia armoniza las habilidades del dibujo y disefio de un artista
con las habilidades periodisticas de un reportero”

Las infografias no pueden ser utilizadas como elementos estéticos
dentro de una noticia, debido a que tienen que cumplir su rol informativo de
una manera mas amena “La infografia no es un objeto decorativo cuyo
principal objetivo sea hacer las paginas del diario mas “ligeras”, “dinamicas”,
“coloridas”, sino que debe funcionar como una herramienta de andlisis de la
realidad al servicio de los lectores, mejorando su comprension”. (Cairo, 2008,

p.16).

“‘Mas alla de los estilos y de las decisiones personales a la hora de
explicar graficamente un hecho, el objetivo Ultimo en todos los casos es
informar lo mejor posible y lo mas claramente. Esa es la clave de una buena
infografia” (Malofiej, 2010, p.53)

Finalmente, Gonzalo Peltzer abogado, periodista, doctor en
comunicacion publica y autor del libro Periodismo Iconografico (Madrid,
1991); resume en una frase lo que es la infografia periodistica "Periodismo

para los artistas y arte para los periodistas".
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2.2.3 Caracteristicas

La infografia en rasgos generales puede tener muchas caracteristicas
que resalten las imagenes, tipografia y trazos que pueda presentar al
momento de ser elaborada, sin embargo la infografia de prensa posee

caracteristicas diferentes que le permitiran resaltar su capacidad informativa.

La infografia de prensa tiene un total de ocho caracteristicas
peculiares:

Que dé significado a una informacion plena e independiente. Que
proporcione la informacién de actualidad suficiente. Que permita
comprender el suceso acontecido. Que contenga la informacion
escrita con formas tipograficas. Que contenga elementos iconicos
precisos. Que pueda tener capacidad informativa suficiente y
sobrada para tener entidad propia o que realice funciones de
sintesis o complemento de la informacion escrita. Que
proporcione cierta sensacion de estética, no imprescindible. Que
no contenga erratas o faltas de concordancia.

Estas caracteristicas se compilan en dos rasgos esenciales: La
infografia es una aportacion util (utilidad) a la comunicacion de
informaciones en la prensa peridodica impresa. Contiene
caracteristicas de visualidad. (Valero, 2001, p.21)

Estas caracteristicas que menciona el autor, deben ser consideradas
de vital importancia en una infografia porque asi permitird que sean hechas
con mayor calidad y por tanto atraerd con mayor facilidad la atencion del

lector.

Utilidad

“Utilidad es el grado de significacién, informacion y funcionalidad que
puede tener una infografia en el momento que es editada en un periédico.”
(Valero, 2001, p.22)

Para entender mejor el término utilidad, debemos mencionar el
significado de las tres caracteristicas que la componen, a continuacion el

autor hace referencia a ellas.
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La primera caracteristica es la “Significacion, en el sentido que
destaca lo mas importante de los acontecimientos, acciones o cosas que se
tratan de un determinado momento en el contenido informativo de

cuestiones conocidas, cercanas y que afectan de alguna manera al lector.”
(p- 22)

En este caso el infografo trata de rescatar los acontecimientos mas
importantes, de tal manera que los lectores puedan reconocer la infografia y
puedan darle un grado de significacion.

La segunda caracteristica es la informacién, entendida como
“comunicacion o adquisicion de conocimientos que permiten ampliar o

precisar los que se poseen sobre una materia determinada.” (p. 22)

Un especialista en infografias sabe que debe recurrir a la mayor
cantidad de fuentes que le ayuden a clarificar el tema, para poder ampliar

sus conocimientos y por tanto, la infografia sea mas clara.

La tercera caracteristica es la funcionalidad, se entiende en el sentido
de que “ la infografia debe ocupar un papel destacado de servicio al lector,
bien sea resumiendo o0 sintetizando lo esencial, ampliando

complementariamente o sustituyendo al texto de la informacion.” (p. 22)

Un periodista debe servir a la comunidad, esto también se debe
reflejar en las infografias de un diario, es por ello que el autor destaca como
principal funcion sintetizar la informacion y hacerla mas asequible a los

lectores.

Visualidad

“Visualidad es el efecto agradable de los objetos vistosos que
pertenece a la vista. Es el efecto que produce la utilizacion de los ojos y ésta
se desarrolla con la experiencia, ya que consiste en reconocer y percibir algo
que antes ha filtrado el érgano de la vista.” (Valero, 2001, p.22)
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El autor nos da a entender que la visualidad esta referida al
reconocimiento de ciertos objetos que hemos visto desde pequefios en
nuestra vida cotidiana y que sin saberlo los relacionamos gracias a los

conocimientos que hemos adquirido de ellos.

“¢ Cuando las infografias tienen visualidad? Cuando una informacion
se explica mejor con estos productos iconicos y tipograficos, percibidos por
la vista experta y educada de los lectores que les permite recibirlos.” (pp. 22
- 23)

“El lector ante una infografia selecciona, segin su experiencia, las
imagenes o los elementos que le son familiares y le atraen. Busca
diferencias, irregularidades o simplemente confirmaciones de lo que ya es

familiar, aunque sea de manera vaga.” (p. 23)

Mientras el lector visualice con facilidad los elementos icénicos y
tipograficos, podra relacionar con mayor rapidez los graficos y reconocera
con mayor facilidad una infografia.

“El espectador [...] Busca las diferencias, los parecidos, un orden, una
proporcion, los movimientos o, simplemente, busca reconocer algo que ya
ha visto” (Bertin, 1991:174) Asi también, busca “[...] Entender las cosas facil

y rapidamente, de un vistazo, por complejas que sean.” (Peltzer, 1991:12).

‘La infografia debe tener una cierta estética, facil comprension,

iconografia

, tipografia y un tamafio apropiados. Es decir, se debe distinguir el
rasgo de visualidad (en diferentes grados y propiedades), porgue contiene
estas caracteristicas importantes.” (Valero, 2001, p.23)

La visualidad implica que la informacion que se le brinda al lector esté
en proporciones oOptimas, para que asi no haya confusién al momento de

percibir la informacion en la infografia.

“En la infografia, la iconicidad es una caracteristica que se encuentra
en diversos grados de figuracion dada la variedad de elementos

componentes.” (p.24)
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“La funcidn de la tipografia es la de conducir el contenido, separar los

diversos infogramas u ordenar contenidos.” (p. 24)

La tipografia suele estar relacionada al tipo de letra, en este caso esta
herramienta se usa junto a los iconos para que ambos fusionados logren un

mayor orden de los contenidos y asi se evite la aglomeracion de texto.

La infografia debe ser de facil comprension, en tanto que
cualidad que permite al lector la rapida asimilacion del contenido
del mensaje, de los acontecimientos, acciones o0 cosas de
actualidad inmediata; a veces, también puede ser una instruccion
gue permite comprender de forma didactica un fenémeno por el
lector nedfito en la materia, gracias al cual se puede dar la
relevancia o conocimiento completo de un determinado enfoque
noticioso y significativo. (p. 24)

“El tamafio, espacio o territorio destinado a la infografia es también
uno de los elementos que facilitan la visualidad, ya que permite o impide la
participacion de determinados elementos que facilitan su comprension y su

distribucidn sin atropellos o congestiones necesarias.” (Valero, 2001, p.24)

“En definitiva, ambos rasgos, la utilidad y la visualidad son necesarios
en cualquier infografia que se precie. Sin estos, poco valor comunicativo
tiene cualquier forma de informaciéon gréafica.” (p. 24) Por tanto, si una
infografia periodistica carece de valor comunicativo seria una ilustracion o

gréafico sobre un tema.

2.2.4 La infografia como recurso periodistico

Las infografias son un recurso muy importante en el periodismo
porque permiten explicar noticias que podrian resultar complicadas tratar en
un texto, debido a que el fin de toda noticia es que el publico comprenda lo

gue se quiera transmitir.

“Este recurso periodistico combina elementos iconicos y

tipograficos que acompafa o sustituyen al texto informativo cuando sean

26



necesarios” (Valero, 2001, p.21). La infografia puede combinar fotografias,
dibujos, texto y cuadros, pero de una manera ordenada y entendible para el
lector.

“En la actualidad una de las claves del periodismo moderno es
mostrar las noticias y no solo contarlas, siendo la infografia uno de los
recursos principales, al combinar texto e imagen para transmitir los mensajes

de manera clara y rapida” (Nacion, 1999,p.40)

Si una infografia solo es un diagrama ilustrativo y no aporta una dosis de
informacion periodistica, ya no seria un recurso periodistico sino un dibujo.
Es por ello, que las infografias en el periodismo se realizan cuando son

necesarias y aportan informacion al lector.

Se debe tener en cuenta que los lectores siempre acuden frecuentemente
primero a las infografias, “puede afirmarse que solamente se centren en ella
y nunca en la historia escrita, por ello las noticias cada vez son mas cortas y

van acompafnadas de un grafico” (De Pablos, 1999, p.72)

2.3 la estructura interna de la infografia

“[...] Cuando se va a crear una infografia, han de tenerse en cuenta los
elementos minimos aconsejables que ha de contener un grafico informativo.”
(De Pablos, 1999:82)

2.3.1 Titulo

“Como cualquier noticia, la infografia debe ir titulada. Aqui, con mas

razon, el titular, unico, debe ser corto y muy directo”. (L6pez, 2009, p.180)
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La infografia es una noticia, aunque muchas veces es un elemento
que forma parte de la noticia, esto no quita que pueda llevar un titulo propio
gue deba sintetizar su contenido en una frase concreta y directa.

2.3.2 Entradilla

“‘Después del titulo, y lo mas cerca de él, debe ir un resumen o una
entradilla, capaz de situarnos en la infografia. Aunque no siempre puede

haber entradilla, es cuestion de estilo.” (Lépez, 2009, p.180)

Existen muchos periodistas que poseen su propio estilo al momento
de redactar una noticia, lo mismo sucede con los infégrafos; el uso de la
entradilla no es un elemento que deba aparecer de forma obligatoria en la

infografia, sino que depende de la persona que la produce.

2.3.3 Texto

“La infografia, como noticia que es, tiene su texto; es decir, su cuerpo
informativo. Este debe estar bien localizado, en cajas, burbujas o bocadillos,
encapsulado, siempre lo mas corto posible, un auténtico sumario de la
noticia...” (Lépez, 2009, p.180)

En este caso pasa a cumplir una funcibn secundaria, 0 sea,
explicativa o de complemento al mensaje visual propuesto, contrario a lo que
ocurre con los géneros informativos tradicionales, en donde es la imagen la

gue complementa al texto.

28



2.3.4 Fuente

‘Lo mismo que las noticias redactadas han de sehalar su fuente
informativa, en la infografia es imprescindible que siempre, abajo a la
izquierda generalmente, u otro lugar, se relacionen las fuentes consultadas”.
(L6pez, 2009, p.180)

En otras palabras es donde se mencionan los documentos, estudios
preliminares, autores, instituciones, etc., que han servido de referencia para

desarrollar el contenido de la infografia.

2.3.5 Firma o crédito

“Las infografias deben ir firmadas como informaciones que son. Si el
artista es de planilla, se afiadira el nombre del medio; si es un colaborador,
s6lo su nombre. Si en la elaboraciéon ha participado un redactor que ha
aportado informacién o documentacién, en la infografia también ha de
aparecer su nombre, con este afiadido <<Documentado con informacién
de...>>" (L6pez, 2009, p.180)

Muchas veces la infografia es elaborada por un especialista, sin
embargo en algunos casos los periodistas del mismo medio de
comunicacion contribuyen con la busqueda de fuentes informacion, por lo
gue se debe mencionar a los diversos participantes en la construccion de la

infografia: redactores, disefiadores, investigadores, etc.

2.4 Clasificacion de infografia

En materia de infografia existen diversas tipologias; sin embargo, en lo

gue concierne a este estudio vamos a referirnos a la tipologia desarrollada por
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José Luis Valero Sancho, porque es la mas completa y ademas realiza un
andlisis minucioso y sistemético cefiido al &mbito especifico del periodismo

impreso.

De acuerdo con este autor, las infografias se dividen en dos grandes

tipos en los que, a su vez, pueden ubicarse cuatro clases basicas:

INDIVUDUALES COLECTIVAS
“Tienen caracteristicas esenciales Aparecen varias infografias, con
de una Unica infografia, tratan un frecuencia vinculadas a una
Unico asunto y se distinguen principal, que tienen como funcién
rapidamente” ampliar la informacién.
y
COMPARATIVAS DOCUMENTALES ESCENICAS
UBICATIVAS
| ”
g 0
ESPACIALES O DE = E
AREA VISTA DE SUJETOS P 2
Z 9 MAPAS
== |  POSICIONALES VISTA DE & @ SECUENCIAS
ARTEFACTOS
3 | CARACTERISTICAS MIXTAS PLANOS
GENERALES | ESPACIALES | Ll-i —>

Fuente: Elaboracion propia

2.4.1 Individuales

Segun el autor, son “las que tienen caracteristicas esenciales de una
unica infografia (...) tratan un Unico asunto y se distinguen rapidamente, ya que

no tienen dobles titulos ni recuadros internos”. (Valero, 2001, p.132).
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2.4.2 Colectivas

“‘Son aquellas que estan compuestas de diversas infografias
individuales, y éstas a su vez se encuentran sometidas a una principal, a la
que aportan informacion adicional de menor relevancia, pero ayudan a una
mejor comprensién del tema que se aborde” (Valero, 2001, p.133).

Las infografias secundarias o0 subordinadas, constantemente son de

menor tamafo que la principal.

Tanto las infografias individuales como las colectivas tienen la misma
clasificacion:

a) Comparativas: son aquellas infografias que “utilizan ciertos recursos
para mostrar la relacion que existen sobre un tema” (Valero, 2001, p.133). y a

su vez se subdividen en tres tipos.

Espaciales o de area. Segun el autor, son las que comparan el espacio
que ocupa cada concepto, mediante el uso de graficos en los que se designa
proporcionalmente un area en representacion de cada dato. “Aqui se utilizan

los gréficos de tortas, barras, barras y ortogonales”. (p.135).

Posicionales. Se encargan de mostrar la posicion jerarquica que ocupa
un elemento con relacion a otro. En esta clasificaciéon “se utilizan los
organigramas, arboles genealdgicos, graficos de linea o fiebre y diagramas de
flujo”. (p.137).

Caracteristicas generales. Infografias que muestran diversas
informaciones acerca de un mismo acontecimiento, siguiendo un orden
especifico (cronoldgico, espacial o cualquier otro relevante). Estos datos son
“‘presentados en forma de tabla o ficha de datos y conviene leerse en conjunto

para lograr una mejor comprension del asunto” (p.138).
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b) Documentales: “Tienen como objeto la explicacion de caracteristicas,
asi como la ilustracién y documentacién de acontecimientos, acciones o cosas
“(Valero, 2001, p.139).El tipo de informacion que presenta esta clasificacion

debe ser de maximo interés para ser explicada graficamente.

La informacién que se utiliza en este tipo de infografia no es noticia del
dia, sino cuestiones que estan presentes en todo momento. Dentro de este

grupo, el autor identifica una subclasificacion:

Vista de sujetos: Para la realizacion de esta infografia se utiliza
“cualquier ser vivo del que se pretende conocer algunas de sus caracteristicas
fisicas especificas” (Valero, 2001, p.140). Estas ilustraciones se exhiben en su

vision natural, sin ninguna alteracion.

Vistas de artefactos: “Maquinarias, muebles o cualquier objeto
inorganico del que se tenga interés de conocer” (p.140). Se presentan tal cual,

sin ninguna modificacion.

Espaciales: Las infografias documentales espaciales, se clasifican a su

vez en dos grupos:

Panoramas: “Se enfocan en todo tipo de espacios abiertos y paisajes”
(valero, 2001, p.141), debido a que son informativos y susceptibles al

tratamiento infografico.

Secciones 0 cortes y transparencias. Se utilizan para hallar ciertos
elementos dentro de un determinado cuerpo. “El infégrafo secciona al sujeto o
artefacto mediante corte o transparencia para mostrar caracteristicas internas

del mismo”. (p.141)
c) Escénicas: Segun el autor “Las infografias de escenas o escénicas

son comunmente empleadas en atentados, accidentes de circulacién o guerras.

En ellas muchas veces se pretende narrar un suceso o reproducir unas
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imagenes como si hubieran sido vistas por un observador situado desde cierta
distancia”. (Valero, 2001, p.142)

En este tipo de infografia, el escenario tiene el papel de soporte para los
elementos informativos relevantes, que por lo general son sucesos ocurridos
en un lugar determinado. En esta clasificacion, Valero Sancho identifica tres
subclases de infografia.

Panoramas. El autor manifiesta que son “instantaneas en el tiempo y
limitadas en el espacio”. (Valero, 2001, p.143) La imagen que se utiliza del

momento en que ocurrié el hecho noticioso es casi fotografica.

Secuencias. Se ilustran el “paso a paso” (p.143) de un hecho de
relevancia mediante imagenes sucesivas, a menudo vifietas. Este tipo de
infografia no es muy utilizado en la prensa a pesar de ser muy interesante para

contar historias, pero es mas utilizado en tiras comicas.

Mixtas. “En este tipo de infografia se pretende mostrar el proceso de un
hecho o acciébn mediante una Unica ilustracién o escenario” (p.143). Ante esto
el infégrafo debe colocar indicaciones para que el lector pueda seguir la
secuencia y entienda la noticia. Para tal fin se pueden colocar niameros o

flechas.

d) Ubicativas: Tienen como objetivo, “identificar el lugar donde
sucedieron los hechos, sobre todo si la zona es de alta relevancia o influye en
el curso del suceso” (Valero, 2001, p.144). Entre la clasificacion de esta

infografia tenemos:

Mapas: Es utilizado para mostrar el lugar donde ocurri6 un hecho
importante que puede ser desconocido por el lector. “Los mapas utilizados por
la infografia no tienen tantos detalles como los de la cartografia, pero deben
contar como minimo con algunos lugares que ayuden a identificar la zona del

suceso”. (p.144)
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Planos. “Tienen una mayor escala que los mapas y permiten una rapida
ubicacion de un lugar” (p.144). Ademas, son una representacion grafica de un

escenario.

2.5 Disefio de la infografia

2.5.1 Perfil de un buen infografista

El infografista o infografo debe ser alguien con una cultura visual
muy desarrollada, basicamente debe provenir del periodismo, “Un
infografista tiene que ser un periosita integrado, con criterios periodisticos
por que la informacién se podria trabajar de manera erronea, complicando la
nota y la credibilidad del medio. Ademéas, se debe conocer algunos
programas como lllustrator, Photoshop y saber trabajar bajo presion”
(Osejo, 2013, p 45)

Las nuevas generaciones tendran mayor instruccion visual por haber
nacido en una sociedad cada vez mas audiovisual y con mayor uso de

videojuegos.

El infografista debe tener ciertas caracteristicas como: curiosidad para
introducirse en las posibles novedades que surjan en el sector informativo.
“La curiosidad es uno de los requisitos importantes de un buen infografista,
pues siempre debe estar deseando saber mas y mas”, menciono Cairo en
una entrevista. (Cairo, 2011.1 8)

Ademas, debe ser capaz de entregarse a la creaciéon, de pensar en

las altas posibilidades estéticas y comunicativas que debe tener la

presentacion de una buena infografia periodistica.
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“Un buen infografista debe tener ética, mostrar solo lo que puede ser
comprobado a través de la fuentes”. (Cairo, 2011.1 8) EI perfil se completa
con la buena disposicion para aceptar recomendaciones y saber asumir
criticas y consejos. Asimismo, también debe tener la capacidad critica para

corregir sus propios trabajos.

2.5.2 Laidea, el planteamiento

Todo nace de una idea. El infografo en primer lugar debe tener una
idea acerca de un tema determinado, para asi poder imaginar qué tipo de

informacion necesitaria para elaborar la infografia.

La idea es la capacidad de ingenio y ocurrencia para disponer,
inventar y trazar una infografia. Es destacable que la elaboracion
mental de gestacion, que muchas veces se materializa en
esbozos o prebocetos, sobre unos trozos de papel, y es el origen
de la actividad investigadora de busqueda de informacion.
Muchos de los buenos trabajos se realizan durante la confeccién
de estos prebocetos, esquemas o borradores y es cuando
verdaderamente se crea y se programa la infografia. (Valero,
2001, p.112)

“Una idea puede ser fruto de la curiosidad, conocimiento, experiencias
o casualidades en la vida de un infografo respecto a un tema en parte
desconocido por él, pero que suscita su curiosidad y le lanza a la busqueda
y conocimiento basado en el supuesto interés social que el tema tiene.” (p.
112)

El interés social es un aspecto importante, porque un diario brinda
informacion de interés del lector; sin embargo el infégrafo al escoger un tema
para elaborar una infografia no esta completamente seguro de que el tema
sea de interés social, pero confia en su decision y empieza a documentarse

del tema.

“‘Los infografos deben ser, ante todo, comunicadores que saben

anticipar una infografia con la rapidez de produccién que la prensa necesita
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pero que tenga otras cualidades” (p. 114) “Al respecto Sullivan menciona: la
creatividad de un artista, la capacidad de distincion de un disefiador, y la
habilidad y rapidez mental de un periodista. Lo méas importante es la

habilidad para pensar como periodista” (Sullivan, 1991: 164)

En simples palabras un infografo debe ser un periodista, con
habilidades que le permitan recurrir a las fuentes necesarias para conseguir
informacion, realizar una buena redaccion y enfocar el tema sobre el que se

va a elaborar la infografia.

“La obtencion de informacion es también sincronica con el comienzo
de la elaboracién de lo que sera la infografia. No se puede separar y
desarrollar la actividad primera de crear sin consultar y documentarse sobre

el tema objeto de desarrollo infografico.” (Valero, 2001, p.114)

“[...] Cuando tenemos esto hecho, hay que establecer un camino que
oriente el grafico, elegir todas las cosas que son importantes y que el lector
quiere saber; hay que elegir lo mas importante y hacer otra lista. Cuando ya
tienes esta lista, puedes empezar a desarrollar el grafico y pensar en el

disefio.”(Jeff Goertzen, infégrafo de prestigio)

En toda informacién un periodista debe priorizar las cosas mas
importantes y resaltantes, para poder tener un esquema de cOmo iran
elaboradas; lo mismo ocurre con un infografista, por ello es muy importante

el planeamiento.

“El infégrafo tiene que trabajar con unos acontecimientos, acciones o
cosas, de manera que nazcan posibilidades comunicativas que no existian

antes, debe crearlas.” (Valero, 2001, p.115)

“El ordenador es una herramienta insustituible para crear graficos
experimentales y asi optimizar la representacion, observando y comparando
diversos modelos; también es utili para conocer con rapidez las

consecuencias de una modificacion de los datos.” (p. 115)

Un infégrafo debe manejar herramientas y tecnologias que le permitan

elaborar de manera adecuada la infografia, es decir, debe tener
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conocimientos de disefio en softwares de computadora, ademas de manejar

en cierto grado el dibujo.

2.5.3 La busqueda de documentacién

“La documentacion consiste en el proceso de obtencion del conjunto
de informaciones e ideas, preferentemente de caracter oficial, que sirven
para identificar y acreditar alguna afirmacién que se pretende realizar en la
infografia.” (Valero, 2001, p.117)

El periodista infogréfico tiene que estar siempre que pueda en el
lugar de los hechos de forma activa, verificando y preguntando
todo lo que no tiene claro; siempre con la idea de reproduccion
del gréfico, pero no para reproducirlo sino para entenderlo
periodisticamente. Se debe entrevistar, tomar fotografias y
verificar lo que se ve, incluso en contra de lo que se diga. Se
debe primero entender el suceso y traducirlo a un dibujo de la
secuencia de los hechos. (p. 117)

Como ya se ha mencionado un infografo debe ser un periodista, por
tanto debe recurrir a las fuentes necesarias, y esto incluye el lugar de los
hechos, entrevistas, conferencias, ruedas de prensa, entre otros. Que le

permitan recopilar la informacién necesaria.

El lugar de los hechos es una de las principales fuentes que
permiten ver con claridad la informacién mas relevante que se
debe comunicar. Ir al sitio e incluso dibujar antes los elementos
gue aparecen en la informacién esencial, ir andando por todas
partes, entendiéndolo todo, haciendo notas y diagramas de todos
los datos con la perspectiva que se desea. (p. 117)

“El profesional necesita documentaciones laterales de cierta
relevancia con el suceso y que no necesariamente las proporcionan los

acontecimientos, acciones o cosas acaecidas.” (p. 117)

“Las fuentes exteriores ajenas al medio o su entorno inmediato como

museos, documentos de bibliotecas, archivos o declaraciones de personas
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gue presenciaron los acontecimientos, comercios, etc., permiten obtener

buena informacion.” (p. 117)

Existen instituciones tanto privadas como publicas que brindan
informacion relevante al momento de buscar informacién, lo importante es

saber a cual de ellas acudir y que informacion especifica se va a solicitar.

Una de las formas mas utilizadas es la consulta mediante libros y
revistas de referencia, enciclopedias que muestran el
funcionamiento de las cosas cientificas, sobre cuestiones
especificas del tema. Es atil buscar también por las librerias libros
raros, libros curiosos, hasta que se tiene todo el material
completo para trabajar. (p. 118)

“Los despachos de agencias, la television, la radio e internet son
sistemas de obtencion de informacion inmediata. Son siempre fuentes Utiles,
pero conocidas por casi todos y por ello tienen documentacion, en parte
caducada, pero pueden ser Utiles para que produzcan graficos a velocidad

periodistica.” (p. 118)

Muchas veces los periodistas infograficos suelen tener contactos en
otros medios que pueden facilitar informacion, sin embargo se debe tener en
cuenta que las fuentes deben ser confirmadas para evitar tener problemas
futuros. Otra de las fuentes muy consultada actualmente es el internet, sin
embargo cabe resaltar que no siempre es fuente confiable por la excesiva
informacion que se encuentra y porque en muchos de los casos el autor es

desconocido.

El infégrafo debe estar formado y metido en el mundo del
periodismo, participando de lleno en los temas periodisticos con
las mismas armas a su disposicion que tienen los periodistas, con
el mismo acceso a las fuentes mas significativas. Se supone que
el periodista grafico es el experto en edicion visual. Por tanto, los
infégrafos deberian asistir a las ruedas de prensa y contribuir en
las discusiones. (p. 118)

“Los servicios de documentacion propios son los que se tienen en los

archivos graficos, documentos con los que se cuenta de manera inmediata.
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Cada periddico dispone de trabajos anteriores o de bancos de imagenes.” (p.
119)

Si el diario tiene afios en el mercado, tendra un archivo grafico que le
servira de background en algunos temas que resurjan; pero para aquellos
diarios que no usan la infografia como un recurso periodistico y que van a
empezar a usarlo deben consultar las fuentes a las que tengan mas acceso
y a partir de ello elaborar las infografias y crear su propio banco de

imagenes.

2.5.4 El boceto

“El boceto es la plasmacion de las ideas u ocurrencias creativas que
se tienen acerca de un proyecto de infografia, con formas realizables,
imagenes, textos simulados, etc., sobre un papel, dibujandolas con trazos
rapidos a lapiz.” (Valero, 2001, p.119)

Gracias a los conocimientos de dibujo que tenga el infografista podra
realizar el boceto de su infografia y plasmar la idea de cémo va a estar

estructurado y todos los detalles que deba tener.

“El boceto sirve para tener una idea aproximada del contenido y de la
forma que tendra la infografia una vez construida. Plasmar con toda su
fuerza lo que se desea lograr, como el lugar, la densidad de los elementos

graficos, el orden, las formas, los contragrafismos, su claridad, etc.” (p. 120)

Se distingue por su realizacion manual, habitualmente no
informatica y con elementos graficos simulados, en tamafio
natural. No tiene por qué coincidir con la infografia impresa, pues
su realizacién técnica en la preimpresion puede dar problemas.
Normalmente no es un documento impositivo en la realizacion; es
mas bien de apoyo, guia, comunicacion y plasmacion de ideas.
(p- 120)
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Por lo general el boceto se hace a mano y con dibujos simples, que
expliquen los diversos elementos iconogréficos que tendré la infografia, este
boceto servird de guia para después elaborarla en una computadora.

“El boceto, también llamado croquis por algunos autores, puede ser
esquematico, de lineas generales o disefiado en detalle. Dependiendo de la
complejidad del trabajo y del numero de elementos indicativos que

contenga.” (p. 120)

2.5.5 La maquetacion

“La maquetacion o maqueta se entiende como un modelo hecho en
papel blanco para apreciar de antemano el volumen, formato vy

encuadernacién de un libro.” (Valero, 2001, p.121)

Es un producto realizado conforme a un boceto con los
elementos gréaficos y reales que intervienen en la pagina. Tiene
como funcion la simulacion de la infografia, pero a la vez es ya el
propio arte entendido como elemento gréfico a partir del cual se
produce la preimpresion. (p.121)

La maquetacion es parecida al boceto, sin embargo aqui se tienen en
cuenta elementos y graficos reales, es decir con la mayoria de elementos

bien detallados y los dibujos mejor realizados.

“La maqueta infografica esta realizada con elementos reales conforme
al boceto y es una simulacion de parte de una pagina que puede ser

reproducida directamente.” (p. 121)

“Incluso el boceto bien dibujado de la imagen puede ser aprovechado
para la maquetacion, pues cuando estd listo el disefio, se digitaliza y varias
personas a la vez pueden trabajar sobre el mismo disefio para poder tener

distintas perspectivas del mismo grafico.” (p. 123)

A la maqueta se le pueden agregar los elementos a través de una
computadora, se podria decir que un boceto digital para que las demas
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personas del diario (pueden ser editores o periodistas) tengan una idea

general de la infografia.

2.5.6 La compaginacion

“En el periodismo impreso, la compaginacion es la ordenacion y
valoracion de todos los elementos graficos que conforman la informacion,
dispuestos por un orden valorativo y con un grado de estética suficiente que
haga grato al lector y pueda localizar el contenido en el orden y la forma que

lo espera.” (Martinez de Sousa, 1981)

“‘Podemos entenderla como la confeccion de la pagina en la que
también se encuentran infografias.” (Valero, 2001, p.123) “La infografia se
ha convertido en un elemento muy importante de la compaginacion.
Cualquier excusa informativa es buena para incluir un grafico en color con un

gran numero de elementos.” (Armentia, 1993, p. 137)

La compaginacion estd entendida como la forma en que estara

ordenada una infografia en la pagina de un diario.

“La compaginacion es también el lugar fisico en el que confluyen los
diversos productos comunicativos y debe organizarse de manera que el

conjunto sea unitario.” (Valero, 2001, p.123)

Es muy importante saber en qué pagina ira la infografia y en qué
contexto sera incorporada, porque condiciona su lectura. Hay que
ofrecer una informacion que sea asequible para el lector y que
sea légica al mismo tiempo. Hay que ver qué es lo que va a
rodear a la infografia, cobmo y cudal es la pagina vecina. Si va a
haber una gran fotografia, no se puede crear una repeticion. Es
una cuestion de planteamiento y organizacion, es importante que
la redaccion, el departamento de arte y el de fotografia trabajen
en equipo. Es muy dificil hacer una infografia de forma autonoma
y que después encaje correctamente. (p. 125)

Se debe tener en cuenta el tema de la infografia para saber en qué

seccion va a estar ubicada, ademas saber qué tipo de noticias la rodearan,
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porque puede que el lector note cierta discordancia con las demas noticias y

pierda interés en ella.

La infografia debe, muchas veces, formar parte de un conjunto de
textos con los que se compone la informacion y por ello se
encuentra rodeada de otros grafismos, pero se deben
compaginar bien dos cosas: primero, el lugar del contenido
textual en el que debe aparecer, sin que sea posible otro, pues
no se estableceria la unidad de contenido o estaria
descontextualizado. Segundo, que no debe ser un elemento
destructor sino integrador de la lectura del texto escrito. Por ello
se tienen que acomodar los elementos que componen la pagina
funcionalmente y de manera optima. (p. 126)

El infografo debe trabajar junto con el diagramador para que asi
puedan ordenar de manera Optima las noticias e infografias, y asi evitar que
los componentes de la pagina se perciban descontextualizados provocando

el desinterés del lector.

2.5.7 Lacorreccioén

En varios peridédicos impresos se tiene a una persona que se encarga
de corregir las notas que saldrdn en la edicion impresa, por tanto la

correccion es:

Entendida como la accion y efecto de enmendar lo errado o
defectuoso o falso; suele realizarse en el original o en la
compaginacion, no en la reproduccion, pues alli ya no tiene
remedio dado que ya esta en papel o en plancha. Cualquier falta
de signo que sea, crea el consiguiente problema de
desinformacion al lector, en algunos casos. (Valero, 2001, p.126)

“En el proceso de la elaboraciéon de la infografia esta ligeramente
descuidada su correccion. En algunos medios, el trabajo de revision no es
de un especialista de la correccion y se elabora sobre la marcha, creyendo
gque por estar en contacto con el redactor, que de vez en cuando se mira la

infografia, ya se realiza dicha tarea.” (p. 127)

42



<<Podemos decir que si que escribimos el texto, escribimos
nosotros lo que queremos contar; lo que pasa es que luego
trabajamos también con un redactor, no después sino durante
todo el proceso de elaboracion infografico, y trabajamos muy en
contacto con la redaccion>>. Lo cual hace suponer 1°) que sus
textos son revisados, ya que su profesion no es la de periodista
de texto escrito y 2° que no interviene ningun corrector
profesional, sino unicamente el redactor de la informacion escrita.
(pp. 127 - 128)

Un infégrafo al ser periodista debe tener la capacidad de corregir su
propio trabajo, en cuanto a redaccién y a graficos; de no ser asi debe contar

con el apoyo de un periodista que le ayude a reconocer sus fallas.
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CAPITULO 1l

MATERIALES Y METODOS

3.1 Disefio de la investigacion

La investigacion se realizé utilizando un enfoque cualitativo, debido a
gue se hizo un estudio mediante técnicas de recopilacion de informacion y

entrevistas para poder tener un mejor conocimiento del tema.

El modelo que se utilizé fue fenomenologico, porque se busco hallar

gué propuesta de infografia era la adecuada para un medio impreso.

El tipo de investigacion es descriptiva — propositiva, porque no solo se
hizo una descripcion de la infografia mediante la investigacion, sino que
también se realiz6 una propuesta de infografia para mejorar la presentacion

de la informacion en el Diario La Industria.
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3.2. Seleccidn de escenario y participantes

El escenario de la investigacion es el Diario La Industria, pero se

tomaron como referentes a los diarios nacionales, El Comercio y la Republica.
Como participantes se identificaron a

v" Sr. Augusto Rubio Acosta : Director del Diario La Industria —

Chiclayo

v' Alfredo Oshiro Fukuhara — Editor del departamento de infografia del

Diario el Comercio — Lima.
v Especialista en infografia: Eugenio De Ovando (Consultor Gréfico )

v Infégrafo del diario El Tiempo de Piura: Arturo Galarza.

3.3. Determinacién de la muestra

La muestra es no probabilistica porque los elementos de la muestra
son seleccionados por procedimientos al azar o con probabilidades
conocidas de seleccion. Por lo tanto es imposible determinar el grado de

representatividad de la muestra.

Dentro de la muestra no probabilistica encontramos al Muestreo por
Juicio o Seleccién Intencional donde el investigador toma la muestra
seleccionado los elementos que a él le parecen representativos o tipicos de

la poblacion, por lo que depende del criterio del investigador

Por lo tanto, se tomé como muestra las infografias presentadas por
los diarios la Republica y el Comercio en el mes de Junio del 2011. Estas
infografias han sido seleccionadas por las investigadoras para un analisis a
profundidad, porque daran un contexto amplio en cuanto a sus propiedades,

para asi plantear una propuesta acorde al medio.
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3.4. Métodos, técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

3.4.1. Métodos

Los métodos son los medios a través de los cuales se relacionan los
investigadores con los participantes de la investigacion, en este caso, el
analisis realizado a las infografias de los diarios La Republica y ElI comercio,
sumado a las entrevistas a especialistas en el area, se logré la interacciéon
debida para obtener la informacién necesaria, que permitié lograr los objetivos

planteados.

En cuanto a las infografias analizadas de los medios nacionales, se
trabajaron a través de un cuadro de analisis. Y, con los especialistas se aplico
el método de la entrevista, porque nos permitié conocer sus opiniones sobre

temas relacionados a los infograficos.

3.4.2. Técnicas e instrumentos de recoleccion y procesamiento de
datos

En esta investigacion se utilizaron dos instrumentos: Las entrevistas y

un cuadro de andlisis para infografias impresas.

Las entrevistas fueron realizadas a expertos en infografia y al director
del Diario La Industria para la recopilacion de datos que ayudaran a tener un
contexto general del tema. Ademas, se obtuvo informacion que permitio

plantear la propuesta.

Los entrevistados fueron:

e Eugenio De Ovando - Consultor Gréfico.
e Arturo Galarza Diario El Tiempo — Piura.
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e Alfredo Oshiro Fukuhara — Editor del departamento de infografia del

Diario el Comercio — Lima.

e Augusto Rubio Acosta — Director del Diario La Industria.

También se utilizé un instrumento ya validado por José Luis Valero,

en su libro “La infografia: técnicas analisis y usos periodisticos”, p.153

El autor aplica el instrumento mediante la valoracion cuantitativa de

cada caracteristica por presencia y ausencia. El resultado es una cifra

acumulada que otorga una puntuacion a cada infografia.

Instrumento de andlisis: Caracteristicas de infografias con sus
propiedades elementales
Conceptos Propiedad 1 Propiedad 2 Propiedad 3 Propiedad 4
. A ') .
Informacion $Qué? ;Quién? ¢ Cuéando? ¢Donde? (,Corglj)é.?cPor
Significacion | /ASunto clave, Familiaridad Identificacion Actualidad
Motivado
c - Visible, no se Legible, si se . Didactica, se
omprension ; : Clara, Simple
entiende entiende aprende
Estética A mano Gracias ,detalles Dinamismo 0”9”.‘3"
creativa
Iconicidad Abstraccion Figuracion plana Figuracion Fotografia
Perspectiva
Tipografia Titulo Crédito o fuente Menos de 27 Roétulos
palabras
Funcionalidad Sintesis C_omplemg’nta Propo_rmon Proporcioén
informacion pagina

Autor: José Luis Valero Sancho
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Procesamiento

Para el procesamiento de datos se utilizé en las entrevistas un cuadro
comparativo, que permitid una mejor visualizacion de las respuestas de los
expertos. Ademas, se pudo comparar las respuestas de los tres
entrevistados. Esto ayudd a tener una mejor visibn de las opiniones que

tenian cada uno de ellos en cuanto al tema.

El cuadro valorativo se utilizé para el analisis de las infografias de los
diarios La Republica y el Comercio. Se estudiaron las propiedades y
caracteristicas de las infografias. Se estableci6 una férmula para la
determinacién del valor general, asi como dos indices; uno de visualidad que
hace referencia a las caracteristicas de comprension, estética. Iconicidad,
tipografia y las propiedades de proporciéon de funcionalidad; y el otro llamado
de utilidad, que hace referencia a la informacién, significacion vy
funcionalidad, el cual atiende al contenido. Ambos apoyan el valor general

de la infografia.

Para ello se tiene que totalizar la suma del valor que tiene cada
caracteristica con un indice que oscile de 0,1 a 4, puesto que como minimo
debe haber una propiedad por cada caracteristica y por ello no puede dar un
valor de cero ya que se salta el mas elemental de los principios de la

infografia.

Forma de valorar una infografia

Valor*23 = (INFORMATIVA + COMPRENSIBLE + ICONICA +
TIPOGRAFICA + SIGNIFICATIVA + FUNCIONAL x 100)/28

Indice de utilidad = (INFORMATIVA + SIGNIFICATIVA + FUNCIONAL)/12

Indice de visualidad = (COMPRENSIBLE + ICONICA + TIPOGRAFICA +
PROPORCION PAGINA + PROPORCION INFORMA-
CION)/18

* Se ponen como condiciones para la valoracién:
L. Que se haya superado el pardmetro de concordancia, lo cual quiere decir: sin faltas de ortogra-
fia subsanables que disminuyen su valor en 12,5 puntos cada falta, hasta un maximo de tres,
respecto al total (que representa un 10%) y que sea concordante en todo lo demds marcado
anteriormente.

- Que si es colectiva tiene una penalizacién de 10 puntos respecto al total.

- Que se encuentre tipolégicamente situada en un tipo, clase y subclase de infografia.

- Que ninguna de las caracteristicas tenga un valor de cero salvo la estética.

. Que no se encuentre objetada por ninguna de las cldusulas o condiciones mencionadas ante-
riormente.

(SR NIV
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En cuanto a la calificacidon, segun José Luis Valero “Se consideran
Inaceptables (I) cuando se obtiene un valor inferior a 40; se consideran
regulares (R) cuando se obtienen valores comprendidos entre 40 y 49,9; se
consideran suficientes (S) cuando tienen un valor general comprendido 50 y
59,9, se consideran notables (N) cuando se obtienen valores comprendidos

entre 60 y 69,9; y son excelentes (E) cuando el valor general de 70 o0 mas”.
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CAPIITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION

En este capitulo se realizara el analisis y comprobacién de los
resultados de los diversos instrumentos que se utilizaron para recopilar datos

durante el desarrollo de la investigacion.

Entre ellos tenemos las entrevistas realizadas a infografistas, el
analisis de las infografias de los diarios EI Comercio y La Republica y
finalmente mencionaremos documentacion a cerca de la historia y la linea
editorial del diario La Industria. A continuacion se enumeran los resultados

con su respectivo analisis:
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4.1 Entrevistas

CUADRO COMPARATIVO DE ENTREVISTAS

Arturo Galarza Medina
(Diario El Tiempo - Piura)

Alfredo Oshiro Fukuhara
(Editor del departamento de
infografia del Diario el
Comercio - Lima)

Eugenio De Ovando
( Consultor Gréafico )

¢Es lo mismo infografia que | No. La infografia periodistica | La diferencia entre estos dos | No. La infografia se puede
infografia periodistica? ¢Por | es aquella que esta al servicio | términos seria principalmente | aplicar en muchos campos. La
que? de un periddico o de un medio. | la intenciébn con las que son | infografia  es informacién
En cambio la infografia misma | publicadas. Muchas infografias | graficada que ayuda a
se puede encontrar en libros | son publicitarias, venden un | entender sistemas, procesos y
escolares. producto. En cambio, en los | otras cosas con imagenes.
infograficos de la prensa se
busca contar una noticia a la
mayor cantidad de personas
posibles.
¢Que caracteristicas basicas | La infografia es un género | A parte de los recursos de | No existen reglas muy

debe tener una infografia para
ser considerada como un
recurso comunicativo
periodistico?

extraliterario y extralinguistico,
entonces debe tener los
elementos de la noticia que
son: legibilidad, las 5w, titular,
fuente, entre otros.

estilo visual, una infografia
para ser considerada
periodistica debe ser fidedigna,
es decir tiene que contener
datos verdaderos y exactos.

definidas en este campo, ya
gue una infografia puede ser
s6lo un gréfico de las ventas
de una empresa como también
puede ser una produccion a
doble pagina y con muchos
recursos graficos.

JEl  requisito  estético es
necesario en una infografia?
¢,Como saber si una infografia
tiene estética?

Todo es visual, todo entra por
los ojos; entonces debe tener
elementos grandes que
muchas veces por el grado de
jerarquia se deben notar.

La estética juega wun rol
importante en la infografia;
pero no es su rol base, porque
lo mas importante en la
infografia  periodistica  es
comunicar. Sabemos que una

Una infografia tiene que ser
parte de un contexto o0 un
articulo en un diario y no un
elemento tan aparte que
parezca un aviso publicitario.
Hay que tener factores




infografia tiene estética cuando
los gréficos y el texto estan
bien distribuidos.

editoriales en cuenta, y lo otro
es tener en cuenta que se esta
preparando la infografia en
relacion a la informacién que
se quiere mostrar no a lo bien
gue se vea el dibujo ni las
capacidades  artisticas del
dibujante infégrafo, lo
importante es que estamos
informando.

JEl dibujo y la fotografia se

pueden mezclar en una
infografia? ¢Cual es la mas
adecuada?

El dibujo y la infografia si se

pueden mezclar, creo que
ambos son adecuados. La
ilustracibn es buena, pero
cuando no se tiene este
recurso se recurre a la
fotografia.

Pueden ir mezclados, lo mas
importante es que se entienda
lo que se quiera transmitir y va
depender mucho del tema o
situacion que se  esté
informado.

Si se puede utilizar fotografias
para mostrar situaciones y
mezclarla con dibujos, la
infografia de preferencia utiliza
el dibujo vectorial para mostrar
y explicar ya que es mas limpio
y se puede acentuar lo que se
necesite.

.Cémo debe ser la iconicidad
en una infografia, esta
relacionada con los gréficos y
dibujos que se utilizan?

Los iconos son elementales en
los graficos, porque hacen que
el lector se ubique de una
manera rapida en los temas.
Los iconos nos van a ayudar a
escanear y a ver la informacion
mucho mas rapido.

Cada periodico suele utilizar su
propias representaciones
iconicas .El fundamento de la
infografia esté en la iconicidad,
en los elementos figurativos o
plasticos que les confieren su
propia identidad informativa.

En la infografia es necesario
tener un trabajo de sefialética y
elementos e iconos que
pueden ser utilizados en varias
coacciones para acostumbrar
al lector cuando necesite esta
informacion.

¢Cual es la funcion principal de
una infografia en un diario: de
sintesis, de complementariedad
o informativa? ¢Por qué?

Los tres, sintesis porque
resume espacios de
informacion, complementa

porque lo que se dice en una
informacion o en un texto no lo

En realidad la funcién principal
de la infografia en un diario
esta ligada con los tres
términos.

Es de sintesis porgue resume

Se puede utilizar en las tres ya
que hay infografias que no
necesitan un texto
complementario por ejemplo
los niveles de contaminacién o




puedes decir en noticia porque
estaria redundando y
finalmente es  informativa
porque una infografia que no
informa esta demas.

una noticia para hacerla mas
entendible.

Es de complementariedad
porque sirve como
complemento para una noticia,
también informativa porqué la
infografia pertenece al género
de informacion.

el tiempo o alguna informacion
que diga todo por si sola, y
también la infografia puede ser
parte de todo un tema.

¢sLa cantidad de texto tiene un
alto nivel de importancia en una
infografia periodistica? ¢Qué es
lo més adecuado? ¢Por qué?

Menos texto, por eso es
infografia. Una infografia es
informacion gréfica.

Lo méas importante no es la
cantidad de un texto, sino la
calidad de la informacién que
se coloca en una infografia. Lo
mas adecuado es que en una

infografia no solo vayan
imagenes, porque no se
entenderia mucho la
informacion. El texto y la

imagen deben ser equilibrados.

Mostrar no decir.

¢,Qué cree que le falta a las
infografias periodisticas
publicadas en los diarios?

No todos los diarios tienen un
departamento de infografia,
entonces creo yo que faltan
mas Infografistas, ilustradores
gue hagan una infografia mas
elaborada para que se
publiquen a diario.

Creo que le falta al infografista
como profesional y no a la
infografia. Los profesionales
deben realizar su propia
investigacion, porque muchas
veces el que realiza las
infografias solo atiende los
pedidos de otro colega y no
parte como iniciativa propia.

Es una pregunta muy amplia
ya que hay buenas infografias
y malas, a las malas les puede
faltar o sobrar muchas cosas
como texto, perspectiva iconos
etc, y hay que aprender de las
buenas.

mas
una

,Qué temas son los
adecuados para realizar
infografia periodistica?

Cuando recién surgidé el tema
de las infografias se aplic6 mas
en temas de accidentes de
transito, pero ahora se utilizan

No hay temas adecuados para
realizar una infografia, lo méas
importante es que haya noticia
gréfica que contar.

Infinitos temas como los que se
tratan en un medio periodistico,
Economia, medicina,
tecnologia, crénica etc. lo




en diversos temas: tecnologia,
biologia, ciencia y muchos
temas comunes de la vida. No
hay temas especificos.

importante que la infografia
justifique a ser producida.

JEN algun momento la
infografia reemplazara a la nota
periodistica?

No, yo creo que hay lectores
que quieren su texto. La
infografia es un recurso, es
como un género, no puedes
poner todas las noticias en un
diario a través de una
infografia  porque ya no
pareceria un diario, sino un
album.

No lo creo, la infografia puede
ser un complemento mas no un
remplazo de la noticia .Si bien
es cierto la infografia puede ir
sola, eso quiere decir que vaya
a remplazar a una nota
periodistica.

No lo creo, son cosas distintas.

¢,Qué propuesta se puede
plantear para cambiar las
infografias tradicionales de un
diario?

Creo que lo que hace falta es
un periodista disefiador, es
decir alguien que sepa disefiar
pero que a la vez tenga criterio

Lo importante que debe tener
una nueva infografia como
propuesta es que sea
netamente informativa y que

periodistico. Realmente vyo |los datos sean exactos vy

creo que faltan infégrafos. verdaderos.
¢Qué caracteristicas debe tener | Un  infégrafo = debe  ser | Pueden haber estudiado | Por supuesto tiene que saber
un infégrafo? ¢(Cual es el perfil | opbservador, muy creativo Yy | disefio grafico, arquitectura o | utilizar las  herramientas
mas 3 adecuado?  (Qué | gpierto a todo, es decir gue no | Comunicaciones. Tiene que | graficas digitales como los
formacion o conocimientos | anga tables, debe ser muy | saber dibujar, redactar, ordenar | software de Adobe, luego

basicos debe tener?

visual.

Un infografista debe ser
basicamente periodista y debe
saber ilustrar o dibujar.

y sintetizar, tener conocimiento
de disefio, saber comunicarse
y que tenga actitud
periodistica.

conocer de los recursos como
tipografias, disefio, etc y tener
aptitudes para dibujar.

Segun su perspectiva, ¢Cudl es

Tenemos tres tipos de lectores:

En el futuro la infografia se

El futuro ya esta aqui que es la




el futuro de la infografia?
¢Valdria la pena una propuesta?
¢SPor qué?

el apurado, el duefio del
mundo y el hambriento de
informacién; entonces mientras
existan esos tipos de lectores
siempre vamos a tener
infografias.

Si vale la pena una propuesta,
que sea una propuesta con
una infografia  diaria 0
quincenal, porque ayuda a que
el lector comprenda mas la
informacion.

incluird en el soporte digital,
tendria que adecuarse a estos
cambios, pero todo esta en
construccion

infografia en cualquier medio,
hoy podemos ver infografias en
diarios revistas pero también
en internet, tabletas gréficas y
teléfonos moviles.




En la entrevista realizada se mencion6 que la infografia periodistica
va mucho mas alla, porque debe contener recursos propios de una noticia
como: titular, informacion que responda a las cinco preguntas principales
de un lead, fuente, entre otros. Asi mismo debe ser publicada en un
medio de comunicacién, porque podra transmitir informacién graficada al
lector; esto ayudara a su utilizacion como un recurso comunicativo para

poder contar una noticia a la mayor de cantidad de personas posibles.

Segun Valero 2001, “La infografia es una aportacién informativa,
realizada con elementos iconicos tipograficos, que permite o facilita la
comprension de los acontecimientos, acciones o0 cosas de la actualidad o
algunos de sus aspectos mas significativos, y acompafa o sustituye al

texto informativo”.

Los entrevistados acertaron en que lo mas importante en una
infografia es la informacién que pueda brindar, pero también se destacé
que no se debe dejar de lado la estética, es decir que los gréficos y el
texto deben estar bien distribuidos dentro de la infografia. Asi lo
menciona Valero Sancho, “[...] es también imprescindible la aportacion de
la infografia. Esta debe tener una cierta estética, iconografia, tipografia y

un tamafio apropiados”. (Valero, 2001, p.23)

En el aspecto visual una infografia debe utilizar los iconos,
imagenes y dibujos que mejor se adecuen al tema y asi se pueda
transmitir la informacion mas clara y precisa, de tal modo que sea mas
facil para el lector entenderla. “En infografia la iconicidad es una
caracteristica que se encuentra en diversos grados de figuracién, dada la

variedad de elementos componentes [...]” (Valero, 2001, p.24)

Otro de los aspectos destacados en la entrevista fue la funcion que
cumple una infografia dentro de un diario, a lo que se puede responder
gue tiene tres tipos de funciones: de sintesis, complementariedad e
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informativa. De sintesis porque ayuda a graficar y resumir la informacion
de un determinado suceso, de complementariedad porque puede explicar
a mayor profundidad los hechos y es informativa porque lo mas
importante es la calidad de informacion que tenga, de lo contrario no
podria llamarse infografia periodistica. “La infografia tiene caracteristicas
peculiares [...] que pueda tener capacidad informativa suficiente y
sobrada para tener entidad propia o que realice funciones de sintesis o

complemento de la informacién escrita.” (Valero, 2001, p.21)

Otro de los datos que se proporcioné fue que no existe un tema
especifico para la elaboracion de una infografia periodistica, lo mas
importante es la informacién que el periodista pueda recopilar para asi
poder graficarla. “La obtencién de la informacién es también sincronica
con el comienzo de la elaboracion de lo que sera la infografia. No se
puede separar y desarrollar la actividad primera de crear sin consultar y
documentarse sobre el tema objeto de desarrollo infografico.” (Valero,
2001, p.115)

En la actualidad una de las claves del periodismo moderno es
mostrar las noticias y no solo contarlas, siendo la infografia uno de los
recursos principales, al combinar texto e imagen para transmitir los mensajes
de manera clara y rapida” (Nacién, 1999, p.40). Sin embargo, a pesar de ello
los entrevistados también dijeron que la infografia periodistica no podra

reemplazar a la noticia.

Asi también, cuando los entrevistados hablan de buenas o malas
infografias en un diario, no hacen referencia a ella como recurso, sino
que esta referido al infografista; esto esta relacionado al poco niumero de
profesionales que fusionan los diversos conocimientos que se necesitan
para elaborar una infografia periodistica; Ademas, de ello mencionan
aspectos como mayor elaboracién, iniciativa e investigacion al momento

de plantear la infografia.
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Por ello la necesidad de crear un departamento de infografias
dentro de un diario. “El factor humano es uno de los problemas mas
destacados, pues las nuevas tecnologias han introducido en el mundo de
la informacion escrita a personas ajenas que no siempre son
profesionales del periodismo. [...] Por ello se encuentran dos problemas
de entrada: tienen ciertas imprecisiones y sus preferencias por las
cuestiones estéticas van en detrimento de las periodisticas.” (Valero,
2001, p.97)

Por otro lado en la entrevista se resalté que los infografistas deben
ser creativos, tener conocimientos en disefio y dibujo, pero sobre todo
deben ser periodistas para que asi puedan buscar las fuentes necesarias
y logren resaltar la informacion primordial de una noticia y puedan brindar
a los lectores una buena infografia periodistica. “ Los futuros periodistas
deben tener una formacion global y sensibilidad, tanto para comunicar con
texto como con infografias para asi poder emplear todos los conceptos y
herramientas que tienen a su alcance para informar y usarlas con
eficacia.” (Valero, 2001, p.100)

Asi mismo el futuro de la infografia como recurso en los diarios,
sera muy utilizado porque debido a los cambios en el mundo y con la
nueva tecnologia la informacion llega mucho mas rapido a los lectores,
por lo que la infografia periodistica tiene un largo camino no sélo en
prensa escrita, sino también en la prensa digital. “Las infografias del
futuro o de la actualidad requieren ciertas cualidades y los profesionales
una tecnologia, tanto en lo referente a su construccion como en lo
concerniente a la transformacion que esta teniendo lugar en la audiencia.
[...] De todas formas, el futuro de la prensa es muy incierto y la infografia
pueda ser su tabla de salvacion mas importante o una de las
herramientas que mas pueden aportar al fortalecimiento del interés por los
lectores. Otra cosa es el éxito que esta cosechando la infografia realizada
para internet.” Menciona José Valero (2001, p.89)
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4.2 Andlisis de diarios

4.2.1 El Comercio
El Comercio es uno de los principales diarios a nivel nacional,
ademas fue el primer periddico en utilizar infografias para poder
complementar sus noticias, es por ello que se tomé como referente para

el andlisis en esta investigacion.
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Andlisis:

Diario El Comercio, 1 de junio del 2011, A 16 (Contra caratula), Epidemia de Bacteria

Tipologia: Documentales

¢ Qué? ¢Quién?=1, ¢Cuando?=0, ¢(Donde?=1, ;Como? ¢Por qué?=1
Asunto clave=1, Familiaridad=0, Identificaciébn=1, Actualidad=1

Visible = 1, Si se entiende= 1, Clara= 1, Se aprende =1

A mano=0, Gracias detalles=1, Dinamismo=0, Creativa = 1
Abstraccion=0, Figuracioén plana=1, Figuracién Perspectiva=0, Fotografia=0
Titulo =1, fuente = 1, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=1

Sintesis=1, Complementa informacién=1, Pr. pagina=0,27, Pr. informacion=0,16

Informacion =3
Significacion =3
Comprensién =4
Estética=2
Iconicidad =1
Tipografia =3

Funcionalidad = 2,43

Valor general: 65, 85; Calificacion= N
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Andlisis:

Diario EI Comercio, 6 de junio del 2011, A 11, El nuevo congreso

Tipologia: Espaciales o de area

¢Qué?=1 ¢Cuando? =1 ;D6nde?=1 ;Como?=1 Informacion =4
Asunto clave=1, Familiaridad= 1 ldentificacion=1, Actualidad=1 Significacion =4
Visible=1, Si se entiende=1, Clara=1, Se aprende=1 Comprensién =4

A mano= 0, Gracias, detalles=1, Dinamismo= 0, Creativa=1 Estética=2
Abstraccion=0, Figuracién plana=0, Figuracién Perspectiva=1, Fotografia=0 Iconicidad =1
Titulo=1, Fuente=1, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=1 Tipografia=3
Sintesis=1, Complementa informacién=1, Pr. pagina=0,27, Pr. Informacién=0,22 Funcionalidad = 2,49

Valor general: 66, 03 — 10 = 55,03; Calificacion=S
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Andlisis:

Diario EI Comercio, 12 de junio del 2011, A6, Bolsa de Valores

Tipologia: Documentales

¢, Qué?=1 ;Cuando?=1 ;Do6nde?=1 ¢ Como?=1 Informacién =4
Asunto clave=1, Familiaridad=1 Identificacion=1, Actualidad=1 Significacion =4
Visible=1, Si se entiende=1, Clara=1, Se aprende=1 Comprensién =4

A mano=0, Gracias, detalles=1, Dinamismo=1, Creativa=1 Estética=3
Abstraccion= 0, Figuracién plana=0, Figuracién Perspectiva=1, Fotografia=0 Iconicidad =1
Titulo=1, Fuente=1, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=1 Tipografia =3
Sintesis=1, Complementa informacion=1, Pr. pagina= 0,26, Pr. Informacién= 0,39 Funcionalidad = 2,65

Valor general: 66,60 — 10 = 56,60; Calificacion= S
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y los pacientes

ya suman 340

— NELLY LUNA AMANCIO
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Unmddulo prefabricado puede
serunlujoenmediodela preca-
riedad al pie de un cerro en Co-
llique, Comas. Hace mds de un
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decincomeses; desdequelediag-
nosticaronunaagresivaformade
tuberculosis resistente alos anti-
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principales antibi6ticos usados
contraestaenfermedad: sellama

ambitourbano:unacepapotente
alaquenoleafectaningtinanti-
biético: laXDR, extremadamen-
teresistente. En 1999 se registr6
el primer caso, hoy ya suman

:341.LacifradelaTBCsimpleal-

canzalos 32.471 pacientes, pero
parececontroladaysecuraenca-
siel90%deloscasos.

EFICACIAY TRATAMIENTOS
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extenderse. Somosel primerpais
enelcontinenteennimerodeca-
sosXDR.YesLimalaciudad con
mdsacceso aserviciosdesaludy
alasbondadesdeldespegueeco-
némico,laque-paraddjicamen-

te—concentra el 89% de casos

XDRy el80%delosMDR.
'Elcoordinador delaestrate-

giadeluchacontralatuberculo-

sis del Ministeriode Saludy uno
delosmédicosque mdshaestu-

~ diadoestaenfermedad, Oswaldo

Jave, reconoce que la tuberculo-
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99,5%, pero muchos pacientes
lo abandonan, es por eso que-
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89%”, explica Jave. Los que mas
abandonaneltratamientosonlos

fue casiun milagro médico), re-
cuerda quelos medicamentosle
producian dolores de estémago,
mareos, nauseasydepresion.
Sipara enfrentar una tuber-
culosis simple se requieren cua-
tro antibiéticos diarios durante
medioafioyparaunaMDR porlo
menos 7 antibiéticos y un inyec-
table al dia durante més de doce
meses, los pacientes XDR deben
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Andlisis:

Diario EI Comercio, 19 de junio del 2011, A 22, Tuberculosis.

Tipologia: Espaciales o de area

. Qué?=1 ;Cuando?=1 ;Dbénde?=1 ;Como?=1

Asunto clave=1, Familiaridad=1, Identificacion=1, Actualidad=1

Visible=1, Si se entiende=1, Clara=1, Se aprende=1

A mano=0, Gracias, detalles=1, Dinamismo=0, Creativa=1

Abstraccion=0, Figuraciéon plana=1, Figuracion Perspectiva= 0, Fotografia=0
Titulo=1, Fuente=1, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=1

Sintesis=1, Complementa informacién=1, Pr. pagina=0,22, Pr. Informacién=0,12

Informacion = 4
Significacion =4
Comprension =4
Estética= 2
Iconicidad =1
Tipografia= 3

Funcionalidad = 2,32

Valor general: 69 — 10 = 59; Calificacion=S
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Andlisis:

Diario El Comercio, 19 de junio del 2011, A 25, Gastos de la copa América.

Tipologia: Caracteristicas Fundamentales

¢, Qué?=1 ;Cuando?=0 ¢;Doénde?=1 ¢Como?=1 Informacién =3
Asunto clave=1, Familiaridad=1, ldentificacion=1, Actualidad=1 Significacion =4
Visible=1, Si se entiende=1, Clara=1, Se aprende=1 Comprension =4
A mano=0, Gracias, detalles=1, Dinamismo=0, Creativa=1 Estética=2
Abstraccion= 0, Figuracién plana=1, Figuracion Perspectiva=0, Fotografia=1 Iconicidad = 2
Titulo=1, Fuente=1, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=1 Tipografia=3
Sintesis=1, Complementa informacién=1, Pr. pagina=0,26, Pr. Informacion=0,11 Funcionalidad= 2,37

Valor general: 72,75 -10 = 62.75; Calificacion= N




INFOGRAFIA N° 6
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Como ahorrar energia
con los electrodomeésticos

cnmgi o et
L o

o Wi y 3%

preae =

ot 037 orlons

@ KAD Jelovees

hool mas GY

o G s

g
- et

) s ANt T 7 g D
B ]
Apatis dten 4 e wery Du peew
B L A
AT L on B oy
S e vt S e e s
e de s o o Sexss
ot et a g ¥ s

Foce mcandescente
e 100 walts

Tew

o ek U0 e
= il

B

S o 00

oculto de electricidad
@ s ety e @A Sty s
Oy s S
W

A glasena

dumare e cscs Parad
an S sl S0 s Sl .
B B2etely Bewes O =k
TP E—

B e
el v e Do Lu o e Ses
3 s s B o sl b

ek

® LSan AT ON SU (0000 00 M e

S dagn e Cethn Tt s
Sane Lin i e o pletesticate) 43
P 424 b Crsmmne o § Qi ot
— g o w— B ? s S rre
L e 0 (e 0 6 AR & D
v e e A
s fa Jatas Ml @04 ALa)
R s T
[ R
) B iary oo e w8 {5t mad

@ NoRos o el

W Thoow L0 poread o v 1 0w S 66 Qred hoees
O T TS

o

- S porekis 0 S470 LK
Tl Ireonies 40 CaXe frios.

* Consure 4 0% rancs guo un LO0

® N0 RS OO, RO Y O e e
At

© S e G O O (R G s

M pEcEs alavoses

A Ot

-
Mas informacion
menos gasto

L € O T v o e

@G U RSOl e et
M Coa M O e Y
0 e Gran meducce

CONAEL 1y G O A
B0 C COMTE e e

=y N

- i T O S Cunat >

e ctlizan Pamce by, pero
i o vatan

AT O ENE N TVCO

£ el 4l veatos s hot
s o D hemaes ekt Caisispuczsate s
T A P . O
S e e o § Conms s Cioaten
S L ey T anr 0 08 Bt

Parermad.on e s e

B e
T e

L N R ¥ — e S e .

BT e e SR B W el e 0 3 . » A

s AN Al s e i o W ¥ ja b Sl W
Sp— PR h— 0 ot B w0l &

yor fes
N L T .
S of i M, @ Sl Sw
R e e e
e LATN e olon S Bl ewmcna
T -
Eocegie yMine 4d Reite
e e e o S 6O Le

e . Srvadoms s, phoes Duasy
N
on P .

S, sl g0, o ha o alada &
. e W i O B, G X
e coe o0 o &

Lo et e e o
G T O - .
e e e
LS a3 rte £ el koo . -

ora) de e ga_Se @i ve oo
S = e pree €3 Cisnrc RS
= T r i Boeien o, Soucal
¥ Amsbie o {Copadesa), oo -

e -
e S A S e oo

e T —a——
O e e e

S psntaogte Lon ¢ Py

ot b 500 e scuct at o)

Por ok e erporne e
ok b Clrta .y

P BBt cathi Custted
R T
¥ N ol 0 S0 M e

N T L
ke B e s T W
i B Tl D (P
v S e ) D 0 T AR Fts

T e e e | e s
Gh R Ak 4l Ao ce
GO T o G TG
D 1) STV T
s ot S 3 B
P G T T
e

L T
T R Y o | )

o e ey & taase R
S v o CORBO e | GOtro e e e oy Faa
o i e A A -
L s S G ety X% | WACkCR L gt S
Coens S s wn e ey ace
codacaie e o oo, | pagar
et oy ke % et g | boGpee cormanecs bt
cadem ooy o bt s

B ypaak sGag

R ]

T S
S wstsdns

T © >
o e TN

Diario El Comercio, 26 de junio del 2011, A 14, Ahorro Energia




Andlisis:

Diario EI Comercio, 26 de junio del 2011, A 14, Ahorro Energia

Tipologia: Documentales

¢ Qué?=1 ;Cuando?=1 ¢Donde?=1 ; Como?=1 Informacion =4
Asunto clave=1, Familiaridad=1 Identificacién=1, Actualidad=1 Significacion =4
Visible=1, Si se entiende=1, Clara=1, Se aprende=1 Comprensién =4

A mano=0, Gracias, detalles=1, Dinamismo=0, Creativa=1 Estética=2
Abstraccion=0, Figuracién plana=0, Figuracién Perspectiva=1, Fotografia=0 Iconicidad= 2
Titulo=1, Fuente=1, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=1 Tipografia=3
Sintesis=1 Complementa informacién =1, Pr. pagina=0.22, Pr. Informacién= 0,48 Funcionalidad = 2,7

Valor general: 77,5 -10 = 67.5; Calificacion=N
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Diario El Comercio, 26 de junio del 2011, A 8, Dia Mundial de la lucha contra las drogas.




Andlisis:

Tipologia: Espaciales o de area

¢, Qué?=1 ;Cuando?=1 ¢;Dbénde?=1 ;Como?=1

Asunto clave=1, Familiaridad=1, ldentificaciéon=1, Actualidad=1

Visible=1, Si se entiende=1, Clara=1, Se aprende=1

A mano=0, Gracias, detalles=1, Dinamismo=0, Creativa=1

Abstraccion=0, Figuracién plana=1, Figuracién Perspectiva=0, Fotografia=0
Titulo=1, Fuente=1, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=1

Sintesis=1, Complementa informaciéon=1, Pr. pagina=0,22, Pr. Informacién=0,66

Diario El Comercio, 26 de junio del 2011, A 8, Dia Mundial de la lucha contra las drogas.

Informacion =4
Significacion =4
Comprension =4
Estética=2
Iconicidad= 2
Tipografia=3

Funcionalidad = 2,88

Valor general: 63,85; Calificacion= N




INFOGRAFIA N°8
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Diario El Comercio, 27 de junio del 2011, A 2, Gestion Limefia.



Andlisis:

Diario EI Comercio, 27 de junio del 2011, A 2, Gestion Limena.

Tipologia: Documentales

. Qué?=1 ;Cuando?=1 ;Doénde?=1 ;Como?=1

Asunto clave=1, Familiaridad=1, Identificacion=1, Actualidad=1

Visible=1, Si se entiende=1, Clara=1, Se aprende=1

A mano=0, Gracias, detalles=1, Dinamismo=0, Creativa=1

Abstraccion=0, Figuracién plana=0, Figuracion Perspectiva=1, Fotografia=1
Titulo=1, Fuente=1, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=1

Sintesis=0, Complementa informacién=1, Pr. pagina=0,22, Pr. Informacién=0,75

Informacion = 4
Significacion =4
Comprension =4
Estética= 2
Iconicidad= 2
Tipografia= 3

Funcionalidad = 1,97

Valor general: 53,46; Calificacion=S
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Diario EI Comercio, 30 de junio del 2011, A 2, El Congreso.



Andlisis:

Diario El Comercio, 30 de junio del 2011, A 2, El Congreso.

Tipologia: Espaciales o de area

. Qué?=1 ;Cuando?=1 ;Doénde?=1 ;Como?=1 Informacién =4
Asunto clave=1, Familiaridad=1, ldentificacion=1, Actualidad=1 Significacion =4
Visible=1, Si se entiende=1, Clara=1, Se aprende=1 Comprensién =4

A mano=0, Gracias, detalles=1, Dinamismo=0, Creativa=1 Estética= 2
Abstraccion=0, Figuracién plana=0, Figuracién Perspectiva=1, Fotografia=0 Iconicidad=1
Titulo=1, Fuente=1, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=1 Tipografia= 3
Sintesis=1, Complementa informacion=1, Pr. pagina=0.22, Pr. Informacién=0,72 Funcionalidad =2,94

Valor general: 71,21 -10=61.21; Calificacion= N




‘La valoracibn de las infografias se realiza visualizando,
enjuiciando y anotando el bit en el registro de la base de datos; la cual
tiene una funcion aditiva en uno de los campos, que permite colectar el
valor conjunto, y mediante un simple tratamiento matematico obtener el
valor centesimal de cada analisis infografico. Con respecto a la
calificacion se consideran Inaceptables (1), regulares (R), suficientes (S),
notables (N) y excelentes (E); segun el valor que obtenga la infografia
analizada”. (Valero, 2001, pp. 187-188)

Segun el analisis realizado a las infografias del diario EI Comercio
de Lima en el mes de junio, utilizando el cuadro de andlisis de José
Valero (2001), se puede observar que el periédico publica infografias que
se encuentran dentro de las calificaciones: suficiente y notable. Por ello,
se puede decir que sus infografias periodisticas estan dentro de un rango

aceptable y por tanto brindan informacion de buena calidad a sus lectores.

Sin embargo, cabe resaltar que la calificacion “suficiente” refleja
que las infografias de este diario no siempre son asertivas en las diversas
caracteristicas que debe tener una infografia. Por ello, hay algunos
aspectos que pueden ser modificados, a fin de maximizar el recurso
infografico dentro del diario; para que asi pueda desempefar la funcion de
sintesis y complemento, que ayudaran a atraer de manera mas rapida la

atencion del lector.

4.2.2 La Republica

La Republica es otro de los principales diarios a nivel nacional y
regional, que también utiliza infografias para poder ampliar la informacion

de sus noticias, por eso se tom6 como referencia en esta investigacion.

78
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INFOGRAFIA N°1

. Domingo 5/6/2011

Aseo buc
La mayor
edad del
deficient:
maciénd

PELIGﬁO POR E COI.I

LaOMS dlce setrata
deunprot ’ay:mvel
-que la fuentedeoontagio
esta en Alemania. Sin

embargo, esta cepaes
una vne;a con

LPehgro u
delacepaﬁscherichlacoho tam-

bién llamada E. coli ha puesto en
alarma a toda Europa con mis de
1800 casos de ( contagm y unas 18
muertes.

Loscientificosapuntanaqueesta -C
situacion se deberia al consumo. de

radelaOzganmuéermxdmldela'
Salud (OMS), al indicar que la bacte-

ria es conocida pero jamas hubo un
brote asien el mundo.

!‘ :

radacomounadelas principalescau- {que la diarrea mata cada afio en el
infecciones

CONTAMINANTE
lETAI.

“\SMO

 de los pepinos.

} Espasmos v
lisos del aparato digestivo.

|} Diarrea (en algunos
Ahualoshatlnos : €as0s con sangre)

Se sabe incluso que esta E. coli,

porsisolanogeneraninglinmalen
lasalud, sinembargo, lacepaqueya
estd originando las infecciones y
muertesen el mundo poseelacarac-
teristica de adherirse fuertemente
alasparedesdelosintestinosdonde
bombea toxinas provocando en al-

. gunos casos diarrea sangrienta u

severas oomplicmoues

diminitos de los rifiones.

f PRECAUCIONES:

Higiene estrieta de las
manos, en especial despuds
[ 1 de lamanipulacidn de
: verduwas
delosquesobtemen.atmnen R : - camesy crudas.
secuelasmmomlnumqén BT s i N e el

También las precauciones impli-
Entrelasrecomendacionesquese  canelalmacenamientodevegetales
estan dando en los paises afectados  en lugareslimpios, algunos especxa—
con el brote de la E.coli, destaca la’ listas hasta recomiendan evitar co-
promociéndeunahigiene personal, merverduras crudas.

dadoqueel contagio también puede Actualmente, el pais que enfren-
darse de una persona a otra. taun grave problema'con la E.colies

¢ 'y 1 Por otra parte, la Otgamzacxdn
. Asnmxsmhbacﬁemesconsxde- undial de la Salud (OMS) informo

‘mundo azzxnjllonesdepe!sonas
‘en ninos menores de 5 anos en el | de los cuales 1.5 millones son ninos
mundo que estd en desarrollo. - menores de cinco afnos.

E——1C

Diario La Republica, 05 de junio del 2011, Pag. 24, E. coli: la bacteria asesina

laAlgennna dondelavananﬁm
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Andlisis:

Diario La Republica, 05 de junio del 2011, P&g. 24, E. coli: la bacteria asesina

Tipologia: Colectiva - documental

¢Qué? ¢ Quién?=1 ¢Cuando?=0 ¢Dénde?=1 ¢Cbémo? ¢Por qué?=1 Informacién =3
Asunto clave=1, Familiaridad=0, Identificacion=0, Actualidad=1 Significacion =2
Visible=1, Si se entiende=1, Clara=1, Se aprende=1 Comprension =4

A mano=0, Gracias detalles=1, Dinamismo=1, Creativa=1 Estética=3
Abstraccion=0, Figuracién plana=1, Figuracién Perspectiva=0, Fotografia=0 Iconicidad = 1
Titulo=1, Fuente=1, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=1 Tipografia=3
Sintesis=1, Complementa informacién =1, Pr. pagina=0,57, Pr. informaciéon=0,35 Funcionalidad = 2,92

Valor general: 67,57-10 = 57,57; Calificacion= S
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INFOGRAFIA N°2

bienestar@larepublica.pe

Un estudio de la Universidad de

lowa revela que el dcido ur uln 0,

presente en la ca:
zana, reduce el de
lar y promueve el crecimiente

los musculos

Los asmaticos caen en el abuso de este férmaco
ante los duros ataques que padecen. Hay dos tipos
de broncodilatadores: de accion cortay de accion

prolongada. Sepa cudl g elmas conv%i(

. :"‘_

embargo.esneccsaﬂnsaberqmelmo
excesivodeestos firmacos puedeoca-
sionardafios a nuestra salud.
Debemos saberque el asma es una
enfermedadinflamatoriadelos bron-
qulosquesearacmizaptrms.silbido
de pecho, dificultad para respirar
opresion tordcica. En nuestro pafs, ei
asma afecta al 5% de los adultos y es
una de las principales enfermeda
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: da",expllodeldocprﬂiuojos&

Tiposde broncodilatadores
Existen dos tipos de broncodila-
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accion prolongada, Los deaccién cor-
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&Son medicinas inhaladas y se
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mads severos 0 mal controlados.
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No abuse de los

BRONCODILATADORES

Diario La Republica, 12 de junio del 2011, Pag. 24, Broncodilatadores
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Andlisis:

Diario La Republica, 12 de junio del 2011, Pag. 24, Broncodilatadores

Tipologia: Colectiva - documental

¢ Qué? ¢ Quién?=1 ¢Cuando?=0 ¢Donde?=0 ¢COmo? ¢ Por qué?=1 Informacién =2
Asunto clave=1, Familiaridad=1, Identificacién=1, Actualidad=1 Significacion =4
Visible=1, Si se entiende=1, Clara=1, Se aprende=1 Comprensién =4

A mano=0, Gracias detalles=1, Dinamismo=1, Creativa=1 Estética=3
Abstraccion=0, Figuracion plana=1, Figuracion Perspectiva=1, Fotografia=1 Iconicidad = 3
Titulo=1, Fuente=1, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=1 Tipografia=3
Sintesis=1, Complementa informacién=1, Pr. pagina=0,57, Pr. informacion= 0.21 Funcionalidad = 2.78

Valor general: 77,78 -10 = 67,78; Calificacion= N
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INFOGRAFIA N°3
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uso de m!ernol
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P<$La SGAE Ministerio espafiol de Cultura 1a RIAA
(que agrupa a la industria Wiscografica de EEULY,
el bajista de Kiss Gene Simmons; la oficina
estadounidense de patentes y la industria
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hasta el momento son:
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té el grupo) sin identificarse.

Pty

As: ria de A
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Policia peruam plda ayuda al FBl
estadounidense paraubicaralos pi-
ratas informiticos que se encuen-
tran detris de Ja ofensiva,

“Este s un ataque de mayor ni-
wl mpodcnmspreunrdzdmﬂe

CIBERACTIVISTAS. Ataque 3 paginas pusden Ilwdeb‘hspmddmndo

Oscar Gonzales, jefe de la Division
deAltaTecnologfadelaDirineri. Se- £
gunGmules.atnnonlmmquc WWWG

del grupo Anonymous. sino de los M&WYW‘N"

El coronel precisé que estos

.aloj.mdu la mform:dOn hurtada
estd fueradel pafs”, indicb el coronel

ciénPira-  sibien Piratas en laRe&d noes parte
tasenlaRed, qtmnasehanmmnm ‘de Anonymous s{ comparten su
- . forma de pensar, porello sesuman

las cinco de la tarde, lzpagimweb
de Movistar estuvo bloqueada du-
rante media hora y la web www.te-

fc 25 tardé en carg;  aun-
quelueg P

Y el

meses,
doamuarenmmdelosm\da
de las tek en este

dora declinaron realizar comenta-
rios sobre el ataque a su pagina web

'i'nddendx‘éeimpomn::ia.
El ataque de Anonymus contra
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um‘meﬁmm.pormpoﬂhade

Aocrid,

lainformacién”. .I.aempresademle
fonia tomé medidas de prevencion
panhamﬁemenl ataque, lascua-

do también a través de un video en
Youtube. En él, uno dc sus miem-

deGuy

FMM »,--_a---‘

Tes no qui
Anonymous, somos legién{.) Espe-
rndnos eshrmseconl.:qmcsms
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Tipologia: Individual - documental

¢Qué? ¢Quién?=1 ¢Cuando?=0 ¢Do6nde?=1 ¢Cbomo? ¢ Por qué?=1
Asunto clave=1, Familiaridad=1, ldentificacion=1, Actualidad=1

Visible=1, Si se entiende=1, Clara=1, Se aprende=1

A mano=0, Gracias detalles=1, Dinamismo=0, Creativa=0
Abstraccion=0, Figuracion plana=1, Figuracién Perspectiva=0, Fotografia=1
Titulo=1, Fuente=1, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=1

Sintesis=1, Complementa informacién=1, Pr. pagina=0,25, Pr. informacion= 0,14

Informacion = 3
Significacion =4
Comprensién =4
Estética=1
Iconicidad = 2
Tipografia=3

Funcionalidad = 2,39

Valor general: 69,25; Calificacion= N
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La Repiiblica

Miércoles 29/6/20M

INFORME. SEGUN MONITOREO DEL 2010 DE LA AUTORIDAD NACIONAL DEL AGUA (ANA)

Metales pesados contaminan cinco
de siete rios de la cuenca del Ramis

Después del reporte de
laANA, gobierno tardé
medio afio en emitir
decreto de urgencia
para declarar de
necesidad puiblicala
descontaminacién de
zona afectada por
mineriainformal.

» Maria Elena Hidalgo.

Las aguas de cinco delos sieterfos
que son parte dela cuenca del rio
Emgml’u?n.estﬁl_‘mmtam.l:a-
la actividad minera informal, de
acuerdo con el dltimo monitoreo
pnmcado enn'e d nuzveytmoe

laDAmmémdeGesﬂd‘xdela(‘ab
dad de los Recursos Hidricos, que

(AN.
Los técnicos dela ANA detecta-
ron concentraciones de aluminio,
mémm lna'roymangmao que

de calidad de agua en losrios Cru-

cero, Santa Rosa, Ayaviri, Pucardy
Llallimayo.Enel casodelrioRamis
i dich A, W

aellago'[itiﬂm.nonedetecm
contaminacién que supera los es-
téndares porque recibe las aguas
de otros afluentes que diluyen las
concentraciones dafiinas.
Deacuerdoconlos pardmetros
de evaluacién dela ANA, la conta-
minacién alcanza la Categorfa 3,
1oq\m1mlimaquelasaguasdelou
mencionados rios no sirven para

“SE I-IA DETECTADO
concentracionde
aluminio, arsénico,
hierro y manganeso que
superanlos estandares”.

el riego de tierras destinadas ala
agricultura ni tampoco para dar
debeber a los animales.
Perorecién el 17 dejunio, mds
de afio y mediodespués de conoci-
do d reporte dela ANA con los re-
sultados sobre los altos niveles de
contaminacién en cincorfos dela
cuenca del Ramis, el presidente
Garcfa firmé el Decreto de Urgen-
ciaN°® 028-2011 que declara dene-
cesidad pidblica la recuperacién
ambiental de la zona afectada.

Mineriavs Agricultura

El director de Gestién de Cali-
daddelosRecursos Hidricos, Ama-
rildoFemdndezEstela, explic que

RIOS MAS AFECTADOS POR i
METALES PESADOS EN LA @it

Dasin finas da| 2010 In Autarided

Agwa pide Intervoncién

‘Ph‘*ﬂmdel laminarta

oartra lam

Irfermal per su devmstader afacts
mingnbe.

Exial i s b ch b . sroce sl Wb Dok sy

0 Sechres cantamiaedes ool th
Saciorns v e coslarmisaciin

|
{
3

—

ooe CIFRAS

35 mil

son lospebladoresdeLa

Rinconada, principal cen-
tro minero artesanal.

fac
ma”, dijo el experto Aldo Santos,
de la organizacién no guberna-
mental Servicios Educativos Rura-
les (SER), con sede en Puno.
“Como politica de Estado, {qué
nuevaalternativasecfreceafami-
lias que sededicanalaminerfain-
formal? Silencio. Por otro lado, se
monitorea el impacto de 1a conta-
minacién enlaagriculturayenla
pyrs e

sociales, Por ejemplo, en La Rinco-

nada, uno de los principales cen-

tros demineria artesanal, casi 30

mil personas esﬁnvmmladasa
s dad {Oudofrecesl

laborqueafs I me-

dio amhunte. espeualmentz las
aguas de los rios? Nada. Silencio®,
cuestiond.

D LaAutoridad Nacional del Agua
b (ANA) advirtié al gobierno central
sobre el incremento dela contami-
ot M nacién delos rios de la cuenca dd
__________________________________ Ramis, loqueimplicabatambién e
la Tia inf( L al i mis, alaalturadel distrito de Cru- nummmdelatmmﬁnemrepoua-
narlasaguasdelosrios dela cuen- SEAWlRTIOAI. cero, Santa Rosa, Macarimayo,Pu-  dores dedicados ala actividad mi-
cadel Ramis, afecta directamente card y Llallimayo. nmmmalylosnecumdela
alaagriculturay, prin- gOb'e'm Sd,_re a:‘l,“ento Los efectosnocivos dela presen- ylaganaderfa, perola
cipalmediodevidademillaresde  de la contaminacionde  ciademetalespesadosencincode  reaccién ha sido demasiado
pobladores punefics. 1 losn'mﬂosdelammddkamis “LaAltaDirecciéndelaANA ha
“El agua contaminada con me- Iosn_osdelame.ncadel i igen politico:al i priorizado la evaluacién de la re-
tales pesados tieneefecto devasta- Rams.-ymsehzoago. omtrol gubernamental sobre la gidn de Puno respecto a los dere-
dor.Nosolose dafian cultivos, sino mxmﬂamﬁmmlqmsemnnmm chosde aguaylaverificaciénde su
también la fertilidad dela tierra.  de 2010,1a ANA hizo otro ito sonperjudicados  calidad para el usodepoblaciones
Esogeneraunconflictoentreagri  reo, esta vez en nueve puntos del  los pobladores que habitan en las con fines agricolas, para luego
cultores y mineros informales. La rfolamu.quemnﬁrmalamndm zonas bajas y utilizan el as dirigidasade-
situacidn ha sid. icadaala ciaalin hidricoc inado por las acti-  tener lacontaminacién”,argumen-
Presidencia del Consejo de Minis- mﬂnmn lespesados.Sed vidades de los de arriba. téelduacta'dzcsnénde(‘ahdad
tros y al Ministerio del Ambi té, por &j concentraciones 'lamsmuadeumpolfnmdd delcsR
para que d i de alumini énico, hierro y Ferndnd
nacién dela cuencadel Ramis™ que sup losestd deexplo(andndemnmlsyﬁr— “El primer paso es eliminar la
Delnueveal once dediciembre  dares permisibles en los rics Ra= malizarlaactividad mineraesun  minerfainformal”, aseguré.
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Tipologia: Individual - ubicativa

¢ Qué? ¢Quién?=1 ¢Cuando?=1 ¢Dbénde?=1 ¢(COmo? ¢Por qué?=1 Informacién =4
Asunto clave=1, Familiaridad=1, Identificacién=0, Actualidad=1 Significacion = 3
Visible=1, Si se entiende=1, Clara=1, Se aprende=1 Comprensién =4
A mano=0, Gracias detalles=1, Dinamismo=0, Creativa =10 Estética=1
Abstraccion=0, Figuracién plana=1, Figuracion Perspectiva=0, Fotografia=1 Iconicidad =2
Titulo=1, Fuente=1, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=0 Tipografia =2
Sintesis=1, Complementa informacién =1, Pr. pagina=0,14, Pr. informaciéon=0,26 Funcionalidad= 2,4

Valor general: 65,7; Calificacion= N
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10 POLITICA La Republica Miércoles 29/6/20M
DISCREPANCIAS. ALCALDESA DE LIMA SUSANA N
VILLARAN REITERO PEDIDO DE DIALOGO EL ABANDONO DE UNA OBRA

CONSTRUIDA HACE MAS DE 20 AHOS
c o » Eltrame comprendidesntrela  RER

ontinua Sty Rl
Salvader algue sln sar Tae dal Irm oo thas 35 alies
del tede. L T

polémica

por el

Tren

Eléctrico

PROTESTA. El alcalde Ocampo reckndla htervenclénde laDefensoria.

PresidenteAlanGarcia | I ———u
o mtiraturat | Fusnlos dobos
gacescenma ‘;"a ser construidos
mencwnal:que Solo por Ia AATE"”
los comunistas creen ; B
enelMurodeBerhn. 1]80prcen temasms
Hubo mas plantones. nicipales Marco Tulio
Gutiémez aseveréque la
» Carlos Contreras. L3 Repoblica. cmoalyma\im
Conocidos los airados reclamos todel y
que protagonizaron hace unos vHesquefmI«anm lad
dfas los burgomaestres de San de los pobladores de los dis-
Juan de Lurigancho, Villa Marfa tritosde SIM,VMTyVESes
del Triunfo y Villa El Salvador, ilidad delaAutori-
quienes expresaron que sufren dad Auténomadel Tren Eléc-
de un “trato discriminatorio por trico (AATE)y no de los muni
haberse olvidado de las refaccio- cipios distritales.
nes del tramo Tren Eléctrico en —_—
lazona de Lima Sur”, el jefe del 2 Gutiérrez insistié, em-
Estado, Alan Garcfa, no esperd ]pero enque el mante-
tantopararesponder las criticas Mrnhmodelas dreasverdesy
queprovocdel d inado*Mu- pi ercanas al Tren
rodeBerlin”y sali6a defendersu Bléctrico (que denunciaron
obra emblemidtica que empezé a los alcaldes por estar descui-
construirse hacemads de 20 afios, dadas) debe estar a cargode
en su primer gobierno. los gobiemos locales.
Comusudempl.imcuando o | ——M8M8M
.................... 3 ] ';h‘; auMd:hpaidade“ s
eVilla
LASV|BRAC|0NES Triunfo, Villa El Savadory San
Juande Miraflores deben
QUE produce eltrenson prarileaig ¥ty
tanfuertes que afectan pias dreas verdesy remode-
Wi larla calzada destinada para
vmendqsyge':nefa'l los autos”, seflalé elexperto
contaminacionsonora. entemasmunicipales.
contradicen, Garcia di6la d habi; lasal
polémica al desestimar los recla- aﬁnm&spmdnmasa’(apednun
mos de los alcaldes de Lima Sur. presupuesto para el préximo atio  PLANTON. El akcakdedeSan
“Creo que &s falta deinforma-  y construiralgunasviassubterrd  Juan da Mraflores, Adolfo
cién.Primero,yonuncahesidoco- neas de trdnsito deun ladohacia ~ Ocampo, realtzé una protesta con
munista como otros, de manera ouudelu-umvghncular susvecinos frente auna dalas es-
que no creo en & Muro de Berlin. Esms, 1 Mini steri tac del referck . Invocd
Segundo, esta obra se hizo con de'n'anspormsy(‘ammladmu laintervencidn dela Defensoria
EduardoOrrego,conelalcalde(Al  es responsable desolucionaresos  del Pusblo paratratarel caso
fonso) Barrantes, y con él recorri  problemas junto alcs alcaldes de  “gueperjudicaasusvecinos™.
mos mucho estazona”, respondié  lazona *afectada”
el mandatario. Sinembargo, elmandatariono  POSTERGACION. Ladcaldesa
pudo evitar dejar en el airevarias  de Villa Maria del Triunfo, Sivia
“MTCresp ble de solucién™ {Por qué no se pensé  Barrera, solicitd al presidente
Mis temprano, en su visita al  antes en esas mejoras,en elinicio  AlanGarcia postergar la Inaugu-
TrenEléctricoacompafadodelmi-  de construcciones de los nuevos  racidn del Tren Ekictrico debido
nistrodeTransportesyComunica-  tramos del Tren Eléctrico?éAcaso  a los problemas que se hallaron.

ciones Enrique Cornejo, el presi-

ese tramo scbre el cual hoy se re-

clama esunmalrecuerdo del pri-
mer gobierno aprista? {Por eso no
interesa refaccionar la zona cons-
truida hacernds de 20 afios del tra-
mo del Tren Eléctrico?

Locierto es que en unrecorri-
do que realizé La Repiiblica por
el tramodel Tren Eléctrico desde
el puente Atocongo hasta laesta-
cién Villa El Salvador se pudo
comprobar que existen proble-
mas que ainnohansidotomados
encuenta para darlesuna pronta
solucién antes de la anunciada
inauguracién del sistema de
transporte masivo.

Entre los problemas que se en-
contraron estd que la mayoria de

los puentes antiguos (construidos
hace mis de 20 moqnohan sido
refacci dosy lucend
por el éxido y dpdvo
F.nVillaNar(adel'lhunfo.pou‘
1 idaUniényPu PO,
carriles del mencionado tren pa-
sanmuy cerca de colegios yvivien-
das, loque ha provocadorajaduras
de sus muros. (Ver infografia).
Precisamente, son mds decua-
tro cuadras en dondelas familias
afectadas detallaronquelasvibra-
cionesqueproduceel paso del Tren
Eléctrico son tan fuertes que no

4,

*“No es posible que mi vivienda
quede asi. No sabe el miedo que
tengo que undialas paredes demi
casa se vengan abajo”, manifestd
Hipolito Ruiz,de 70 afios.

Reiteré invitacién al dislogo
Porsu parte,y pese alos desafo-
rados cuestionamientos, la alcal
desa de Lima Susana Villardn re-
salt6 laimportancia del Tren Eléc-
trico para el reordenamiento del
trans porteyevitéentrar en discu-
nmesconelprendemecarda.
Detalls 112 5o hi
delas d:.ﬁculmdsquemgnlas
poblaciones por dondeatraviesael
tren eléctrico, y reiter6 la invita-
cién al ministro de Transportes y
al jefe dela autoridad auténoma.
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Tipologia: Individual - ubicativa

¢ Qué? ¢ Quién?=1 ¢Cuando?=0 ¢Ddénde?=1 ¢Cbomo? ¢Por qué?=1
Asunto clave=1, Familiaridad=1, Identificacion=1, Actualidad=1

Visible=1, Si se entiende=1, Clara=1, Se aprende=1

A mano=0, Gracias detalles=1, Dinamismo=0, creativa = 1
Abstraccion=0, Figuracién plana=1, Figuracién Perspectiva=0, Fotografia=1
Titulo=1, Fuente=0, Menos de 27 palabras=0, Rétulos=1

Sintesis=1, Complementa informacién =1, Pr. pagina=0,14, Pr. informacion=0.26

Informacion 3
Significacion =4
Comprension =4
Estética=2
Iconicidad =2
Tipografia =2

Funcionalidad = 2,4

Valor general: 69,28; Calificacion= N




Como ya se ha mencionado, para el andlisis se utiliz6 el cuadro de
José Valero (2001), “por lo que dentro de la calificacion de las infografias
se consideran Inaceptables (1), regulares (R), suficientes (S), notables (N)
y excelentes (E); segun el valor que obtenga la infografia analizada”.
(Valero, 2001, pp. 187-188)

Por tanto, el andlisis realizado a las infografias del diario La
Republica en el mes de junio, dan como resultado que sus infografias se
encuentran dentro de las calificaciones: suficiente y notable. Es decir,
tienen un buen desarrollo y compiten con la calidad de informacién que

brinda en sus infografias el diario EI Comercio de Lima.

Sin embargo, asi como en el diario EI Comercio, hay algunos
aspectos estéticos que pueden ser modificados, a fin de maximizar el
recurso infogréfico dentro de este perioddico; pero se puede decir que en
La Republica las infografias denotan mayor significacién y comprension,
asi mismo existen mas caracteristicas que se toman en cuenta al

momento de disefiar la infografia.

4.2.3 Analisis general

En el siguiente cuadro se muestra la calificacion de las infografias

analizadas en los diarios: EI Comercio y La Republica en el mes de junio.

CUADRO COMPARATIVO — INFOGRAFIAS

CALIFICACION EL COMERCIO LA REPUBLICA
Inaceptable 0 0
Regular 0 0
Suficiente 4 1
Notable 5 4
Excelente 0 0

TOTAL 9 5
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Como se puede observar el diario que utiliza con mayor frecuencia
este recurso periodistico es ElI Comercio. Sin embargo, la calificacion
muestra que no todas las infografias contienen el mismo nivel de calidad,
por tanto se puede decir que aun no se ha logrado optimizar este recurso

infogréfico al maximo.

Por lo contrario, el diario La Republica a pesar de tener menores
publicaciones con infografias, explota de manera mas adecuada las

caracteristicas de una infografia al momento de elaborarla.

Segun el analisis realizado, los aspectos a mejorar en ambos
diarios, en cuanto a la elaboracion de las infografias son: La calidad de la
informacién, comprension, estética, iconicidad y tipografia, caracteristicas
que como ya se ha visto no se logran llevar a un maximo nivel. Por tanto,

con esta nueva propuesta se busca maximizar este recurso periodistico.

Sin embargo, ambos diarios son nacionales y a pesar de abordar
temas locales no son propios de la region. Es por ello, que se propone
utilizar la infografia como recurso periodistico en un medio local como el
diario La Industria, para que guidandose de su linea editorial pueda

proporcionar informacion de mayor calidad para sus lectores.

4. 3 Diario La Industria

La Industria nace un 17 de febrero de 1952, siendo su creador el
Dr. Vicente Cerro Cebrian “Una gran sorpresa causo el 17 de febrero
porque .ya no habia que esperar a la prensa limefia para informarse de la
noticias que sucedian en el pais. La Industria, el nuevo diario chiclayano,
informaba en los primeros albores matutinos las noticias mas recientes.”

(Suplemento de la Industria ,2002 p.5)
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Este diario se destaco por las obras de bien social para la ciudad
de Chiclayo, debido a que no solo se dedicaba a la labor periodistica,
sino que realizaba campafias de bien publico en beneficio de la
comunidad chiclayana. Y, en efecto, las campafas de este diario

fructificaron en diversos érdenes del quehacer departamental.

Su creador, marcaba, asi un hito en la historia del periodismo
chiclayano, un diario moderno al servicio de las necesidades de la
colectividad del periodismo serio, objetivo, sin oficialismos, ni radicalismo

delirante.

Este diario posee una linea editorial independiente, enfocada en la
regibn Lambayeque, es por ello que procura destacar temas sociales,
culturales, de derechos humanos y medio ambiente, mencioné Augusto

Rubio, Director del diario La Industria.

Por tanto, estos temas definen los criterios que maneja el diario al
momento de proporcionar informacién a sus lectores, ademas esto da a
notar los valores que guian la redaccion de los periodistas que trabajan en

7

él.

La industria cuenta con tres secciones, divididas en A, B C. En la
seccion A se encuentran las noticias referidas a opinion, local, politico —

nacional, actualidad, economia & Negocios, internacional y fotografia
En la seccion B, estan Regional. Empleos, actualidad, especial,

medio ambiente, cultural, policial y en la dltima seccién C, se encuentran:

Cultural y sociedad.
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Ademas cuenta con los suplementos: Deportivo, sale todos los
dias. Escenario, dos veces al mes. Dominical, todos los domingos.

Universal y Lundero, una vez al mes.

Las fuentes usadas en el Diario La industria son: Fuente playbill, en
las secciones se utiliza  Haettenschweiler, pagina y fecha - Angsana

New, antetitulo - Batang, titulo - Calisto, subtitulo - Bell, texto - Century.

Finalmente, se puede decir que por ser uno de los diarios locales
con mas afios de experiencia periodistica y por tener una linea editorial
comprometida con el &mbito social lambayecano, se ha decidido aplicar la

propuesta en este periddico.
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CAPITULO V

PROPUESTA

5.1 Detalles de propuesta

» Diagnoéstico

Las infografias analizadas dieron como resultado:

El diario que utiliza con mayor frecuencia este recurso periodistico
es El Comercio. Sin embargo, la calificacion muestra que no todas las
infografias contienen el mismo nivel de calidad, por tanto se puede decir

gue aun no se ha logrado optimizar este recurso infografico al maximo.
Por lo contrario, el diario La Republica a pesar de tener menores

publicaciones con infografias, explota de manera mas adecuada las

caracteristicas de una infografia al momento de elaborarla.
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Sin embargo, en ambos casos la calidad de la
informacion, comprension, estética, iconicidad y tipografia son
caracteristicas que todavia faltan pulir dentro de la infografias de estos
diarios. En la propuesta que se realizara, se tomara en cuenta todos estos

datos, para realizar una infografia mejorada.

Ademas, la propuesta esta dirigida a un Diario Local. Es decir, los

temas estan abarcados en la realidad de Chiclayo.

> Estructura

Para realizar la propuesta se tendrd en cuenta que las infografias
deben impactar visualmente y sus gréficos y esquemas tienen que
transmitir informacién. Ademas, segun el autor De Pablos, J. (1999), la
infografia debe tener una extructura ordenada, la misma que se ha

planteado para la propuesta.

Para la realizacion de las infografias la estructura sera la siguiente:

v Laidea: Se haré el planteamiento del tema a infografiar.

v' Documentacion: Se recurrird a las fuentes necesarias para buscar
informacion del tema.

v" El boceto: Se plasmara la idea de cémo va a estar estructurado y
todos los detalles que deba tener.(dibujo)

v' Maquetacion: Es un boceto digital, donde se tendra en cuenta
elementos y gréficos reales, es decir con la mayoria de elementos
bien detallados y los dibujos mejor realizados.

v' Compaginacion: la confeccion de la pagina del diario, donde se

ubicara infografia y la noticia.
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v' Ademas, se tendra en cuenta la eleccion de los colores adecuados
para facilitar la visualizacion de la infografia, debido a que es muy
importante la parte estética. Asimismo, ayuda a explicar mejor los
cuadros y visualizar mejor las escenas.

v El disefio, es otro punto importante, porque es el instrumento que
junto a todos los recursos anteriores consigue hacer atractiva y clara
la infografia, debido a que articula los elementos gréficos, textuales y

cromaticos en una construccién unitaria.

» Tacticas y acciones

En cuanto a la presentacion de las infografias que se propondran,
bésicamente se tendra en cuenta:

Titulo

Entradilla

Texto y gréfico
Fuente

Firma o créditos

AR NENEN

Elementos necesarios para la elaboracion de los infograficos. Estos
detalles seran realizados cuidadosamente, debido a que son los

principales puntos de presentacion dentro de una infografia.

Se tendrd en cuenta que toda infografia cuenta con dos

componentes basicos: la imagen y la palabra.
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» Temas

Los temas que se abarcaran en las infografias, fueron planteados
por el Director del Diario La Industria- Chiclayo, en una entrevista que se
le realiz6. Ademas, estan de acuerdo a la linea editorial del diario y
enfocados en la realidad local.

Aungque estos temas, en su mayoria no han sido realizados en

infografias, resulta interesante hacerlo porque son de importancia social.

La mayoria de personas busca informarse con temas de su interés,
pero desea hacerlo de una manera rapida y que no le lleve mucho tiempo.

La infografia es una opcion.

A continuacion se presentaran los temas que se deben tener en
cuenta al momento de infografiar, que fueron planteados de acuerdo a la

linea editorial de La Industria.

Ambientales
Salud
Cultura
Cine

Musica

Historia

SR N N N SR NN

Tecnologia

En la propuesta se haran infografias sobre: Turismo, Seguridad y

salud. Temas de mucho interés para los chiclayanos.
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Turismo: Porque la ciudad es muy concurrida por personas de
diversos lugares que visitan Chiclayo, sobre todo en épocas de verano,

siendo el atractivo principal, las playas.

Se realizara una infografia sobre el recorrido de todas las playas de
Chiclayo, para que los turistas tengan mas opciones donde pasar una
tarde agradable. Ademas, el turismo es uno de los grandes generadores

de ingreso en nuestra localidad.

Seguridad: Tema de vital importancia para la ciudad, por la
inseguridad que se vive dia tras dia. Los ciudadanos necesitan estar
informados sobre los lugares mas peligrosos que existen en la localidad
para poder tomar precauciones.

Salud: La preocupacion por el bienestar de los ciudadanos es muy
importante, y realizarlo en una infografia resulta interesante , porque los

lectores aprenderan mucho sobre diversos temas de salud.

5.2 Infografias propuestas

Primera infografia periodistica — propuesta para el diario La Industria

La idea: Se escogieron temas de gran importancia para la
comunidad Chiclayana, Ademas, se disefio y planificé la forma como se
podia realizar la infografia para poder despertar el interés entre los

lectores y reforzar la informacion emitida por el medio.
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La primera infografia en escogerse fue: “EL REY DE LA COCINA
LAMBAYECANA: EL POLLO”, tema gastrondémico que siempre es de
gran interés entre las amas de casa, por ser el plato mas consumido en

los hogares.

Basqueda de informacion: En este proceso se busco
documentacion, de preferencia de caracter oficial que sirvan para

acreditar la informacién que sera puesta en la infografia.

Se selecciond la informacion mas relevante y en base a ello se
empezo a trabajar en el disefio, para ello primero se armé un boceto con
los elementos clave, distribuidos arménicamente en la elaboracion de la
infografia.

Luego se realizé la maquetacion, en este paso la infografia ya esta

terminada en su totalidad, el trabajo que se realiza es mas detallado.
Por dltimo se realizo la compaginacion, es decir buscar la pagina
adecuada del diario en que ira la infografia. Es por ello que se debe

tener en cuenta el tema de la noticia.

En este caso la infografia propuesta se colocara en la seccion

salud del diario, porque brinda consejos acerca del consumo del pollo.
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El boceto:
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La maquetacion:
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La infografia:

L REY DE LA COCINA LAMBAYECANA: EL POLLO

La carne de pollo es una de las mas consumidas en todo el mundo por su alto valor nutricional y porque
se digiere mas facilmente que las carnes rojas. Ademas, puede ser preparado en una serie de platos.

= ViV

/

PRINCIPALES PLATOS )

Fuente: Alimentacion sana

- =
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La compaginacion:

La Industeia®y,\dlll

“El pollo”: el rey de la
cocClna peruana

El consumo de esta ave en nuestra mesa se ha incrementado y es

la preferida de la mayorfa de peruanos

;Conoce cual es la carne
preferida en la mesa peruana al
momento de cocinar un rico
almuerzo? Muchas amas de
casa y amantes de la cocina
saben la respuesta. Nos
referimos al pollo, una de las
carnes mas valoradas por tener
rico sabor, un gustito suave y
adaptarse bien a la economia
del hogar.

Hace muchos anos el hombre
se dio cuenta de la importancia
de las aves en su alimentacion,
y comenz6 a domesticar
aquellas que no podian volar. La
avicultura surge en varios
lugares del planeta
simultaneamente, pero se dice
que los pollos empezaron a
domesticarse en Asia hace mas
de cuatro milenios y que
llegaron a Europa a través del
comercio con Persia.

La intensidad en el consumo
del pollo ha variado a lo largo
del tiempo, es con la Revolucion
Industrial cuando comienza la
cria de pollo masiva hasta llegar
a nuestros dias, en los que el
pollo es una de las carnes mas
solicitadas en el mercado.

El capdn, un pollo usado en
las fiestas navidenas, es un

macho castrado vy
sobrealimentado, pesa alrededor
de tres kilos y posee una carne
muy sabrosa. Otra variedad es la
pularda, un ejemplar hembra
sobrealimentado, con ocho meses
de edad y una carne muy
apreciada por su sabor. Por
ultimo esta el pollo de corral o de
granja, criados masivamente, se
alimentan con grano, ademas su
carne es mucho més sabrosa y
tiene menos grasa.

Ademas, sabia usted, que
dependiendo de la pieza del pollo,
se puede saber cual contiene mas
grasa o colesterol. Por ejemplo, la
pechuga sin piel es la menos
grasosa, con menos del 1% en
peso, y la parte del animal con
menos colesterol. Los muslos
tienen el triple de grasa que la
pechuga, las entranas contienen
cinco veces mas grasa y el higado
tiene nueve veces mas contenido
de colesterol que la pechuga.

El pollo es un alimento muy
versatil, se presta para una
variedad de preparaciones
culinarias. La elaboracion mas
sencilla y tal vez la que resalte
méas su sabor, es el asado. Esta
carne admite todos los
acompanamientos imaginables,

con verduras, hierbas
aromaticas, escabechados y en
adobo. Son tantas las formas de
cocinar estd ave como gustos
regionales existen: entero o en
piezas, frito, guisado, estofado, a
la plancha, asado al horno, al
grill, con espeton, al microondas,
salteado y hervido.

A continuacion le dejamos una
receta, para que disfrute de un
rico plato hecho a base de pollo.

Pagina A8 Lunes 26/11/2012

POLLO A LA BRASA

Ingredientes
-1 pollo entero sin visceras

bien lavado

-1/2 cda. de romero

-1 cda. de sal

-1/2 cdta. de comino
-1 cda. de sillao

-1/2 cdta. de pimienta molida

-1/4 de taza de cerveza

negra

-2 cdas. de vinagre blanco

-2 cdas. de ajo licuado
-1/2 cda. de aji panca molido

Preparaciéon

Mezclar todos los
ingredientes y embadurnar el
pollo completamente y dejar
macerar por espacio de tres
horas, luego llevar a las
brasas de carbon sin fuego
procurando que esté tapado
en todo momento y darle
vuelta a los 20 0 30 minutos
procurando que se dore bien.

L REY DE LA COCINA LAMBAVECANA: EL POLLO

La carne de pollo es una de las mas consumidas en todo el mundo por su alto valor nutricional y porque
se digiere mas facilmente que las carnes rojas. Ademas, puede ser preparado en una diversidad de platos.
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Segunda infografia periodistica — propuesta para el diario La Industria

La idea: Dentro de los temas planteados, se consideré uno de gran
importancia para la ciudad Chiclayana, por el gran impacto que causa entre

sus moradores.

La segunda infografia en escogerse fue: “Lugares peligrosos de
Chiclayo- Drogadiccion y delincuencia”, tema de seguridad ciudadana que

siempre es materia de discusion.

Busqueda de informacion: Se buscdé documentacion, en diferentes
fuentes confiables y oficiales como la Policia Nacional del Peru, el INEI y la
DITERPOL, para poder acreditar cualquier informacion presentada en la
infografia.

Asimismo se visitdo el lugar de los hechos, para poder palpar la

realidad y aplicarla en el disefio infografico.

Luego de recabar la informacién se armé un boceto con los datos
mas relevantes y de mayor impacto para poder tener una idea aproximada

del contenido y la forma que tendra la infografia.

Posteriormente se realizd la maquetacion, un trabajo mas detallado
sobre el disefio de la infografia, donde todos los datos ya estan

correctamente ordenados.

Por ultimo se realizé la compaginacion de la infografia propuesta, en
este caso se colocard en la seccion seguridad del diario, porque hace
referencia a los lugares peligrosos de Chiclayo como una advertencia para

tomar ciertas precauciones.
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El boceto:




La maquetacion:
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La infografia:

I HURTO
I MANO ARMADA

= meowzoncws| — LUGARES PELIGROSOS DE GHIGLAYO

— Drogadiccion y delincuencia

La delincuencia es uno de los temas mas preocupantes de la comunidad Chiclayana, debido principalmente al

(Uawictoria.

aumento del namero de delincuentes. Las personas se sienten cada vez mas inseguras en la calles. Por ello, es
necesario un registro de las zonas mas peligrosas de la ciudad.
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La compaginacion:
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Las formas de delincuencia
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Tercera infografia periodistica — propuesta para el diario La Industria

La idea: Este dltimo tema se escogid, porque se considero de gran

interés, tanto para los chiclayanos, como para los que visitan la ciudad

La tercera infografia seleccionada fue: “Un recorrido por la playas
chiclayanas”, tema que brinda mucha informacion acerca de las diversas
playas que existen en Chiclayo, debido a que muchas de ellas son poco

concurridas por ser aun desconocidas.

Busqueda de informacion: Se buscé informacion, en diversos
medios como el INEl, PROMPERU, DIGESA para la realizacion de la

infografia, verificando que los datos sean confiables para ser publicados.

Ademas, se visitaron todas las playas de Chiclayo, para tener un

mejor conocimiento de este recorrido.

Luego de tener toda la informacion se armé un boceto con los
datos que causen mayor interés entre los lectores como: en que playas
de puede bucear, surfear o pescar. Ademas, un dato importante es saber

la calificacion sanitaria que tiene cada playa, si es saludable o no.

Posteriormente se disefid la infografia mucho mas ordenada , con

todos los datos y graficos muy claros , esto se llama maquetacion .

Finalmente se realiz6 la compaginacion, la infografia propuesta se
colocara en la seccién Turismo del diario, porque hace referencia a un
recorrido por todas las playas chiclayanas, informacion necesaria tanto

para los chiclayanos como para los turistas.
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La maquetacion:
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La infografia:

I NATACION M BUCED [ SURF

0.68-1
0.34-0.67

11
Indice UV Indice UV
Ahora: Bajo F osti

Humedad (Ahora) 69%

Probabilidad de precip: (Hoy) |N/D%

Tendencias

Cambio de Temperatura | Estable
Cambio de Humedad E

Presion 1011.85 mb y estable

LAMBAYEQUE
Arribos, pernoctaciones y permanencia en
establecimientos de hospedaje de turistas

Arribos | Afio 2009 | Afio 2010

Peruanos | 478 105 562 605
Extranjeros | 452 136 497 110

Fuente: DIGESA, DIRCETUR, The weather chanel

UN nicunnmh POR LAS PLAYAS CHICLAYANAS

Este verano miles de personas buscan gozar de
un sol placentero y sentir la suave brisa marina
de las diversas playas del litoral peruano.
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La compaginacion:

La Indugtria

PIMENTEL, UNA DE LAS PLAYAS MAS CONCURRIDAS DEL

NORTE PERUANO

Tours por las playas

chiclayanas

iSe aburrié del bullicio de la
ciudad y quiere ir en busca del sol,
la arena y el mar? Las playas
chiclayanas, son una buena opcién
para disfrutar de un placentero
verano en compania de su familia o
amigos.

Si desea hacer un circuito de
playas, le mostraremos algunas
opciones donde pasar una tarde
agradable y darse un buen
chapuzén. El recorrido puede
empezar a 1llkm al oeste de
Chiclayo. Alli se encuentra
Pimentel, el primer Balneario
Turistico del Norte y una de las
playas maéas visitadas por los
turistas.

Este balneario cuenta con un
antiguo muelle hecho de madera,
ahora en declive, pero usado
antiguamente por muchisimas
embarcaciones. Ademas, de
hermosas y grandes casonas
coloniales, edificios modernos y
lindos jardines. La zona moderna
se encuentra al norte del muelle, y
al sur se puede apreciar la zona
comercial: como los restaurantes
que ofrecen una variedad culinaria
a sus clientes; algunos botes y los
infaltables caballitos de totora,
tipicos en la zona norte del pais.

Siguiendo con el recorrido, a 1.5
km (30 minutos en auto) al
suroeste de Pimentel, se encuentra
Las Rocas, calificada por los
lugarenos como el mejor balneario
del circuito, es ideal para la
practica de tabla hawaiana y una
buena alternativa para aquellas

personas que practiquen el buceo.
Esta playa es baja y abierta, de
arena y arcilla, aguas claras y oleaje
continuo. Su litoral presenta penas
chatas, y se encuentra en los
alrededores de los restos
arqueoloégicos de Huaca Blanca.

El balneario de Santa Rosa es
otra playa de este circuito y se
encuentra a 19.45km al sur de
Chiclayo (30 minutos en auto), se
caracteriza por tener orillas planas,
debido a ello se ha instalado una
caleta de pescadores artesanales
que cotidianamente tienden
enormes y largas redes. Sus
habitantes viven de la pesca y el
comercio.

Al sur (20 minutos a pie)
encontramos a la zona llamada “El
Farol” o también conocida como
playa Hondo, donde llegan los
aficionados del surfing o tabla
hawaiana. Ademas, en esta playa se
practica el motocross, deporte
favorito de muchos jovenes.

Una de las playas mas hermosas
de este recorrido es Puerto Etén,

conocida como la “Playa de
ensueno”, por su inigualable
belleza. Se ubica a 23,4km

(40minutos) al sur de Chiclayo y a
2,2km de la ciudad de Etén: la playa
es de arena baja, presenta mareas
del tipo semi-diurno y el fondo es
muy limpio. Ademas, cuenta con un
muelle que data de 1873 y que se
encuentra en buen estado, ideal
para realizar buenas tomas
fotograficas.

Siguiendo con el circuito,

tenemos a Naylamp o también
conocida con el nombre de La Cruz
del Faro, Monsefii o Playa Nino del
Milagro, se encuentra al norte de
Chiclayo, para llegar a este lugar es
necesario tomar un desvio de la
carretera Panamericana Norte.
Este balneario es muy solitario,
arenoso, de aguas tranquilas y
estables, pero es muy concurrido en
verano porque en el lugar se forman
pozas de agua que dan la sensacién
de ser pequenas lagunas. Una
playa ideal para ser visitada en
familia y compartir un dia
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rutina.
San José es otra de las playas
que puede ser visitada en este
recorrido, se encuentra a
20minutos al sur de Chiclayo. Es
un balneario espacioso y de mar
tranquilo. Ademas, es una caleta
que alberga a muchos pescadores
artesanales, debido a que esta
playa es poseedora de una gran
riqueza marina. Por las mananas,
se puede apreciar la llegada de las
embarcaciones y la posterior
desembarcacion de las especies

dejando de lado la

marinas. En las tardes se ve a los
pescadores preparandose para una
nueva faena: arreglando sus barcos
o tejiendo sus largas redes.

Finalmente debe saber que
Senahami ha pronosticado que para
esta temporada de verano la
intensidad del sol estarda muy fuerte
y se incrementara la emision de
rayos ultravioletas, por ello se pide a
los veraneantes tomar las medidas
necesarias para el cuidado de su
salud.

UN RECORRIDO POR LAS PLAYAS CHICLAYANAS

Este verano miles de personas buscan gozar de

Tacume

un sol placentero y sentir la suave brisa marina

de las diversas playas del litoral peruano.
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Sta. Rosa - Hondo.
Caminata

Panamericana Norte -
Puerto Eten, y Lobos.
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CONCLUSIONES

I. En el analisis realizado al diario EI Comercio de Lima en el afio
2011, se llegb a la conclusion que publica infografias periodisticas que
brindan informacion de buena calidad a los lectores, con propiedades a un
nivel notable, segin lo menciona Valero al momento de valorar los

resultados de una infografia.

Il. El 55% de las infografias presentadas en El Comercio tienen
caracteristicas con un nivel suficiente de acuerdo a Valero en la ficha de
analisis. Esto significa que el valor conjunto de la infografia esta dentro los

pardmetros de calidad infografica.

[ll. En el andlisis realizado al diario La Republica en el afio 2011, se
determind que la calidad de informacién en la publicacion de sus infografias,
se ubican en un nivel notable. Es decir que tiene un mayor indice de utilidad

y visualidad, segun Valero.

IV. Un 10% de infografias de La Republica tienen una valoracion

suficiente, segun la ficha desarrollada por Valero. Lo que quiere decir, que
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no todas las publicaciones infograficas de este medio tienen la misma

calidad informativa.

V. Los temas de Seguridad, Salud y Turismo planteados en la
propuesta infografica son enfocados por ser de interés local y regional.
Asimismo, fueron los temas que mas se resaltaron en la entrevista con el

director del diario La Industria.

VI. Para la elaboracion de la propuesta infogréafica como recurso
periodistico, se aplic6 la teoria de Valero, sustentada en la presente
investigacion. Se tuvo en cuenta la idea y el planteamiento, la busqueda de

documentacion, el boceto, la maguetacion, la compaginacion y la correccion.
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ANEXO N° 1

PREGUNTAS PARA ENTREVISTA A ESPECIALISTAS

En base a su experiencia:
¢ Es lo mismo infografia que infografia periodistica? ¢Por qué?

¢, Qué caracteristicas basicas debe tener una infografia para ser considerada
COMO un recurso comunicativo periodistico?

¢El requisito estético es necesario en una infografia? ¢Como saber si una
infografia tiene estética?

¢ El dibujo y la fotografia se pueden mezclar en una infografia? ¢ Cual es la mas
adecuada?

¢ Como debe ser la iconicidad en una infografia, esta relacionada con los
gréficos y dibujos que se utilizan?

¢, Cudl es la funcion principal de una infografia en un diario: de sintesis, de
complementariedad o informativa? ¢ Por qué?

¢La cantidad de texto tiene un alto nivel de importancia en una infografia
periodistica? ¢ Qué es lo mas adecuado? ¢ Por qué?

¢ Qué cree que le falta a las infografias periodisticas publicadas en los diarios?
¢ Qué temas son los mas adecuados para realizar una infografia periodistica?
¢En algin momento la infografia reemplazara a la nota periodistica?

¢, Qué propuesta se puede plantear para cambiar las infografias tradicionales de
un diario?

¢ Qué caracteristicas debe tener un infografo? ¢Cual es el perfii mas
adecuado? ¢Qué formacién o conocimientos basicos debe tener?

Segun su perspectiva, ¢, Cual es el futuro de la infografia? ¢ Valdria la pena una
propuesta? ¢ Por qué?
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ANEXO N° 2

ENTREVISTA DE TESIS

ENTREVISTADO: Arturo Galarza - Diario El Tiempo — Piura.

En base a su experiencia:

¢Es lo mismo infografia que infografia periodistica? ¢Por qué?

No

La infografia periodistica es aquella que esta al servicio de un periédico o de un
medio. En cambio la infografia misma se puede encontrar en libros escolares,
por ejemplo una linea de tiempo es una infografia. La infografia trata de hacer
las cosas complicadas en cosas simples, es decir ver un texto de manera
visual. La infografia periodistica tiene que estar al servicio del lector, por tanto
también al servicio del periédico; este tipo de infografia es un poco mas

elaborada que la infografia simple.

¢Qué caracteristicas basicas debe tener una infografia para ser

considerada como un recurso comunicativo periodistico?

La infografia es un género extraliterario y extralinglistico, entonces debe tener
los elementos de la noticia que son: legibilidad, las 5w, titular, fuente, entre
otros. Lo que ayuda a mantener la unidad de una infografia es que se

mantengan las tipografias.

¢El requisito estético es necesario en una infografia? ¢Coémo saber si una

infografia tiene estética?

Todo es visual, todo entra por los 0jos; entonces debe tener elementos grandes
gue muchas veces por el grado de jerarquia se deben notar. El cuerpo de texto,
titulares con mayor puntaje, el recurso visual y muchos otros detalles que

hacen que la infografia tenga estética y jerarquizacion en la informacion.

119



¢El dibujo y la fotografia se pueden mezclar en una infografia? ¢Cual es la

mas adecuada?

El dibujo y la infografia si se pueden mezclar, creo que ambos son adecuados.
La ilustracion es buena, pero cuando no se tiene este recurso se recurre a la

fotografia.

¢ Como debe ser la iconicidad en una infografia, esta relacionada con los
gréficos y dibujos que se utilizan?

Los iconos son elementales en los gréaficos, porque hacen que el lector se
ubique de una manera rapida en los temas. Por ejemplo ves una calavera,
entonces el lector lo interpreta como peligro. Los iconos nos van a ayudar a
escanear y a ver la informacion mucho mas rapido. Por ello el icono es algo

estandarizado, es decir algo que el lector entiende.

¢, Cudl es la funcion principal de una infografia en un diario: de sintesis, de

complementariedad o informativa? ¢Por qué?

Los tres, sintesis porque resume espacios de informacion, complementa
porque lo que se dice en una informacion o en un texto no lo puedes decir en
noticia porque estaria redundando y finalmente es informativa porque una
infografia que no informa esta demas. Una infografia puede ir sola, no es

necesario que vaya acompafiada, pero esto depende mucho del tema.

¢La cantidad de texto tiene un alto nivel de importancia en una infografia

periodistica? ¢Qué es lo mas adecuado? ¢Por qué?

Menos texto, por eso es infografia. Una infografia es informacion gréfica.

¢, Qué cree que le falta a las infografias periodisticas publicadas en los

diarios?
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No todos los diarios tienen un departamento de infografia, entonces creo yo
que faltan mas infografistas, ilustradores que hagan una infografia mas

elaborada para que se publiquen a diario.

¢,Qué temas son los mas adecuados para realizar una infografia

periodistica?

Cuando recién surgié el tema de las infografias se aplic6 mas en temas de
accidentes de transito, pero ahora se utilizan en diversos temas: tecnologia,
biologia, ciencia y muchos temas comunes de la vida. No hay temas

especificos.

¢En algun momento la infografia reemplazara a la nota periodistica?

No, yo creo que hay lectores que quieren su texto. La infografia es un recurso,
€S como un género, no puedes poner todas las noticias en un diario a través de

una infografia porque ya no pareceria un diario, sino un album.

¢Qué propuesta se puede plantear para cambiar las infografias

tradicionales de un diario?

Creo que lo que hace falta es un periodista disefiador, es decir alguien que
sepa disefiar pero que a la vez tenga criterio periodistico. Realmente yo creo

que faltan infografos.

¢Qué caracteristicas debe tener un infégrafo? ¢Cual es el perfil mas

adecuado? ¢Qué formacidén o conocimientos basicos debe tener?

Un infografo debe ser observador, muy creativo y abierto a todo, es decir que
no tenga tabues, debe ser muy visual. Debe tener un ejercicio para procesar

sus ideas al momento de crear una infografia.

Un infografista debe ser basicamente periodista y debe saber ilustrar o dibujar.
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Segun su perspectiva, ¢ Cual es el futuro de la infografia? ¢ Valdria la pena

una propuesta? ¢Por qué?

Tenemos tres tipos de lectores: el apurado, el dueiio del mundo y el hambriento
de informacion; entonces mientras existan esos tipos de lectores siempre
vamos a tener infografias. Yo creo que el auge de la infografia ya pasoé, cuando
yo egresé a la universidad la infografia estaba saliendo y fue un boom, se
mantiene la infografia, ahora existen premios para infografias y son esos

premios los que mantienen su existencia y es bueno.

Si vale la pena una propuesta, que sea una propuesta con una infografia diaria

0 quincenal, porque ayuda a que el lector comprenda mas la informacion.
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ANEXO N° 3

ENTREVISTA DE TESIS

ENTREVISTADO: Alfredo Oshiro Fukuhara - Editor del departamento de
infografia del Diario el Comercio

En base a su experiencia:

¢Es lo mismo infografia que infografia periodistica? ¢Por qué?

La diferencia entre estos dos términos seria principalmente la intencion con las
gue son publicadas. Muchas infografias son publicitarias, venden un producto;
otras pueden ser arqueoldgicas, tecnoldgicas, etc.; algunas suelen ser muy

pesadas, debido que son para expertos, otros son muy técnicos.

En cambio, en los infograficos de la prensa se busca contar una noticia a la
mayor cantidad de personas posibles, utilizando un lenguaje comun que ayude
a entender una noticia y lo principal es que debe contener un lenguaje

periodistico.

¢, Qué caracteristicas basicas debe tener una infografia para ser

considerada como un recurso comunicativo periodistico?

A parte de los recursos de estilo visual, una infografia para ser considerada
periodistica debe ser fidedigna, es decir tiene que contener datos verdaderos y
exactos. Ademas, debe ser respaldado por pruebas que acrediten la
informacion. Es muy importante que en una infografia periodistica se cite a las

fuentes.

Otra caracteristica es que debe ser explicativa.
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¢El requisito estético es necesario en una infografia? ¢Cémo saber si una

infografia tiene estética?

La estética juega un rol importante en la infografia; pero no es su rol base,
porque lo mas importante en la infografia periodistica es comunicar. La estética
es un gramatica visual, es importante dentro de la infografia, pero los
resultados no dependen de ella .Sabemos que una infografia tiene estética
cuando los graficos y el texto estan bien distribuidos, se han utilizado la

tipografia y los colores adecuados.

¢El dibujo y la fotografia se pueden mezclar en una infografia? ¢Cual es la

mas adecuada?

Pueden ir mezclados, o mas importante es que se entienda lo que se quiera

transmitir y va depender mucho del tema o situacion que se esté informado.

Si se quiere simplificar detalles se pueden utilizar dibujos realistas, futuristas.
La infografia no se muestra como una denuncia de veracidad, sino como un
mero ejemplo donde la imagen se puede manipular, no para mal informar sino

para ser mas entendible la informacion.

¢Como debe ser la iconicidad en una infografia, esta relacionada con los
gréficos y dibujos que se utilizan?

Cada periddico suele utilizar su propias representaciones icénicas .El
fundamento de la infografia esta en la iconicidad, en los elementos figurativos o

plasticos que les confieren su propia identidad informativa

¢,Cudl es la funcién principal de una infografia en un diario: de sintesis, de

complementariedad o informativa? ¢Por qué?
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En realidad la funcion principal de la infografia en un diario esta ligada con los
tres términos .Es de sintesis porque resume una noticia para hacerla mas
entendible .Es de complementariedad porque sirve como complemento para

una noticia que se presenta en ...

Es también informativa porqué la infografia pertenece al género de informacién
y pretende que los lectores se enteren de una noticia de una forma mas visual

y practica.

¢La cantidad de texto tiene un alto nivel de importancia en una infografia

periodistica? ¢Qué es lo mas adecuado? ¢Por qué?

Lo mas importante no es la cantidad de un texto, sino la calidad de la
informacion que se coloca en una infografia .Para realizar una infografia tiene
que primar la imagen y el texto. Lo mas adecuado es que en una infografia no
solo vayan imagenes, porque no se entenderia mucho la informacion. El texto y

la imagen deben ser equilibrados.

¢Qué cree que le falta a las infografias periodisticas publicadas en los

diarios?

Creo que le falta al infografista como profesional y no a la infografia. Los
profesionales deben realizar su propia investigacion, porque muchas veces el
gue realiza las infografias solo atiende los pedidos de otro colega y no parte
como iniciativa propia. Es por eso que muchas infografias no transmiten lo que

en realidad se queria mostrar

¢Qué temas son los mas adecuados para realizar una infografia

periodistica?

No hay temas adecuados para realizar una infografia, lo mas importante es que

haya noticia grafica que contar.
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¢En algun momento la infografia reemplazara a la nota periodistica?

No lo creo, la infografia puede ser un complemento mas no un remplazo de la
noticia .Si bien es cierto la infografia puede ir sola, eso quiere decir que vaya a

remplazar a una nota periodistica.

¢Qué propuesta se puede plantear para cambiar las infografias

tradicionales de un diario?

Primero se tendria que saber cudl es la linea del periédico para plantear una
propuesta. Luego se tiene que capacitar a los que realizan infografias e
indicarles que una infografia no son solo imagenes sino también texto. Lo
importante que debe tener una nueva infografia como propuesta es que sea

netamente informativa y que los datos sean exactos y verdaderos.

¢Qué caracteristicas debe tener un infégrafo? ¢Cual es el perfil més

adecuado? ¢Qué formacion o conocimientos basicos debe tener?

Pueden haber estudiado disefio gréfico, arquitectura o Comunicaciones. Tiene
gue saber dibujar, redactar, ordenar y sintetizar, tener conocimiento de disefio,
saber comunicarse y que tenga actitud periodistica. Las infografias se trabajan

en equipo, lo mas fuerte es el dibujo y la investigacion.

Segun su perspectiva, ¢Cual es el futuro de la infografia? ¢ Valdria la pena

una propuesta? ¢Por qué?

En el futuro la infografia se incluira en el soporte digital, tendria que adecuarse

a estos cambios, pero todo esta en construccion.
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ANEXO N° 4

ENTREVISTA DE TESIS
ENTREVISTADO: Eugenio De Ovando - Consultor Grafico

En base a su experiencia:

¢Es lo mismo infografia que infografia periodistica? ¢Por qué?
No

La infografia se puede aplicar en muchos campos mas que el periodistico, por
ejemplo para entrenamiento o capacitacién, para estudio, medicina etc. la
infografia es informacion graficada que ayuda a entender sistemas, procesos y
otras cosas con imagenes o dibujos mas que con palabras y esta se puede
aplicar en distintos campos, no sélo el periodistico.

¢, Qué caracteristicas basicas debe tener una infografia para ser

considerada como un recurso comunicativo periodistico?

No existen reglas muy definidas en este campo, ya que una infografia puede
ser sélo un gréfico de las ventas de una empresa como también puede ser una
produccioén a doble pagina y con muchos recursos gréaficos. Lo importante en la

infografia es mostrar no decir.

¢El requisito estético es necesario en una infografia? ¢ Como saber si una

infografia tiene estética?

Primero hay que considerar al publico y a la linea editorial de dénde es
presentada, una infografia tiene que ser parte de un contexto o un articulo en
un diario y no un elemento tan aparte que parezca un aviso publicitario,
ademas hay que tener cuidado con la forma de mostrar las cosas, por ejemplo
si se muestra un accidente cuidado en mostrar dibujos con sangre o sufrimiento

etc, hay que tener factores editoriales en cuenta, y lo otro es tener en cuenta
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gue se esta preparando la infografia en relacién a la informacion que se quiere
mostrar no a lo bien que se vea el dibujo ni las capacidades artisticas del

dibujante infografo, lo importante es que estamos informando.

¢El dibujo y la fotografia se pueden mezclar en una infografia? ¢Cual es la

mas adecuada?

Si se puede utilizar fotografias para mostrar situaciones y mezclarla con
dibujos, la infografia de preferencia utiliza el dibujo vectorial para mostrar y

explicar ya que es mas limpio y se puede acentuar lo que se necesite.

¢,Como debe ser la iconicidad en una infografia, esta relacionada con los

graficos y dibujos que se utilizan?

En la infografia es necesario tener un trabajo de sefalética y elementos e
iconos que pueden ser utilizados en varias coacciones para acostumbrar al
lector cuando necesite esta informacion, por ejemplo el simbolo que indica el

norte.

¢,Cudl es la funcién principal de una infografia en un diario: de sintesis, de

complementariedad o informativa? ¢Por qué?

Se puede utilizar en las tres ya que hay infografias que no necesitan un texto
complementario por ejemplo los niveles de contaminacion o el tiempo o alguna
informacion que diga todo por si sola, y también la infografia puede ser parte
de todo un tema como la caida del ddlar frente a otra moneda que necesita un

analisis.

¢La cantidad de texto tiene un alto nivel de importancia en una infografia

periodistica? ¢Qué es lo mas adecuado? ¢Por quée?

Mostrar no decir.
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¢ Qué cree que le falta a las infografias periodisticas publicadas en los

diarios?

Es una pregunta muy amplia ya que hay buenas infografias y malas, a las
malas les puede faltar o sobrar muchas cosas como texto, perspectiva iconos

etc, y hay que aprender de las buenas.

¢,Qué temas son los mas adecuados para realizar una infografia

periodistica?

Infinitos temas como los que se tratan en un medio periodistico, Economia,
medicina, tecnologia, crénica etc. lo importante que la infografia justifique a ser

producida.

¢En algun momento la infografia remplazara a la nota periodistica?

No lo creo, son cosas distintas.

¢Qué propuesta se puede plantear para cambiar las infografias

tradicionales de un diario?

No respondié.

¢, Qué caracteristicas debe tener un infografo? ¢Cual es el perfil mas

adecuado? ¢Qué formacion o conocimientos basicos debe tener?

Por supuesto tiene que saber utilizar las herramientas graficas digitales como
los software de Adobe, luego conocer de los recursos como tipografias, disefio,
etc y tener aptitudes para dibujar. Lo otro es saber de como se trabaja en

periodismo y como se fabrica un tema, tiene que saber de redaccién también.

Diseflador grafico, dibujante grafico, periodista y certificado en aplicaciones

gréficas.
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Segun su perspectiva, ¢ Cual es el futuro de la infografia? ¢ Valdria la pena

una propuesta? ¢Por qué?

El futuro ya esta aqui que es la infografia en cualquier medio, hoy podemos ver
infografias en diarios revistas pero también en internet, tabletas graficas y
teléfonos moviles. E inclusive hay algunas que son interactivas y también se

conectan a bases de datos que cambian la info segln la respuesta de la gente.
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ANEXO N° 5

Encuesta realizada a usuarios sobre infografia, tomado de: "Eyes on the
News", Mario Garcia, Pegie Stark. The Poynter Institute, 1991."Eyetracking the
News", Pegie Stark, Sara Quinn, Rick Edmonds. The Poynter Institute 2007.

¢En qué % son percibidos por el lector los elementos de una pagina?

Titular 34%

Fotografia T8%
Texto 17%

Infografia T6%

¢ Qué elemento llama mas la atencidn para entrar a la pagina?

Titular 6%
Fotografia B1%
Infografia TT%

Después de ver uno de estos elementos, ¢en qué % leera el texto de la

informacion?

Titular 41%
Infografia 87%
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ANEXO N° 6

OTRO TIPO DE ANALISIS: EL COMERCIO

INFOGRAFIA N°1: Diario el comercio, 1 de Junio del 2011, A 16 (Contra
caratula), Epidemia de Bacteria

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofigj
*Contenido: ¢ Qué comunica? La crisis de sobre la bacteria E coli
en Espafia
*Informacion facil o complicada Facil
*Claridad Si
*Funcionalidad Complemento
«Interactividad Si
*Es atractivo visualmente Si

INFOGRAFIA N°2: Diario el comercio, 6de Junio del 2011, A 11, El nuevo
congreso

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofigj

*Contenido: ¢ Qué comunica? La lista de bancadas que ocuparan el
nuevo congreso de la Republica

*Informacion facil o complicada Facil
*Claridad Si
*Funcionalidad Complemento
*Interactividad Si
*Es atractivo visualmente Si

INFOGRAFIA N°3: Diario el comercio, 12 de Junio del 2011, A6, Bolsa de
Valores

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofigj

*Contenido: ¢ Qué comunica? Como es la compra y venta de
acciones dentro de la Bolsa de
Valores.

*Informacion facil o complicada Facil

*Claridad Si

*Funcionalidad Complemento

sInteractividad Si

*Es atractivo visualmente Si
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INFOGRAFIA N°4: Diario el comercio, 19 de Junio del 2011, A 22,

Tuberculosis

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofiej

*Contenido: ¢ Qué comunica?

La TBC y su resistencia a los
antibioticos.

«Informacion facil o complicada Facil
*Claridad Si
*Funcionalidad Complemento
eInteractividad Si

*Es atractivo visualmente Si

INFOGRAFIA N°5: Diario el comercio, 19de Junio del 2011, A 25, Gastos

de la copa América.

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofigj

*Contenido: ¢ Qué comunica?

Los gastos que trae consigo la
realizacion de la Copa América.

*Informacion facil o complicada

Facil

*Claridad Si
*Funcionalidad Complemento
*Interactividad Si
*Es atractivo visualmente Si

INFOGRAFIA N°6: Diario el comercio, 26 de Junio del 2011, A 14, Ahorro

Energia

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofigj

*Contenido: ¢ Qué comunica?

Como ahorrar energia con los

electrodomeésticos
*Informacion facil o complicada Facil
*Claridad Si
*Funcionalidad Complemento
eInteractividad Si
*Es atractivo visualmente Si
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INFOGRAFIA N°7: Diario el comercio, 26 de Junio del 2011, A 8, Dia
Mundial de la lucha contra las drogas.

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofiej

*Contenido: ¢ Qué comunica?

Las drogas y su adiccién en las

mujeres.
Informacion facil o complicada Facil
*Claridad Si
*Funcionalidad Complemento
sInteractividad Si
*Es atractivo visualmente Si

INFOGRAFIA N°8: Diario el comercio, 27de Junio del 2011, A 2 Gestion

Limefa.

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofie]

*Contenido: ¢ Qué comunica?

Analisis sobre la teciente gestion de
la Alcadesa de Lima.

*Informacion facil o complicada Facil
*Claridad Si
*Funcionalidad Complemento
«Interactividad Si

*Es atractivo visualmente Si

INFOGRAFIA N°9: Diario el comercio, 30de Junio del 2011, A 2, El

Congreso.

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofiej

*Contenido: ¢ Qué comunica?

¢,Cuantos y quiénes son los nuevos
congresistas de la Republica?

*Informacion facil o complicada

Facil

*Claridad Si
*Funcionalidad Complemento
*Interactividad Si
*Es atractivo visualmente Si
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ANEXO N° 7

OTRO TIPO DE ANALISIS: LA REPUBLICA

INFOGRAFIA N°1: Diario Lea Republica, 05 de Junio del 2011, P4ag. 24, E.

coli: la bacteria asesina

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofigj

*Contenido: ¢ Qué comunica?

El peligro de la bacteria E coli en el
mundo

«Informacion facil o complicada Facil

*Claridad Si

*Funcionalidad Complemento y sintesis
eInteractividad Si

*Es atractivo visualmente Si

INFOGRAFIA N°2: Diario La Republica, 12 de Junio del 2011, P&ag. 24,

Broncodilatadores

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofigj

*Contenido: ¢ Qué comunica?

Cuidado con el uso de inhaladores

«Informacion facil o complicada

Facil

*Claridad Si
*Funcionalidad Complemento y sintesis
*Interactividad Si
*Es atractivo visualmente Si

INFOGRAFIA N°3: Diario La Republica, 27 de Junio del 2011, Pag. 34, Los

cyberataques de Anonymous

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofiej

*Contenido: ¢ Qué comunica?

Ataques en red de un grupo de
ciberactivistas

*Informacion facil o complicada Facil
*Claridad Si
*Funcionalidad Complemento
eInteractividad No

*Es atractivo visualmente No
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INFOGRAFIA N°4: Diario La Republica, 29 de Junio del 2011, Pag. 04, Rios
afectados por metales pesados en la cuenca del Ramis.

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofigj

*Contenido: ¢ Qué comunica?

Rios contaminados por mineria
informal

«Informacion facil o complicada Facil
*Claridad Si
*Funcionalidad Complemento
+Interactividad No

*Es atractivo visualmente Si

INFOGRAFIA N°5: Diario La Republica, 29 de Junio del 2011, Pag. 10, El

tren eléctrico.

Algunos criterios expuestos por el jurado de los Premios Malofie]

*Contenido: ¢ Qué comunica?

Abandono del tren eléctrico y sus
problemas colaterales

*Informacion facil o complicada Facil
*Claridad Si
*Funcionalidad Complemento
«Interactividad Si

*Es atractivo visualmente Si
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