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Resumen

La sucesion intestada en el Peru es una de las fuentes del derecho sucesorio més usadas por los
peruanos Yy su procedimiento de publicidad es regulado por el Cédigo Procesal Civil y la Ley
de Competencia Notarial en Asuntos no Contenciosos- Ley N°. 26662, que establece como
medios de divulgacion la seccién de avisos del Diario Oficial EI Peruano y otro de amplia
circulacion, canales de informacién poco adquiridos por los peruanos, toda vez que, la mayoria
posee una ausencia de cultura lectora en medios impresos prefiriendo los tecnoldgicos, como
las redes sociales. En consecuencia, el presente trabajo desarrolla los siguientes objetivos; i)
Analizar la doctrina y norma comparada del empleo de las diversas formas de la publicidad de
la sucesion intestada, ii) Identificar las redes sociales més usadas por el Colegio de Notarios de
Lambayeque y su correcta regulacion en la legislacién peruana, y iii) Explicar las razones que
fundamenta la necesidad de la publicidad de la sucesion intestada en las redes sociales mas
usadas por los peruanos; lo cual conllevara a la formulacion de una propuesta de
implementacion de la publicidad de sucesion intestada en redes sociales, a través de la
metodologia cuantitativa, obteniendo como resultado que la publicidad de la sucesion intestada
al proteger el derecho fundamental de la herencia debe ejecutarse a través de las redes sociales

para que la informacion sea conocida por todo heredero legitimo interesado.

Palabras clave: Derecho a la herencia, Publicidad de la Sucesién Intestada, Redes sociales.



Abstract

Intestate succession in Peru is one of the sources of inheritance law most used by Peruvians and
its publicity procedure is regulated by the Civil Procedure Code and the Law of Notarial
Competence in Non-Litigious Matters - Law No. 26662, which establishes as means of
dissemination the notices section of the Official Gazette EI Peruano and another widely
circulated one, information channels little acquired by Peruvians, since the majority have an
absence of reading culture in printed media, preferring technological ones. , like social
networks. Consequently, this work develops the following objectives: i) Analyze the doctrine
and comparative standard of the use of the various forms of publicity of intestate succession,
i) Identify the social networks most used by the College of Notaries of Lambayeque and their
correct regulation in Peruvian legislation, and iii) Explain the reasons underlying the need to
publicize the intestate succession on the social networks most used by Peruvians; which will
lead to the formulation of a proposal for the implementation of advertising of intestate
succession on social networks, through quantitative methodology, resulting in the advertising
of intestate succession when protecting the fundamental right of inheritance must be executed

through of social networks so that the information is known to all interested legitimate heirs.

Keywords: Right to inheritance, Publicity of Intestate Succession, Social networks.



I. Introduccion

Al producirse un hecho juridico de fallecimiento de una persona intestada, sus familiares se
encuentran obligados a promover en aras de su beneficio patrimonial una accién que asegure
que el patrimonio heredado sea distribuido a todos los herederos existentes que se consideren
forzosos en linea recta, quienes acudiran al proceso de sucesion intestada. La sucesion
intestada es la fuente del derecho sucesorio mas usada para adquirir la masa hereditaria en el
Peru debido a la falta de cultura testamentaria, es decir, el desconocimiento de los peruanos de
los distintos tipos de testamento que existen en nuestra legislacion peruana y que pueden usar.

La sucesion intestada le confiere la potestad a sus herederos para efectuar la liquidacion de
su masa hereditaria, regulando su publicidad con la finalidad que herederos que hayan sido
excluidos de lamisma puedan apersonarse y hacer valer su derecho fundamental de la herencia,
pues Espinoza (2019) citando a Morales, nos dice que la publicidad es un instrumento que
presenta el derecho para externalizar actos juridicos de naturaleza patrimonial, entregandoles
una presuncion de pleno derecho, con lo cual, todo individuo puede acceder a dicha
informacion y celebrar los negocios que por su interés pueda disponer (p.19); por lo que, el
presente trabajo busca que dicha publicidad este regulada de acuerdo a la realidad actual, es
decir, la era tecnologica y el masivo uso de redes sociales.

En el afio 2021, los 125 361 tramites de sucesiones intestadas tramitadas a través de la
Superintendencia Nacional de los Registros Pablicos (Sunarp) del Ministerio de Justicia y
Derechos Humanos, en el periodo comprendido entre enero y agosto del 2021. Asimismo, de
conformidad con la informacion estadistica institucional, la capital obtuvo el mayor indice de
sucesiones intestadas, registrando hasta 47 939 tramites. En segundo lugar se encuentra
Arequipa, con 9960; seguido por la Libertad con 9002; Lambayeque, con 6797; y por Gltimo,
Piura, con 6587 (Oficina General de Comunicaciones- Sunarp, 2021).

El problema se presenta en la ausencia de adaptacién de la actual realidad tecnoldgica y la
publicidad de la demanda o solicitud de la sucesion intestada o su debida aprobacion, la cual
se realiza por medio del diario oficial EI peruano, y por el de mayor circulacion. Siendo
incongruente, el uso exclusivo de estos medios escritos para su publicacion, cuando la mayoria
de peruanos no tienden a leer o comprar periddicos, pues prefieren ver television, escuchar
radio, o en lo més arraigado, informarse por medio de redes sociales.

Siguiendo esta linea, en el afio 2015, el Instituto de Opinion Publica de la Pontificia
Universidad Catolica del Perq, preciso diversos factores que ocasionan que el peruano posea
un indice muy bajo de lectura, es que el 70,2 % de personas no lee debido a que sus actividades

diarias y sobretodo el trabajo no le permiten tener un espacio para consagrarse al habito de la



lectura. El 29 % si tiene tiempo, sin embargo, no detentan un gusto por la lectura y optan por
dedicarse en su tiempo libre a otras actividades (Federacion de Periodistas del Pera, 2019).

Asi, surge, la necesidad de implementar nuevas formas de publicidad en la sucesion
intestada acorde con la realidad tecnologica, y la facil accesibilidad de informacion que los
peruanos buscan. Debido a esto, muchos herederos forzosos no tienen conocimiento de la
posible sucesion intestada de un familiar, siendo, excluidos de la masa hereditaria por no
presentarse en el plazo indicado por ley, y recurriendo a la peticion de herencia, llevandolos a
un proceso judicial de duracion y gastos considerables.

Esta implementacion es importante, porque, asegura el bienestar de los herederos forzosos
que no tienen contacto con los familiares del causante, y por lo tanto, desconocen la realizacién
por parte de éstos de la sucesion intestada. Ademas, ignoran los medios de publicacion
determinados en la ley, ya que, hoy en dia, la mayoria de peruanos no lee el periddico, y
muchos menos el diario oficial EI Peruano, que por lo general solo es conocido por los juristas,
siendo necesario que dicha publicacion se ejecute por los medios mayormente usados por los
peruanos, como las redes sociales. Considerando el analisis descrito, se plantea la siguiente
problemética, que en el transcurso de la investigacion se desarrollard: ¢Como debera
implementarse la publicidad en la sucesion intestada usando redes sociales en Per(?

Asimismo, para contestar la referida interrogante, la presente investigacion nos servira para
adecuar la regulacion de la publicidad de sucesion intestada a la actuar era tecnologica, para
ello, queda establecido como objetivo general: Formular el contenido juridico para la
implementacion del uso de publicidad en redes sociales de la sucesion intestada en Perd. Por
consiguiente, para lograr lo plasmado, se ha planteado tres objetivos especificos: analizar la
doctrina y norma comparada del empleo de las diversas formas de la publicidad de la sucesion
intestada; identificar las redes sociales mas usadas por el Colegio de Notarios de Lambayeque
y su correcta regulacion en la legislacion peruana; y explicar las razones que fundamenta la
necesidad de la publicidad de la sucesion intestada en las redes sociales mas usadas por los
peruanos como falta de cultura de otorgamiento testamentario.

De este modo, se formuld la siguiente hipotesis: Si el Estado debe garantizar la adaptabilidad
del derecho a los avances tecnolégicos, sobre todo en la publicidad de la sucesion intestada
cuando existe una falta de cultura lectora, siendo los medios impresos como los periodos, los
menos idoneos para informar a los herederos forzosos sobre su posible exclusion de la
herencia, entonces se debe implementar en el articulo 833° del Cddigo Procesal Civil y en el

articulo 13° de la Ley de Competencia en asuntos no Contenciosos la publicidad de la demanda
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y/o solicitud, y aprobacion de la sucesion intestada usando las redes sociales mas concurridas
por la poblacion en Peru.

Por lo tanto, la presente investigacion se centra en la importancia de la adecuacion del
derecho sucesorio a la actual realidad tecnologica y el uso masivo de redes sociales, toda vez
que, su normatividad se encuentra atrapada en el tiempo, donde se regula la publicidad de
sucesion intestada a traveés de medios impresos, generando una desproteccion del derecho
fundamental de herencia de los peruanos que mayormente son excluidos del tramite de la
sucesion intestada y que ante la falta de cultura lectora en medios impresos no toman
conocimiento del hecho y no se apersonan a la entidad correspondiente para hacer vale su
derecho.

En consecuencia, como aporte de la presente investigacion se ha elaborado la propuesta de
implementacion de la publicidad de la sucesion intestada en redes sociales en el articulo 833
del Cddigo Procesal Civil y la Ley de Competencia Notarial en Asuntos no Contenciosos- Ley
N° 26662.

I1. Revision de literatura
1.1 Antecedentes

Como antecedentes de estudio se ha recopilado diversas tesis de grado
relacionados con el presente trabajo de investigacion. Dentro de estas, tenemos a Del
Aguila, S. (2020), en su tesis pregrado, Universidad César Vallejo — Per, titulada: “La
incorporacion del testamento virtual en sistema sucesorio peruano”, concluye que es
necesario incorporar y regular el testamento virtual en el Cédigo Civil Peruano como
consecuencia de los avances tecnoldgicos y formalidades testamentarias excesivas,
siendo que, a través del testamento virtual ordinario, el proceso serda menos tedioso. El
estudio servird para construir un antecedente especifico de la incorporacién en la
normativa del derecho sucesorio de los distintos medios virtuales dejando atras las
nociones tradicionales y basicas que no contribuyen en el avance juridico de la materia
y la delimitacion de conceptos basicos para una regulacion correcta y acorde con el
derecho.

En la misma linea, Garcia, L. (2021), en su tesis pregrado, Universidad Peruana
de las Américas-Perti, titulada: “El uso de medios tecnologicos en la sucesion
testamentaria por Covid-2019 en Lima, 2021 establece la relacion existente entre la
sucesion testamentaria y el empleo de medios tecnoldgicos e identifica la ausencia de

normativa civil que regule el uso de las herramientas tecnoldgicas en los procesos de
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sucesion hereditaria que adquirié mayor relevancia en la pandemia del Covid 19. La
investigacion coadyuvara a una correcta delimitacion y andlisis a través de estadisticas,
donde se reconozca el problema de no adaptabilidad del derecho sucesorio a la era
tecnologica, siendo necesario incluir nuevos medios como redes sociales para la
publicidad de la sucesion intestada.

Bustamante, K. (2019), en su tesis de pregrado, Universidad Catolica Santo
Toribio de Mogrovejo- Peru titulada: “Analisis de la configuracion estructural de la
relacion juridica en los servicios prestados a través de plataformas virtuales: entre la
laboralidad y el régimen civil” trata la importancia de la adaptabilidad del ambito
laboral a las nuevas tecnologias que han marcado un hito en nuestra realidad actual,
donde se debe analizar nuevamente el arquetipo de la relacion laboral en razon de las
aplicaciones que han surgido: glovo y uber; relaciondndose como antecedente, pues al
igual que en el derecho laboral donde han surgido nuevas formas de configuracion de
relaciones laborales en razon a las recientes plataformas virtuales, el derecho sucesorio
debe adaptarse a las nuevas formas virtuales de comunicacion, especificamente las
redes sociales.

Asimismo, Duran, C. (2021), en su tesis de postgrado en la Universidad de
Chile, titulada: “Herencia digital. Existencia y énfasis en el derecho”, busca incorporar
otros activos que conformen la masa hereditaria, en este caso, los activos digitales,
como saldos en aplicaciones, colecciones musicales, etc. De esta manera analiza su
naturaleza juridica, la identidad digital, y la posibilidad que se transmita por causa de
muerte, dotandolos de una regulacién juridica para armonizarlos con los derechos
constitucionales reconocidos. Contribuye a la investigacion, pues se centra en que el
derecho sucesorio y sus instituciones deben adaptarse a la nueva realidad tecnoldgica,
como es el caso de los activos digitales configurando un paso adelante, que también
deberia realizar la legislacion peruana en razén de la publicidad de la sucesion intestada
por medio de redes sociales.

Por ultimo, Prettner, C. (2020), en su tesis de pregrado en la Universidad
Internacional de Rioja, titulada: “El uso de datos personales para la publicidad en redes
sociales y las opiniones politicas” plantea la importancia de tener presente que la
publicidad en redes sociales se debe concebir siempre bajo el umbral de la proteccion
de datos, los cuales son perceptibles de ser usados sin consentimiento. Siendo necesario
implementar lo sefialado por la tesis citada como un antecedente primordial para el

desarrollo del presente trabajo de investigacion, pues al buscar implementar publicidad
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de la sucesion intestada en redes sociales también se debera precisar las garantias
necesarias para la proteccion de los datos especificos que seran publicados en la red.
1.2. Bases tedricas conceptuales.

2.2.1 Teorias
a. Teoria de legal tech: Avances tecnoldgicos y el derecho

Ante la demanda exigente del mercado legal actual, es necesario hacerle frente
al derecho con la preeminencia de la tecnologia, toda vez que, gracias a este cambio se
puede mejorar en la prestacion de servicios juridicos, como el disminuir en las tarifas
de costo, y mantener las mismas utilidades, ademas que las gestiones se realizaran de
forma mas répida y eficaz. Ademés, ante la masificacion de su uso, y como
profesionales del derecho, en vez de rehusarse al cambio, debemos sumarnos a esta
revolucion. Por lo tanto, si bien no existe un concepto definido del término legal tech
ni tampoco encontramos una vasta informacion sobre el mismo, se puede entender
como aquella tendencia de la utilizacion de la tecnologia en el desarrollo de
controversias en el ambito juridico. En la misma linea, The Boston Consulting Group
junto con la Universidad alemana Bucerius Law School, publicaron el articulo “How
Legal Techonology Will Change The Business of Law” donde clasifican las soluciones
tecnoldgicas en tres categorias. La primera es Enabler Technologies o tecnologias
habilitadoras, orientada en favorecer el proceso de digitalizacion, es decir, acoge las
soluciones tecnoldgicas orientadas al procesamiento de informacién juridica. La
segunda es support-process solutions o soluciones de procesos de soportes orientados
en mejorar el trabajo en los estudios juridicos a través del uso de la tecnologia. Y la
tercera categoria es substantive law solutions o soluciones del derecho sustantivo, que
se refiere a las herramientas que apoyan o llegan a reemplazar a los juristas en labores
centrales de transacciones o litigios (Godoy, 2020).
Aboso et al. (2022) sefialan que legal tech no es otra cosa que potenciar o incluso
transformar la actividad juridica mediante la tecnologia, en especial los medios
digitales, desde un software hasta la inteligencia artificial, en sectores como la
educacion juridica, la abogacia, la actividad judicial, etc., es decir tanto para el ambito
publico como privado (p.117)
b. Teoria del realismo juridico estadounidense.

La teoria del realismo juridico se centra en que el derecho se desarrolla en una
sociedad en constante transformacion que necesita que las normas sean reexaminadas

constantemente para que estén acorde a la realidad. Del mismo modo, Campos y
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Sepulveda (2013) nos dice que los presupuestos del realismo se centra en los siguientes:
i) La concepcidn del derecho como un fluir, del derecho en movimiento y de la creacion
judicial del derechoy; ii) La concepcion del derecho como un medio para fines sociales,
y no como un fin en si mismo; de manera que cada parte del mismo ha de ser
constantemente examinada por su propésito, y por su efecto, y ser juzgada a la luz de
ambos y de la relacién entre uno y otro; iii) La concepcion de la sociedad como un fluir,
y como un fluir tipicamente mas rapido que el derecho, de manera que siempre existe
la probabilidad de que cualquier porcion del derecho necesite ser reexaminada, para
determinar hasta qué punto se adecua a la sociedad a la que pretende servir (p.21).
2.2.2. La sucesion intestada.

La sucesion intestada, también Ilamada ab intestato o legitima se realiza cuando
la ley determina la forma en que va suceder los herederos legitimos sobre la masa
hereditaria conformada por el patrimonio del causante, por ende, se atribuye el término
legitima en razdn que es ejecutada por ley. Dicha sucesion se efectla ante la falta de la
voluntad expresada del causante al no haber dejado testamento o éste haya sido nulo o
ineficaz (Gonzales, 2020).

De este modo, la sucesion intestada o legal poseen diversas caracteristicas segun
nuestro ordenamiento juridico; la primera es que nos encontramos ante una sucesion
subsidiaria, pues solo se aplicara cuando nos encontramos ante la ausencia de la
voluntad testamentaria, o si existiendo testamento, no esté completo o no resulte valido;
por ende, la sucesion intestada sustituye la insuficiencia del testamento. Otra
caracteristica se fundamenta en que la sucesién legal siempre se orienta a titulo
hereditario, por ende, es universal pues la vocacion hereditaria versa sobre todos los
bienes patrimoniales que conforman un solo bloque y por un mismo titulo. En la misma
linea, dentro de la mencionada sucesion se cuenta con el derecho de acrecer las partes
alicuotas, es decir que, la sucesion legal se aplicara solo a los activos que no se
dispusieron en el legado.

Por ende, para que proceda la sucesion intestada debe cumplirse con los
requisitos plasmado en el articulo 815 del Codigo Civil- Casos de la sucesion intestada:
“La herencia corresponde a los herederos legales cuando:1. El causante muere sin
dejar testamento; el que otorgd ha sido declarado nulo total o parcialmente; ha
caducado por falta de comprobacién judicial; o se declara invalida la desheredacion;
2. El testamento no contiene institucion de heredero, o se ha declarado la caducidad o

invalidez de la disposicion que lo instituye; 3. El heredero forzoso muere antes que el
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testador, renuncia a la herencia o la pierde por indignidad o desheredacion y no tiene
descendientes; 4. El heredero voluntario o el legatario muere antes que el testador; o
por no haberse cumplido la condicion establecida por éste; o por renuncia, o por
haberse declarado indignos a estos sucesores sin sustitutos designados; 5. El testador
que no tiene herederos forzosos o voluntarios instituidos en testamento, no ha dispuesto
de todos sus bienes en legados, en cuyo caso la sucesion legal sélo funciona con
respecto a los bienes de que no dispuso(...) ”.

2.2.3. Principios reguladores.

a. Principio de publicidad.

Se asocia a la divulgacién, toda vez que, a través de la publicidad se comunican
situaciones con el propdsito de que sean conocidas para evitar vulneraciones o
desinformacién en diversos aspectos de la vida cotidiana. Un claro ejemplo, y el que
nos interesa, es en el ambito juridico; y Espinoza (2019) citando a Morales, nos dice
que la publicidad es un instrumento que presenta el derecho para externalizar actos
juridicos de naturaleza patrimonial, entregandoles una presuncion de pleno derecho,
con lo cual, todo individuo puede acceder a dicha informacién y celebrar los negocios
gue por su interés pueda disponer , es decir, es la manifestacion externa de un evento
juridico, la cual se establece como disposicién erga omnes para todas las instituciones
0 negocios juridicos de similar naturaleza (p.19).

Asimismo, dicho principio se encuentra tipificado de manera literal en el
articulo 3° de la Ley 27806- Ley de Transparencia y Acceso a la Informacion Pablica,
que nos dice: “Todas las actividades y disposiciones de las entidades comprendidas en
la presente Ley estan sometidas al principio de publicidad (...)”. Por lo que, se entiende
que se aplicara este principio a todo acto juridico que sea necesario publicitar, sea
porgue uno o todos los intervinientes conceden dicho acceso, o por mandato expreso
de ley.

b. Principio de economia.

Su finalidad es obtener la construccién de un procedimiento rapido, agil y
efectivo con la finalidad que las partes del mismo ahorren tiempo, gasto y esfuerzo
dentro del proceso, asi como prevenir la ejecucién de actos innecesarios que
obstaculicen llegar a un resultado en el menor tiempo posible (Garcia. A, 2019). Es
decir, busca agilizar el proceso evadiendo tramites superfluos o ineficaces.

C. Principio de contradiccion.
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Es aquel principio base que otorga a las partes o interesados de una situacion
juridica la posibilidad de conocerlas y contradecirlas. Del mismo modo, segin Loor
(citado en Fajardo & Pozo, 2022) nos dice que garantiza e influye en la contienda entre
las partes de un proceso, puesto que a través de este la parte demandante como la
demandada tiene la posibilidad de contradecir o discrepar en relacion con las acciones
que la parte contraria haya realizado (p.422). Es decir, se advierte la aplicacion de este
principio cuando ambas partes se apersonan a un proceso y/o procedimiento para hacer
valer sus pretensiones a través de alegaciones y medios probatorios que defiendan la
veracidad de su posicion.

Por lo tanto, este principio es esencial en la publicidad de la sucesion intestada,
toda vez que, al divulgar la solicitud de la sucesion intestada a través de medios idoneos
como son las redes sociales, el ciudadano interesado podréa acceder de una forma mas
facil a los datos necesarios para poder utilizar su derecho de contradiccion con las
pruebas necesarias para exigir su inclusion en la particion de la masa hereditaria.

d. Principio de precaucién

El principio de precaucion parte del principio de responsabilidad del Estado,
segun el cual las autoridades deben responder por sus omisiones. En este sentido, el
principio de precaucion busca que las omisiones no se consoliden ante un peligro o
riesgo que pueda ser evitado, sino por el contrario, se tomen las medidas previas
necesarias para evitar la afectacion o el dafio. Del mismo modo, vale mencionar que
este principio es una manifestacion absoluta del principio de economia procesal, por
cuanto con el mismo se alcanza obtener el mayor resultado con el menor esfuerzo
posible (Ortega, 2021, p.137).

Por lo que, se entiende que el principio de precaucion busca identificar
omisiones que puedan causar riesgos para tomar medidas anticipadas y prevenir futuras
vulneraciones de derechos fundamentales como el derecho a la herencia donde
herederos al no lograr tener conocimiento de la sucesion intestada son excluidos de la
masa hereditaria, por ende, el Estado debe prevenir tal situacion y brindar una solucién
acorde a la actual realidad tecnoldgica.

e. Principio de maxima divulgacion.

Este principio establece la presuncion que toda informacion debe ser accesible,
donde el Estado se encontrara bajo la direccién del principio de publicidad y
transparencia en su actuar publico, es decir, para que el ciudadano ejerza el derecho de

acceder a informacion de la gestion gubernamental cuando lo considere necesario sin
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ninguna prohibicion y que cumpla con la publicidad de sus actos siempre al margen del

bien comun y proteccion de los derechos de la poblacion (Venencia, E., 2020).

Asimismo, dicho principio tiene como fundamento el articulo 13 de la CADH, que

protege el derecho de que toda persona tiene la libertad sin prohibicion de buscar,

recibir, y difundir informacion, por lo que, el Estado tiene la obligacion de ser
transparente y dotar a la ciudadania de acceso a toda informacion publica sobre su
actuacion y/o datos que puedan afectar derechos.

No obstante, dicha difusién de informacién debe ser eficaz, pues no basta con
la ejecucién de la publicidad por parte del Estado a través de sus propios medios
impresos (Diario El Peruano), o canales de television como TVPERU, toda vez que,
segun el Pleno Jurisdiccional- Exp. N° 0012-2018-PI/TC y 0013-2018-PI/TC, la
audiencia del mencionado canal de television con sefial abierta no supera el 3%,
evitando que esa informacion llegue a toda la poblacion.

2.2.4. La publicidad en redes sociales.

La nueva era digital ha traido consigo los avances tecnoldgicos, primordialmente en el
esquema de las telecomunicaciones, de manera especifica las redes sociales como medios de
comunicaciones y acceso a la informacion mundial, las cuales son definidas por Candela (como
se cita en Galvez & Rega, 2022), como aquellas redes que “permite una interconexion entre
las personas para la creacion de comunidades online afines con las que se pueden compartir
diversos contenidos a traves de las multiples modalidades ofrecidas por el medio virtual” (s.p).

Si bien, la publicidad en redes sociales no ha sido normada en el Perd, en Espafia se ha
configurado la Ley 34/1988- Ley General de Publicidad, que la define en su articulo 2° como:
“Toda forma de comunicacion realizada por una persona fisica o juridica, publica o privada,
en el ejercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal o profesional, con el fin de
promover de forma directa o indirecta la contratacion de bienes muebles o inmuebles, servicios,
derechos y obligaciones”.

Se advierte que, la publicidad en redes sociales esta centrada en el ambito empresarial,
la norma espafiola citada también regula la publicidad de derechos y obligaciones, por lo que,
se puede aplicar en la proteccion del derecho de herencia plasmado en la solicitud y/o demanda
de la sucesion intestada, donde su publicidad ya no se ejecutara a través de medios impresos
sino por las redes sociales, informacion publicada en razén del interés pablico, siendo la forma
mas idonea para la misma contar con la autorizacion del interesado y que la misma se base en

categorias especiales de datos (Prettner, 2020).
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En la actualidad, las redes sociales en la tltima década se han convertido en una forma
establecida de comunicacion en los distintos sectores de la sociedad: turismo, educacion, salud,
y empresas, siendo necesaria en el dmbito judicial y administrativo, toda vez que han
posibilitado una ventana de oportunidad que quiza los medios tradicionales generalmente no
ha cumplido, pues plataformas como Facebook pueden proveer un espacio de produccién
compartida de sentido sobre la diaspora y los viajes de un pais a otro, en las universidades a
través de Twitter o grupos de Facebook donde surgen temas de debate (Matassi & Boczkowski,
2020, s.p)

2.2.5. La doctrina nacional y comparada respecto a las formas de publicacion de la
sucesion intestada.
a. Sucesion intestada via notarial y judicial.

Los herederos legitimos después de la muerte del causante sin testamento de manera
voluntaria acuden a una notaria para elabore un acuerdo donde por ley se establezca la
reparticion de la masa hereditaria y sea elevado posteriormente a escritura publica, asimismo,
es considerado como la opcidén mas rapida de obtener la declaratoria de herederos, limitado al
domicilio del causante (Lohmann, 2018). En consecuencia, se entiende que los herederos
forzosos acuden a esta via en busqueda de una forma mas célere para repartir la masa
hereditaria dejada por el causante, por lo que, se apersonan a una notaria para constituir una
sucesion intestada debidamente legalizada.

Otra forma es mediante la interposicion de una demanda para que se disponga la
declaratoria de herederos a través de la via judicial no contenciosa, es decir, que no habra un
enfrentamiento entre las contrapartes (no hay litis), pues el Juez s6lo evoca su decision en
determinar si el demandante es legitimo para participar de la masa hereditaria dejada por el
causante (Lohmann, 2018).

c. Normativa Nacional.

El procedimiento de publicidad de la sucesion intestada esta regulado en el Codigo
Procesal Civil y la Ley de Competencia Notarial en Asuntos no Contenciosos- Ley N°. 26662.
En la primera normativa, el inciso 10 de su articulo 749 indica como via de tramitacion el
proceso no contencioso, regulado en el subcapitulo 10° del Titulo 1l de la seccion sexta, de los
articulos 830 a 836 del C.P.C. En la segunda normativa, la sucesion intestada se encuentra
regulada en su Titulo VII del articulo 38 al 44 del mismo. Es importante indicar que de
conformidad con el inciso 6 de su primer articulo, los herederos interesados pueden acudir
segun eleccién tanto al Poder judicial como ante un Notario para tramitar la solicitud de la

sucesion intestada (Jara, 2018).
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En el caso que los herederos acudan a un érgano jurisdiccional, la publicidad de la sucesién
intestada se encuentra regulada en el articulo 833° del Cadigo Procesal Civil, donde regulan
que admitida su solicitud por lo herederos legitimos, el Juez dispondra su publicacion en la
seccion avisos del Diario Oficial EI Peruano y en otro de amplia circulacion. No obstante, si
en el lugar donde se interpone la solicitud no hubiera diario, el aviso se realiza por medio de
cualquier forma de notificacion edictal a criterio del Juez, en el supuesto mencionado, puede
ordenar la publicacién de edictos por radiodifusion de conformidad con el articulo 169 del
mismo texto normativo. Asimismo, en el articulo 834°, el juzgador otorgara 30 dias contados
desde la publicacion, para que cualquier sujeto que se considere heredero pueda apersonarse
con su partida de nacimiento o resolucién judicial que declare su filiacion paternal, de no
hacerlo dentro del plazo, el juez resolvera la causa en razén de las pruebas aportadas por los
solicitantes.
Por otro lado, en via notarial, la normativa aplicable sera la Ley de Competencia Notarial en
Asuntos no Contenciosos- Ley N° 26662, especificamente lo dispuesto por el articulo 13° que
regula la publicidad de la solicitud de la sucesion intestada por Unica vez a través del diario
oficial EI Peruano y en otro de amplia circulacion, registrandose el nombre y direccion del
notario responsable de la referida solicitud, asi como, un extracto de la misma (hombre de los
solicitantes y del causante). Asimismo, regula que a falta de diario se aplicara lo regulado por
el Codigo Procesal Civil, y el plazo que otorga en su articulo 43 es de 15 dias habiles
transcurridos desde el altimo aviso en que los interesados pueden apersonarse, ante la ausencia
de éstos, el notario ejecutara un acta declarando como Unicos herederos a los solicitantes.
Se debe precisar que el articulo 39° de la Ley N° 26662 regula los requisitos que debe contener
la solicitud de sucesion intestada:
“1.Nombre del causante; 2. Copia certificada de la partida de defuncion o de la declaracion
judicial de muerte presunta; 3. Copia certificada de la partida de nacimiento del presunto
heredero o herederos, o documento publico que contenga el reconocimiento o la declaracion
judicial, si se trata de hijo extramatrimonial o adoptivo; 4. Partida de matrimonio si fuera el
caso; 5. Relacion de los bienes conocidos; 6. Certificacion Registral en la que conste que no
hay inscrito testamento u otro proceso de sucesion intestada; en el lugar del ultimo domicilio
del causante y en aquél donde hubiera tenido bienes inscritos.”
b. Normativa comparada.

En Esparia el trdmite de publicidad de la sucesion intestada es regulada por la ley del
Notariado del 28 de mayo de 1862 en el capitulo I11, especificamente en el inciso 2 del articulo

56°: “Si no lograse averiguar la identidad o el domicilio de alguno de los interesados, el
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Notario deberd dar publicidad a la tramitacion del acta mediante anuncio publicado en el

“Boletin Oficial del Estado” y _podra, si lo considera conveniente, utilizar_otros medios

adicionales de comunicacion. También debera exponer el anuncio del acta en los tablones de

anuncios de los Ayuntamientos correspondientes al ultimo domicilio del causante, al del lugar
del fallecimiento, si fuera distinto, o al del lugar donde radiquen la mayor parte de sus bienes
inmuebles.” [lo subrayado es mio].

En consecuencia, se advierte que la legislacion espafiola deja la posibilidad abierta que
el notario encargado del proceso de sucesion intestada utilice otros medios de comunicacion
para su publicidad; como los impresos, electronicos, audiovisuales, entre otros, y asi en el plazo
de un mes se apersonen los interesados en ser incluidos en la reparticion de la masa hereditaria,
siempre y cuando sean herederos legitimos. Por ende, en la legislacion espafiola si el Notario
en razon de la era de la digitalizacion le parece méas conveniente de acuerdo a la realidad
publicitar dicho requerimiento en redes sociales, no tendré ningun impedimento normativo para
hacerlo.

Del mismo modo, en Colombia se regula la liquidacion de herencia y sociedades
conyugales, tanto via notarial como judicial en el Decreto Ley N° de 1988 modificado por el
D.L. N° 1729 de 1989, siendo de importancia para el presente trabajo lo modificado en el
articulo 3° inciso 2 que determina que los edictos de emplazamiento se publicaran por dos
medios: por el periddico de circulacion nacional, y por Unica vez por emisora (radiodifusora)
en un plazo de 10 dias. Por consiguiente, al igual que en la normativa espafiola se ha establecido
otros medios de publicidad de la solicitud de sucesion intestada como la radio difusion las
emisoras radiales de mayor audiencia; tal como sucedié en la Casacion de la Sala de Casacion
Penal N° 51539 de fecha 30 de enero de 2019 en Colombia, donde se pide la nulidad de la
publicidad de la sucesion intestada al haber incurrido en falsificar el documento “Al6 Ibagué”
emitido por el coordinador del programa radial “Ecos del Combeima”, en el que certifica que
se publicito el edicto del Juzgado Quinto de Familia de la ciudad de Ibagué donde se informa
sobre la demanda de sucesion intestada para que todos los que se consideren herederos acudan.
2.2.6. La adecuacion de la publicidad de la sucesion intestada en redes sociales en el
articulo 833° del Cddigo Procesal Civil, y articulo 13° de la Ley 26662 - Ley de
Competencia en asuntos no Contenciosos.

a. El uso de las redes sociales y su correcta regulacion en la legislacion peruana.

El hit de la nueva era tecnologica no fue indiferente a la poblacidn peruana, sobre todo

en el uso de redes sociales pues segln un estudio realizado por Statista Research Departamento

(2023) en los meses abril y junio del presente afio se ha obtenido que un 13% de los peruanos
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usan las redes sociales varias veces por semana y un 80% a diario. Y entendiendo que la
publicidad de la solicitud y/o demanda de la sucesion intestada se centra en la divulgacion de
los datos personales consignados en los referidos documentos, es necesario indicar que los
datos personales son considerados toda informacion que identifica a una persona natural, por
ejemplo, el nombre, imagen, documento nacional de identidad, domicilio, firma, correo
electrdnico; los cuales estan ligados al derecho de intimidad.

Por lo que, es fundamental reconocer que la proteccién de los datos personales
constituye un derecho fundamental que ampara a toda persona en la preservacion de su esfera
intima y la de su nacleo familiar ante cualquier forma de tratamiento de datos personales que
sea desproporcionada, abusiva o irregular, siendo imperativo otorgar un nivel minimo de
salvaguardia a dichos datos (Defensoria del Pueblo, 2019); garantia que sera custodiado con la
aplicacion de los siguientes principios; i) legalidad que dispone el uso de datos personales debe
llevarse a cabo en estricto cumplimiento de las normativas establecidas por ley; ii)
consentimiento, es obligatorio la autorizacion expresa del titular de los datos para llevar a cabo
cualquier tipo de tratamiento de sus datos personales; iii) finalidad, la informacién deben ser
recopilados y tratados Unicamente con un propdsito especifico y licito; iv) proporcionalidad, el
tratamiento de datos personales debe ser adecuado y relevante para la finalidad establecida,
evitando cualquier tipo de exceso en su utilizacion; v) calidad, los datos deben ser veraces,
precisos y estar actualizados, garantizando su fiabilidad; vi) Disposicion de recurso; es
necesario las vias administrativas y jurisdiccionales que permitan a los titulares de datos
personales presentar reclamos en caso de tratamiento irregular o indebido; vii) nivel de
proteccién adecuado, en el caso de transferencias transfronterizas de datos personales, se debe
asegurar un nivel minimo de proteccion de acuerdo a las normativas aplicables; y, viii)
seguridad, tanto el titular del banco de datos personales como el encargado del tratamiento
tienen la responsabilidad de brindar seguridad y proteccion a los datos que administra evitando
cualquier riesgo de acceso no autorizado o pérdida de informacion (Defensoria del Pueblo,
2019).

2.2.7. Razones que fundamentan la necesidad de la publicidad de la sucesion intestada en
las redes sociales méas usadas.
a. La creciente incorporacion y desarrollo del legaltech en el mundo.

A lo largo de la historia, el mundo ha sido testigo de hitos que han marcado un
precedente importante en las distintas areas de desarrollo de la persona humana, una de ellas,
es la revolucion tecnoldgica, donde se encuentra la invencion del internet, las redes sociales, el

primer iPhone que nacié en junio del 2007, las redes sociales como Facebook, entre otros. De
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este modo, la tecnologia actualmente se verifica en que cada aspecto de la vida del ser humano,
incorporandose también en el Derecho, como se advierte en las audiencias virtuales realizadas
a partir de la pandemia, notificacion electronica, y aplicativos como “el juez te escucha”.

Sin embargo, algunos juristas se rehusan a aplicar en su campo el progreso de la
tecnologia artificial, blockchain, internet, cloud o machine learning manifestando que no es su
labor, pues dichos avances son tarea especifica de la rama de ingenieria, profesionales que se
encargan de crear e interpretar algoritmos mediante el método experimental ensayo-error. De
manera que, en la actualidad es extrafio encontrar a juristas avocados al llamado legal tech o
legal technology (Aboso et al., 2022). No obstante, la propia demanda del mercado legal actual
exige la adaptabilidad del derecho frente a la preeminencia de la tecnologia, toda vez que,
gracias a este cambio se puede mejorar en la prestacion de servicios juridicos, como el
disminuir en las tarifas de costo, y mantener las mismas utilidades, ademas que las gestiones
se realizaran de forma mas rapida y eficaz.

b. Falta de cultura de lectura de medios impresos de los peruanos.

Uno de los fundamentos del presente trabajo es la falta de cultura de lectura de medios
impresos de los peruanos, medios que son utilizados para publicitar la solicitud y/o demanda
de sucesion intestada, siendo necesario conocer el actual porcentaje de la cultura lectura de los
peruanos, lo cual se evidencia, segun Business Empresarial (2021), que en Peru el 26% de la
poblacion afirmé que diariamente lee periddicos, el 50% lo hace una vez a la semana, y el 11%
nunca lo ha revisado. Asimismo, se ha establecido que, en la actualidad, el medio que lidera es
la TV con un 39%, los portales web con 20%, redes sociales con 16%, radio con 14%, medios
impresos con un 10% vy los podcasts con el 1%. En la misma linea, segun la Federacion de
Periodistas del Peru, el peruano promedio sélo lee el 0,86 % de un libro al afio. Del mismo
modo, INEI (2023) realizo una encueta en los 24 departamentos y la provincia constitucional
del Callao, con la colaboracion de 67 800 personas de 0 a 64 afios de edad, donde se determina
que lo que mas leen los peruanos del rango de 18 a 64 afios son contenidos digitales con un
82,7% como en redes sociales, correos electronicos, paginas web, entre otros; asimismo, se
advierte que la misma poblacion tiene la tendencia a leer mensajes de textos en WhatsApp con
un 74,3% y textos en Facebook con un 71,3%.

c. El proceso de accion petitoria de herencia como causa del desconocimiento de la
sucesion intestada.

Villena (como se cita en Cieza, 2021) define a la peticion de herencia como el derecho
otorgado al heredero que no detenta en su posesion los bienes que considera legitimamente

suyos. Este derecho se ejerce contra aquella persona que ostente la posesion total o parcial de
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dichos bienes en virtud de un titulo sucesorio, ya sea a través de un testamento o por
designacion de herederos por sucesion intestada. La finalidad de esta accion es la de excluirla
del proceso sucesorio 0, en su caso, para concursar con dicha persona en la sucesion de los
bienes. Esta pretension se somete a tramitacion ante el drgano jurisdiccional competente,
siendo considerada como un proceso de conocimiento de conformidad con las normativas
procesales aplicables. Asimismo, segin la administradora del Mddulo Civil Corporativo de
Litigacion Oral de la Corte de Arequipa, Fabiola Bernaola Diaz indico que el proceso de
conocimiento en el sistema tradicional tiene la duracién de 17 meses y 15 dias, es decir, un
plazo mayor de 2 afios, no obstante, al aplicar el modelo oral dicho proceso durard 04 meses y
28 dias (Portal Web Poder Judicial, 2020).
I11.  Materiales y métodos

En la presente investigacion se utilizé un enfoque cuantitativo, toda vez que, se empleé la
recoleccion de datos de publico en general a través de datos estadisticos recogidos de paginas
web, asi como la aplicacion de encuestas a los miembros del Colegio de Notarios de
Lambayeque con el objetivo de identificar las redes sociales mas usadas por la poblacion en
general y por los notarios integrantes del referido colegio. Asimismo, se utilizé la investigacion
aplicada, pues a través de las bases tedricas como el legaltech, la publicidad en redes sociales,
y lo relacionado con la adaptabilidad del derecho a los avances tecnoldgicos, se dio respuesta
a la problematica identificada en la publicidad de la sucesion intestada con la finalidad de
beneficiar a todos los herederos forzosos excluidos del referido proceso.

I11.1. Técnicas e instrumentos

a. Técnica de andlisis de documentos.

En razdn del tipo de investigacién documental que se va trabajar a lo largo del presente
trabajo, se utilizara la técnica de analisis de documentos en la que se revisara diversos
materiales para la obtencién de fuentes principales que habilita al investigador a recoger
datos que conformen los resultados de su investigacion (Arias, 2020). Por lo tanto, se
realizara analisis bibliogréaficos, estadisticos ya plasmados en estudios elaborados, bases
tedricas relacionadas con el derecho tecnoldgico, legislacion comparada con respecto a la
publicidad de la sucesién intestada en Espafia y Colombia, y jurisprudencia comparada.

b. Técnica de Encuesta

Las encuestas son mayormente aplicadas en las ciencias sociales, siendo la técnica mas
usada en trabajos de investigacion, orientadas a las personas, quienes facilitan a través de
cuestionarios sus opiniones, conocimiento y comportamientos. Por ende, las preguntas que

se realizan en éstas son predeterminadas con un orden logico y una técnica de respuestas
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escalonadas (Arias, 2020). A través de las encuestas que se aplicd se recopilé datos
estadisticos de las redes sociales mas usados por los miembros del Colegio de Notarios de
Lambayeque.
c. Instrumentos: Cuestionarios.
Son documentos tipeados a través de formularios Google, por los cuales se realizd la
encuesta a la poblacién integrante del Colegio de Notarios de Lambayeque, contando con
un adecuado legado de preguntas sencillas y objetivas con el fin que el encuestado tenga
la disponibilidad de responder las cuestiones planteadas.
V. Resultados y discusién
Actualmente la publicidad de la sucesion intestada en el Ordenamiento Juridico Peruano se
aborda a través de medios impresos clasicos como son los periddicos, conllevando a que sea
ineficaz y no acorde con la realidad tecnoldgica vigente y nivel cultura lector de los peruanos,
generando de este modo, efectos juridicos contrarios, es decir, el desconocimiento de los
herederos forzosos que son excluidos de la herencia. Por lo que, en el presente capitulo se
desarrollaran los tres objetivos especificos planteados con base en la doctrina y norma
comparada, asi como, identificar las redes sociales mas usadas por los peruanos para su correcta
regulacién en nuestro ordenamiento juridico fundamentado en la necesidad actual de una nueva
forma de publicidad de la referida figura testamentaria. Finalmente, se busca desarrollar la
propuesta de implementacion en el ordenamiento juridico nacional de la publicidad de la

sucesion intestada en redes sociales.

3.1. Las diversas formas de publicidad de la sucesion intestada en la doctrina y norma
comparada.

En el presente apartado se analiza las diversas formas de la publicidad de la sucesion
intestada en la doctrina, en el ordenamiento juridico nacional y comparada, asi como los
principios reguladores de la misma, esto centrado en la necesidad de una adecuada publicidad
acorde con la realidad tecnolégica implantada a nivel global en nuestra sociedad, generando
una seguridad juridica actualizada y adaptable a los cambios en el ambito del derecho.

3.1.1. Importancia de la publicidad de la sucesidn intestada en la doctrina y norma
comparada.

La importancia de la publicidad de la sucesion intestada se centra en la proteccion del
derecho fundamental de toda persona a la herencia tipificado en el articulo 2 numeral 16 de la
Constituciéon Politica del Perd, por lo que, busca evitar la exclusion de los herederos legitimos

de la masa hereditaria del causante como consecuencia del desconocimiento de su fallecimiento
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y el inicio del procedimiento de sucesion intestada por parte de los otros herederos legitimos,
dicha importancia es advertida por Espinoza (2019) citando a Morales, quien nos dice que la
publicidad es un instrumento con el cual todo individuo puede acceder a dicha informacion y
celebrar los negocios que por su interés pueda disponer (p.19). En consecuencia, al radicar la
importancia de la publicidad de la sucesion intestada en la proteccién del derecho fundamental
de la herencia, es menester que se desarrolle en el contexto de la realidad tecnoldgica actual, a
través de las redes sociales como los medios mas frecuentados por la poblacion para acceder a
la informacion.

Del mismo modo, la importancia de la sucesion intestada y su publicidad se ve reflejada
en diversos trabajos de investigacion, donde identifican un problema en el tramite del referido
procedimiento testamentario, lo cual conlleva a la afectacion del derecho de herencia de los
herederos legitimos excluidos; problema que identifica Aguilar, D. (2021), en su tesis pregrado,
Universidad Peruana de las Américas — Pert, titulada: ““ La ineficiencia del tramite de sucesion
intestada notarial en los casos de los herederos legitimos excluidos, Lima 20217, advirtiendo
que el motivo de la exclusion es la defectuosa normativa del procedimiento notarial, destacando
la necesidad de integrar mecanismos apropiados para corregir las ineficiencias de la sucesion

intestada.
Cuadro 1

La publicidad de la sucesién intestada en la normativa nacional y comparada

Normativa nacional Normativa comparada

Codigo procesal civil
(articulo 833°)

Ley de competencia notarial
en asuntos no contencioso-
ley n.° 26662 (articulo 13°)

Espafia:
Ley del notariado
del 28 de mayo de

Colombia:
Decreto ley N°. 1729 de
1989 que modificay

de publicidad de Ia
sucesion intestada en
primera instancia, la
seccion de avisos del
Diario Oficial El Peruano
y otro de amplia
circulacion.

A falta de diario se utiliza
la notificacion edictal mas
idébnea a criterio del
Juez.

avisos se realiza por Unica vez
en el diario oficial El Peruano
y otro de amplia circulacién
del territorio donde se efectla el
tramite.

Ultima instancia
(art.169): Mediante
radiodifusion, (emisora

oficial o la que determine
el Consejo Ejecutivo de
cada Corte Superior)

A falta de diario en dicho
territorio, se efectuara en el del
lugar mas proximo.

publicidad de avisos
se realiza en el
Boletin Oficial del
Estado, pero,
también que el notario
tiene la libertad de
utilizar otros medios
adicionales de
comunicacidén___que
crea conveniente.

1862 adiciona al D.L.N.° 902
de 1988
Dispone como Unico medio | Establece que la publicidad de | Articulo  56°:  La | Articulo 3° plantea que la

publicidad de los edictos
se realizard por el
periédico de circulacién
nacional y por Unica vez
por radiodifusion.

Nota. Elaboracion propia.
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Del cuadro 01 se advierte que mientras la normativa nacional regula como unica forma
de publicidad en primer orden , el Diario Oficial EI Peruano y otro de mayor circulacion,
dejando como ultima alternativa la publicidad mediante radiodifusion; en la normativa
Colombiana se deja la posibilidad abierta que el Notario pueda utilizar como primera opcion
la publicidad de sucesion intestada la radiodifusion y en Espafia, la libertad para utilizar
cualquier medio de comunicacion idéneo que publicite el referido tramite, vale decir, a través
de su canal de YouTube o mediante redes sociales de la Notaria encargada del proceso.

En conclusion, la importancia de la publicidad de la sucesion intestada radica en la
proteccién del derecho fundamental de toda persona a la herencia, toda vez que, es la figura
juridica en el ambito sucesorio més usada por los peruanos debiéndose evitar que su
procedimiento quede atrapado en el tiempo, tal como se puede observar al comparar la
normativa peruana con la legislacion espafiola y colombiana, donde el primero no ha logrado
adaptarse a la nueva realidad tecnoldgica.

3.1.1.1. Principios reguladores de la publicidad de la sucesion intestada

En este item se busca analizar cuales son los principios reguladores de la publicidad de
la sucesion intestada, asi como aquellos que fundamentan su publicidad a través de medios
idoneos y acordes a la realidad tecnoldgica, estos son las redes sociales. Esto tiene como base
diversos trabajos de investigacion que han analizado la importancia de la correcta regulacion
del derecho sucesorio en nuestra actual era tecnoldgica, siendo que, Garcia, L. (2021), en su
tesis pregrado, Universidad Peruana de las Américas — Perq, titulada: “ El uso de medios
tecnologicos en la sucesion testamentaria por Covid-2019 en Lima, 20217, fija la existente
relacion entre el derecho sucesorio con la implementacion de medios tecnoldgicos, como
consecuencia de la ineficiencia de las formalidades tradicionales y obsoletas, siendo necesario

que la publicidad debe ser adaptadas a la realidad actual.

Mencionado esto, se ha determinado que la divulgacion de la solicitud y /o demanda
de la sucesion intestada tiene como fundamento el principio de publicidad, el cual tiene como
objetivo difundir situaciones juridicas de relevancia a toda la poblacién con la finalidad que
sean conocidas y evitar el desconocimiento de procedimientos, hechos, u otra situacion juridica
que tenga implicacion en el ejercicio de los derechos, teniendo como fundamento que un Estado
de Derecho democratico debe permitir el desarrollo y fortalecimiento de una sociedad més
abierta e informada (Sanchez , 2019). Por lo que, este principio se encuentra expresamente

tipificado en el articulo 3 de la Ley 27806- Ley de Transparencia y Acceso a la Informacion
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Publica: “Todas las actividades y disposiciones de las entidades comprendidas en la presente

Ley estan sometidas al principio de publicidad (...)"".

Otro principio que va conectado con la publicidad, es el de méaxima divulgacién, el cual
se encuentra tipificado en el articulo 13 de la CADH- Convencion Americana sobre Derechos
Humanos que ampara el derecho de todo individuo de buscar, recibir y difundir informacion,
es decir, que el Estado debe dar las facilidades para que el ciudadano acceda a la informacién
de su interés en la bldsqueda de la proteccion de sus derechos; sin embargo, el acceso a la
informacidn con relevancia juridica debe darse a través de medios idoneos y acorde con la era
de la globalizacion tecnoldgica, toda vez que segun INEI (2022), en el primer trimestre de
2022, el 95,0% de los hogares del pais tienen al menos una tecnologia de informacién y

comunicacion.

Los principios que fundamenta la propuesta que se busca implementar es el de
economia, contradiccién y precaucion; el primero, se centra en que la publicidad de la sucesién
intestada debe regularse a través de las redes sociales, pues lo que se busca es que sea conocida
en un tiempo corto por aquellos herederos interesados que no han sido incluidos en los referidos
documentos. Ahora bien, el principio de contradiccion se va centrar en la razén que los
herederos legitimos al enterarse mediante redes sociales que han sido excluidos de la sucesion
intestadas podran contradecir presentando documentos idoneos para ser incluidos como

beneficiarios de la masa hereditaria.

Por altimo, el principio de precaucion es una accién de cuidado en atencién a hechos,
circunstancias, situaciones que perturben, alteren, perjudiquen un orden dentro o en un contexto
de un hecho concreto (Silva, 2019, p.100). Por ende, el Estado tiene la obligacion de responder
ante sus omisiones que generen un riesgo en la esfera de proteccion de los derechos de las
personas, toda vez que, al solo regular como medios de divulgacion del proceso de sucesién
intestada, los diarios(periddicos) medio poco concurrido por la poblacion, genera el riesgo que
herederos legitimos no conozcan sobre la existencia de referido proceso y sean excluidos de la

masa hereditaria.

En conclusion, al analizar la doctrina y norma comparada del empleo de las diversas
formas de la publicidad de la sucesion intestada se determina que el Peru debe adecuar y
actualizar su regulacion en el marco de la era tecnologica como lo ha hecho Espafia y Colombia,

y tener en cuenta los medios de comunicacion méas usados por los peruanos, siendo las redes
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sociales los canales idéneos para su eficaz publicidad teniendo como fundamento el principio

de contradiccion, méxima divulgacion, precaucion y economia procesal.

3.2. Las redes sociales méas usadas por el Colegio de Notarios de Lambayeque y su
correcta regulacién en la legislacién peruana.

En el presente apartado se identificara las redes sociales mas usadas por el Colegio de
Notarios de Lambayeque para la publicidad de la sucesion intestada, para ello la presente
investigacién cuenta con un instrumento que nos ayudara validar la informacion proporcionada
en la siguientes paginas, datos que se obtuvieron al realizar una encuesta dirigida a los notarios
pertenecientes al Colegio de Notarios de Lambayeque (aplicadas a 08 notarios); ademas se
determinara su correcta regulacion en la legislacion peruana en base a la proteccion de datos
personales de los herederos solicitantes/ beneficiarios para evitar la vulneracion de su derecho
a la intimidad o extralimitacion del uso de informacion que ha sido difundida a través de las
redes sociales.

3.2.1. Las redes sociales mas usadas por los peruanos y el Colegio de Notarios de
Lambayeque para la publicidad de la sucesion intestada.

A fin de poder identificar las redes sociales mas usadas por el Colegio de Notarios de
Lambayeque, es necesario primero hacer referencia al aumento del uso de estas plataformas
digitales por los peruanos, quienes segun el estudio de IMS by Aleph realizado a una poblacion
de 12,350 usuarios, revela que en el Pert las redes sociales y videos online son los medios méas
consumidos con mas del 95%, y supera en un 36% a los paises como Argentina, Brasil, Chile,
Colombia, Panama, y Uruguay (El Peruano, 2023). En la misma linea, se advierte que, entre
los 18 y 70 afios en la zona urbana, la red social mas usada por los peruanos es Facebook con
84%, siguiendo YouTube con 60%, Instagram con un 46%, TikTok con un 37%, Twitter con
un 13%, y LinkedIn con un 6%. Por otro lado, en aplicacion de mensajeria se encuentra
WhatsApp con un 89%, Messenger con 44% y Telegram con un 18%; ademas se ha
evidenciado que el 71% utiliza las redes sociales para divertirse, el 69% para informarse sobre
los hechos actuales nacionales e internacionales y el 53% para disfrutar su tiempo libre (Ipsos,
2022).

Ya habiéndose advertido que, en el Per( la mayoria de la poblacion utiliza las redes
sociales, mediante encuesta realizada a 08 notarios con 04 a 37 afios de experiencia
pertenecientes al Colegio de Notarios de Lambayeque, quienes en la primera pregunta
planteada: “;Cuales de las siguientes redes sociales utiliza con mayor frecuencia?” se obtiene

Facebook con 62.5 %, Instagram 25% , WhatsApp 100%, y YouTube con 37.5%.
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Figura l

Redes sociales utilizados por Notarios.

¢Cudles de las siguientes redes sociales utiliza con mayor frecuencia?
8 respuestas

Facebook 5(62.5%)

Instagram 2 (25%)
Twitter (—0 (0%)
WhatsApp 8 (100%)
YouTube

LinkedIn

0 (0%)

De igual manera, al preguntarles: “;Ha utilizado las redes sociales para publicar
informacion o asesoramiento sobre temas legales?”, se determina que el 50% si utiliza las redes
sociales para publicar informacion o asesoramiento legal, sin embargo, un 50% no lo hace,

advirtiéndose que aun existe juristas que no se han adaptado a la era tecnolégica.
Figura 2

Informacion o asesoramiento legal en redes sociales.

¢Ha utilizado las redes sociales para publicar informacién o asesoramiento sobre temas legales?
8 respuestas

@ si
® No

@ No estoy seguro/a

Sin embargo, al realizarles la pregunta “;Cree usted que las redes sociales son una herramienta
efectiva para la publicidad de sucesiones intestadas en Peru?, se obtiene una respuesta positiva
del 75%, advirtiéndose que la mayoria de los notarios encuestados consideran idénea la

propuesta planteada del presente trabajo de investigacion.
Figura 3
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Las redes sociales son una herramienta efectiva para la publicidad de la sucesion intestada.

;Cree usted que las redes sociales son una herramienta efectiva para la publicidad de sucesiones

intestadas en Per(?
8 respuestas

@ Si
® No

No estoy seguro/a

Siguiendo la misma linea, se realizo la ultima pregunta: “;Ha enfrentado desafios o
problemas legales relacionados con la actual regulacion de la publicidad de sucesiones
intestadas?”, donde se obtuvo que el 12.5% de los notarios encuestados no estan seguros, y el
50% de los mismos consideran que en la actualidad pocos usuarios adquieren y leen medios
impresos generando que el procedimiento de la publicidad de la sucesién intestada enfrente
dificultades.

Figura 4.
Desafios relacionados con la actual regulacion de la publicidad de sucesion intestada.

¢Ha enfrentado desafios o problemas legales relacionados con la actual regulacién de la publicidad

de sucesiones intestadas?
8 respuestas

@ No, en la actualidad, la mayoria
adquiere y lee medios impresos
(periodicos).

® Si, en la actualidad pocos adquieren y
leen medios impresos (periddicos)

No estoy seguro/a

En conclusion, se ha identificado que a nivel nacional, una de las redes sociales mas
usada por los peruanos para acceder a informacion relevante es Facebook, Instagram y tiktok;
mientras que de la encuesta realizada al Colegio de Notarios de Lambayeque se ha obtenido
que las redes sociales mas usadas por los mismos es Facebook y WhatsApp, ademéas que un
50% considera que la regulacion de la publicidad de la sucesion enfrenta dificultades a
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consecuencia que la mayoria de la poblacion no adquiere medios impresos actualmente, por lo
tanto, debe realizarse a través de las referidas redes sociales al considerarse como informacion
con relevancia juridica y de acceso publico, pues ampara a cualquier interesado y beneficiario
de informarse sobre la liquidacion de la masa hereditaria de un familiar y apersonarse al 6rgano
jurisdiccional o notaria que este llevando el tramite de la misma y proteja su derecho
fundamental a la herencia

3.2.2. Adecuacion de la publicidad de la sucesion intestada en redes sociales en la
legislacion peruana.

Después de identificar las redes sociales méas usadas por los peruanos segun Ipsos y las
encuestas realizadas a los miembros del Colegio de Notarios de Lambayeque, es menester
establecer una correcta adecuacion de la publicidad de la sucesion intestada en las redes
sociales en la legislacion peruana siguiendo lineamientos que procuren la proteccion de datos
especificos con la finalidad evitar la vulneracion del derecho fundamental de toda persona a
preservar su intimidad y la de su familia, cuya informacion seran expuestas a través de las
redes sociales, siendo perceptibles de ser utilizadas sin consentimiento del titular, esto tiene
como antecedente a Prettner, C. (2020), quien en su tesis de pregrado, Universidad
Internacional de Rioja, titulada: “El uso de datos personales para la publicidad en redes sociales
y las opiniones politicas” plantea la importancia de tener presente que la publicidad en redes

sociales se debe concebir siempre bajo el umbral de la proteccion de datos.
Imagen 1

Avisos Notariales- Judiciales de solicitudes de sucesion intestada.

EDICTO.- Ante JUZGADO PAZ LETRADO LIMA ESTE Cha- | SUCESION INTESTADA: ROSA ADELA SWAYNE
clacayo Expediente 05877-20227-Cl Especialista Dra Rene | LLAQUE VDA. DE VEGA, SOLICITA LA SUCESION IN-
Ccori ADMITIR solicitud SUCESION INTESTADA de EDSON | TESTADA DE QUIEN EN VIDA FUE SU CONYUGE: MARIO
NILTON TORRES LOZANO interpuesta por JANETH FA- #g%lg;&rﬁgg ﬁ#&@&g&%gﬁ&%g gLESE I-?A%E?S'
,%Lg'j,ﬁﬁ E}‘bﬁvilz_ BUSJSE; N;E Yy RREEES‘SE?_C'“; dEE?_“f PARA HACER VALER SU DERECHO CONFORME A LEY. OFICIO
PABETH GRECI AE: T:‘ ORRES CHAVEZ VIA PROCESG | NOTARIAL: AVENIDA JAVIER PRADO ESTE N° 1451, URBANIZA-
NO CONTENGIOSO. Als 10 Mayo 2035 JUAN PABLO | CION SANTA CATALINA, DISTRITO DE LA VICTORIA. LIMA, 11

DE MAYO DE 2023. MANUEL ALIPIO ROMAN OLIVAS.
ELIAS C. - ABOGADO - CAL 41963 ABOGADO - NOTARIO DE LIMA

Nota. Diario la Razén a Nivel Nacional Oficina Principal Lima (15 de mayo 2023)

https://www.sbs.gob.pe/Portals/0/Archivos/2023/Seqgundo-aviso-Prex-Peru.pdf

Actualmente, los avisos de diversos diarios impresos publicitan la solicitud de la
sucesion intestada, indicando el nombre completo de causante, fecha y lugar de fallecimiento,
los herederos solicitantes/beneficiarios y el lugar donde los interesados podran apersonarse
para hacer valer su derecho, tal como se acredita con la imagen 01. Mismos datos que se
divulgaran a través de redes sociales siempre bajo la proteccion de la Ley 29733-Ley de

Proteccion de Datos Personales, que se interpreta en base a ocho principios fundamentales para


https://www.sbs.gob.pe/Portals/0/Archivos/2023/Segundo-aviso-Prex-Peru.pdf
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evitar vacios al momento de su aplicacion. Estos son sefialados por la Defensoria del Pueblo
(2019) en su Manual de Proteccion de Datos Personales como legalidad, consentimiento,
finalidad, proporcionalidad, calidad, disposicién de recurso y seguridad.

Estos principios deben ser adaptados a la regulacion de la publicidad de la sucesion
intestada en redes sociales, por lo que, en base a la legalidad los datos personales que se
proporcionen en los avisos seran de acuerdo a lo normado en el articulo 833° del Cdédigo
Procesal Civil y el articulo 13° de la Ley N.° 26662; también se debera exigir el consentimiento
de los herederos solicitantes para que manifiesten que datos seran divulgados a través del aviso;
con el principio de finalidad, se acreditara que los datos personales que se publicitan sean
tratados para un finalidad licita, esto es, la divulgacion de la solicitud de la sucesion intestada
para evitar la exclusion de herederos que no hayan participado en ella; con la proporcionalidad
se va medir que los datos que se difundan sean suficientes para su finalidad y asi evitar un
exceso que ponga en riesgo la intimidad de la persona.

Con la adecuacién del principio de calidad, se va asegurar que los datos que se
proporcionen en el aviso de la solicitud de la sucesion intestada sean veraces, exactos y
actualizados, tal como lo plasmado en la imagen 01; es importante también implementar un via
administrativa o judicial donde los herederos solicitantes puedan hacer un reclamo frente a un
tratamiento irregular de sus datos como un exceso de informacién o la divulgacion de los
mismos sin autorizacion, y la persona juridica (notaria) o funcionario publico responsable sea
sancionado con un multa equivalente a una (01) UIT, siendo que la referida implementacion
brindaré seguridad y proteccion a los datos de los solicitantes.

En conclusion, para que se efectle la correcta adecuacion de la publicidad de la
sucesion intestada en redes sociales en la legislacion peruana se debe tener en cuenta la
proteccién de los datos personales de los herederos solicitantes/beneficiarios para evitar la
vulneracion de su derecho a la intimidad y de sus familiares, como consecuencia de la
extralimitacion de informacion divulgada, siendo necesario que se proteja bajo el lumbral de
la Ley N°. 29733- Ley de Proteccién de Datos Personales especificamente en los principios de
legalidad, el consentimiento de los solicitantes, finalidad, proporcionalidad y calidad de la
informacion difundida, disposicion de recursos que posibiliten a los titulares para reclamar
frente a una vulneracidn que los dotes de proteccion y seguridad.

3.3. Razones que fundamenta la necesidad de la publicidad de la sucesion intestada en
las redes sociales mas usadas por los peruanos.

En el presente apartado se explica las diversas razones que fundamentan la necesidad

de la publicidad de la sucesion intestada en las redes sociales méas usadas por los peruanos, esto
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en razon a la creciente adaptacion de la tecnologia en el ambito del derecho peruano, la ausencia
de cultura lectora de los peruanos, el ascendente nimero de tramites de sucesion intestada en
Registros Publicos y un gran nimero de procesos de accién petitoria de herencia en la Corte
Superior de Justicia de Lambayeque.

3.3.1. Lacreciente adaptacion de la tecnologia en el derecho peruano.

En el ambito del derecho peruano se advierte la creciente adaptacién de la era
tecnoldgica reflejado en las recientes leyes promulgadas sobre el uso de medios tecnolégicos
en sus diversas ramas, como la notificacion electronica tanto en el area jurisdiccional y fiscal
promulgado por la Ley N° 31736, con la resolucion administrativa N° 000213-2023-CE-PJ que
dispone el uso audiencias virtuales en Google Meet, aplicaciones como péagalo.pe, el juez te
escucha, la incorporacion de delitos informaticos al Codigo Penal Peruano mediante la Ley N°
27309, la incorporacion de firmas y certificados digitales- Ley N° 27269, y diversas
herramientas tecnoldgicas que han sido adaptadas para brindar soluciones més céleres a la
poblacion peruana.

Una de las méas importantes es el Reglamento de la Ley de Gobierno Digital aprobado
por el Decreto Supremo N° 029-2012-PCM, que segun la pagina gob.pe, la norma promueve
la articulacién de las tecnologias digitales, la identidad digital, los servicios digitales, etc; con
el objetivo de mejorar la prestacion de servicios centrados en la ciudadania, la gestidn interna
de las entidades publicas y la relacion entre estas. Asimismo, en el mes de julio del presente
afio se promulgo la Ley N° 31814 que promueve el uso de inteligencia artificial (1A) en favor
del desarrollo economico y social del pais, donde se busca promover la sociedad digital de la
mano con el desarrollo ético y privacidad en la gestion segura de datos.

En conclusion, se advierte que a lo largo de los ultimos afios se ha ido promulgando
leyes y normas que buscan adecuar la actual era tecnoldgica a los diferentes ambitos del
derecho para proteger y contribuir a la proteccién de derechos de los peruanos, siendo también
necesario la mencionada adaptabilidad en el area del derecho sucesorio con la finalidad de
proteger el derecho fundamental de herencia.

3.3.2. Ausencia de cultura lectora de los peruanos.

Una de las razones de la publicidad de la sucesion intestada en redes sociales es la
decadente cultura lectora de los peruanos de medios impresos, pues en el Perl el 26% de la
poblacion afirmé que diariamente lee periddicos, el 50% lo hace una vez a la semana, y el 11%
nunca lo ha revisado. Asimismo, se ha establecido que en la actualidad, el medio que lidera es
la TV con un 39%, los portales web con 20%, redes sociales con 16%, radio con 14%, medios

impresos con un 10% y los podcasts con el 1%. En la misma linea, segin la Federacion de
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Periodistas del Peru, el peruano promedio sélo lee el 0,86 % de un libro al afio (Business
Empresarial, 2021).

Del mismo modo, INEI (2023) realiz6 una encueta en los 24 departamentos y la
provincia constitucional del Callao, con la colaboracién de 67 800 personas de 0 a 64 afios de
edad, donde se determina que lo que mas leen los peruanos del rango de 18 a 64 afios son
contenidos digitales con un 82,7% como en redes sociales, correos electronicos, paginas web,
entre otros; asimismo, se advierte que la misma poblacidn tiene la tendencia a leer mensajes de
textos en WhatsApp con un 74,3% y textos en Facebook con un 71,3%.

De este modo, se concluye que, la mayoria de la poblacion prefiere leer e informarse a
través de medios digitales y no impresos, siendo necesario que publicidad de la sucesion
intestada se adecue a dicha realidad determinada estadisticamente, pues la informacion
contenida en el mencionado trdmite es de relevancia juridica y acceso publico para todo
ciudadano que considere ser beneficiario de la masa hereditaria que se busca liquidar con la
aprobacion de la solicitud de la sucesion intestada.

3.3.3. Mayor uso de sucesiones intestadas.

La Oficina General de Comunicaciones- Sunarp (2021) como consecuencia de la
pandemia por COVID-19 evidencio el aumento de tramites de sucesiones intestadas con un
numero de 125 361 de procedimiento gestionados a través de la Superintendencia Nacional de
los Registros Publicos en los meses de enero y agosto, donde Lima lidera con 47 939 tramites,
Arequipacon 9 960, la Libertad con 9002, Lambayeque con 6797 y Piura con 6587. Del mismo,
durante el periodo del mes de enero a mayo de 2023, Sunarp ha registrado 55 328 sucesiones
intestadas.

En conclusion, es necesario implementar una regulacion adecuada para la publicidad
de la sucesion intestada, toda vez que, es una de las figuras testamentarias mas usadas por los
peruanos, sobre todo en nuestra region Lambayeque, por lo que, su normatividad debe
adecuarse a la actual era tecnoldgica con la finalidad que herederos legitimos que hayan sido
excluidos del referido trdmite tomen conocimiento y acudan a la notaria o poder judicial para
proteger su derecho fundamental de herencia.

3.3.4. Aumento de figura de accion petitoria de herencia en juzgado

De la informacidn obtenida por la oficina de acceso a la informacién publica de la Corte
Superior de Justicia a través de la carta N° 000241-2023-USJ-GAD-CSJLA-PJ, se ha
determinado que durante el periodo del afio 2022 hasta el 2023, el niUmero de procesos de
accion petitoria de herencia ascienden en un total de 620 procesos de la referida materia, sea

como demanda de peticion de herencia e inclusién de herederos como medidas cautelares que
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se han dado en forma de anotacion de demanda, aumentando de manera ascendente desde el

primer mes del 2022 hasta el 05 de octubre del presente afio.

Cuadro 2.
Procesos de peticion de herencia afio 2020-05/10/2023.
ANO 2020 2021 2022 05/10/2023
Cautelar anotacién de 24 28 41 18
demanda

Demanda peticion de 71 135 163 127
herenciay declaracion
de herederos, division

Nota. Elaboracién propia de informacion recogida a través del reporte de procesos de accion petitoria de
herencia de los afios 2020-2023 emitido por la Carta N° 000241- 2023-USJ-GAD-CSJLA-PJ.

De este modo, se concluye que los procesos de accion petitoria de herencia han
aumentado durante el periodo del afio 2020-2023, es decir, que las situaciones donde herederos
legitimos excluidos de la sucesion intestada no han tomado conocimiento de la liquidacién de
la masa hereditaria en el plazo establecido han tenido que recurrir a la via judicial para reclamar
su derecho a la herencia, generando una mayor e innecesaria carga procesal en los diversos
organos jurisdiccionales, pues dicha exclusion se puede resolver durante el proceso de
aprobacion de la sucesion intestada al informar a todos los interesados y que estos puedan
acudir via administrativa para hacer valer su derecho en el menor tiempo posible.

3.4. Propuesta de implementacién de la publicidad de sucesion intestada en redes
sociales en Peru.

En base a lo desarrollado en el presente trabajo de investigacion, se ha determinado que
el Estado tiene el deber de garantizar la adaptabilidad del derecho a los avances tecnoldgicos
como son las redes sociales y el empleo de estas herramientas en la publicidad de la
instauracion del proceso de sucesion intestada, sobre todo cuando existe falta de cultura lectora,
siendo los medios impresos como los periodicos los menos iddneos para informar y hacer
conocer a los herederos forzosos para que procedan a exigir su derecho sucesorio, entonces se
debe implementar en el articulo 833° del Codigo Procesal Civil y en el articulo 13° de la Ley
de Competencia en asuntos no Contenciosos, la publicidad de la demanda y/o solicitud y
aprobacion de la sucesion intestada usando las redes sociales mas concurridas por la poblacion.

La mencionada propuesta tiene como fundamento dos teorias juridicas distintas pero que
en la actualidad deben ser relacionadas. Estas son la teoria del realismo juridico norteamericano
y la teoria del legal tech, donde la primera concibe al derecho como aquel &mbito en constante

movimiento con fines sociales, por lo que, cada parte del mismo ha de ser constantemente
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examinada para determinar hasta qué punto se adecua a la sociedad que procura proteger, y la

segunda advierte la necesidad que tiene el derecho de responder a la demanda del actual

mercado legal; por ende, en base a estas dos teorias, la regulacion de la publicidad de la

sucesion intestada debe adecuarse a la realidad tecnoldgica actual , es decir, a los medios de

informacidén mas usados por los peruanos que son las redes sociales. La propuesta normativa

es la siguiente.
Cuadro 3.

Propuesta normativa de publicidad de la sucesion intestada en redes sociales.

NORMA ACTUAL

PROPUESTA DE NORMA

Cdodigo Procesal Civil Ley de
Competencia
Notarial en
Asuntos no
Contenciosos-
Ley N° 26662

Cdbdigo Procesal Civil Ley de Competencia
Notarial en Asuntos
no Contenciosos-
Ley N° 26662

Articulo 833.- | Articulo 13.-

Notificacién por diario, | Publicaciones.- La

edictos e inscripcion | publicacién de

registral avisos a que se
refiere la

Admitida la solicitud, el | presente ley, se

Juez dispone: realiza por una sola

vez en el diario
1.- La publicacién de un | oficial y en otro de
aviso tanto en el diario de | amplia

los anuncios judiciales | circulacién del
como en otro de amplia | lugar donde se
circulacion. Sien el lugar | realiza el tramite, vy,
no hubiera diario, se | a falta de diario en
utilizara la forma de | dicho lugar, en el
notificacion edictal mas | de la localidad mas
adecuada a criterio del | proxima. Si fuera el
Juez. caso, se observara
lo dispuesto en el
Articulo

169 del Cdbdigo
Procesal Civil. En el
aviso debe
indicarse el nombre
y la direccién del
notario ante quien
se hace el tramite.

Articulo 833.- | Articulo 13.-
Notificacion por diario, | Publicaciones.- La
edictos e inscripcidn | publicacion de avisos a
registral que se refiere la

presente ley, se realiza
Admitida la solicitud, el | por una sola vez en el
Juez dispone: diario oficial, en otro de
amplia

1.- La publicacién de un | circulaciéon del lugar
aviso en el diario de los | donde se realiza el
anuncios judiciales, otro | trAmite, asimismo, el
de amplia circulacion, y | notario dispondra su
en las redes sociales | publicaciéon en sus
de la Corte Superior de | redes sociales que
Justicia o que el Juez | considere pertinente.
considere pertinente. En el aviso debe
2.- La publicacidon en | indicarse el nombre y
redes sociales se | ladireccion del
ejecutara bajo la forma | notario ante quien se
de publicidad pagada | hace el tramite.
(anuncios) bajo los | La publicacion en
términos de cada red | redes sociales se
social que mantienen | ejecutara bajo la
las sedes del poder | forma de publicidad
judicial. pagada (anuncios)
bajo los términos de
cada red social que
mantienen las sedes
notariales.

Nota. Elaboracién propia.

Conclusiones

e De este modo, se concluye que, al analizar la doctrina y norma comparada del empleo

de las diversas formas de la publicidad de la sucesion intestada, el Per( debe adecuar y

actualizar su regulacion en el marco de la era tecnoldgica, toda vez, que en otros paises

como en la normativa espafiola en su Ley del Notariado del 28 de mayo de 1862 y
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Colombia en el Decreto Ley N°. 1729 de 1989 que modifica y adiciona al D.L.N.° 902
de 1988, se deja abierta la posibilidad que el notario utilice cualquier medio de
comunicacion que considere idoneo o medio de radio fusion como primera opcion para
la publicidad de la sucesion intestada, con la finalidad que ningun heredero legitimo
quede excluido de la masa hereditaria; por lo que, se debe tener en cuenta los medios
de comunicacion mas usados por los peruanos, siendo las redes sociales los canales
idoneos para su eficaz publicidad teniendo como fundamento el principio de
contradiccion, maxima divulgacion, precaucion y economia procesal.

Se concluye que, en el &mbito nacional, Facebook, Instagram y TikTok son las redes
sociales mas utilizadas por los peruanos para acceder a informacion relevante, mientras
que entre los miembros del Colegio de Notarios de Lambayeque, Facebook y
WhatsApp son las méas populares. La encuesta revel6 que un 50% de los encuestados
considera que la regulacion de la publicidad de la sucesién enfrenta desafios, ya que la
mayoria de la poblacion ya no adquiere medios impresos, lo que hace necesario utilizar
las redes sociales como medio de difusion de informacion relevante desde una
perspectiva legal teniendo como fundamento la proteccion de los datos personales de
los herederos solicitantes/beneficiarios, alineado con la Ley N° 29733 sobre Proteccion
de Datos Personales, en particular, los principios de legalidad, consentimiento,
finalidad, proporcionalidad y calidad de la informacion divulgada; principios que son
esenciales para preservar la privacidad y seguridad de los titulares de datos y permitirles
reclamar en caso de vulneraciones.

Se concluye que, a lo largo de los Gltimos afios, se ha promulgado una serie de leyes y
normas destinadas a adaptar el entorno legal a la era tecnoldgica actual, con el objetivo
de proteger los derechos de los peruanos, siendo imperativo extender esta adaptabilidad
al ambito del derecho sucesorio para preservar el derecho fundamental a la herencia,
dado que la mayoria de la poblacion prefiere acceder a la informacion a través de
medios digitales en lugar de medios impresos, por lo que, es esencial que la publicidad
de la sucesion intestada se ajuste a esta realidad. Asimismo, es necesario implementar
una regulacion adecuada especialmente en la region de Lambayeque, donde esta figura
testamentaria es ampliamente utilizada, por lo tanto, debe adaptarse a la era tecnolégica
actual, con el proposito de asegurar que los herederos legitimos, que podrian haber sido
excluidos del proceso, tengan conocimiento y la oportunidad de proteger su derecho
fundamental a la herencia sin necesidad de recurrir al proceso de accidn petitoria de

herencia que tiene una duracion promedio de 3 afios, ya que, esto reduciria la carga
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procesal en los 6rganos jurisdiccionales y permitiria una resolucion mas eficiente y
celere.
Recomendaciones

e Al determinar que la normativa nacional no se ha adaptado a la realidad tecnoldgica
que se vive actualmente, es necesario que las ramas del derecho analicen posibles
propuestas normativas que doten de seguridad a las nuevas formas de comunicacion
y acceso a la informacién, toda vez que el predominio de las redes sociales como
medios de divulgacion, se advierte un creciente uso de la inteligencia artificial como
facilitador de tareas que los humanos pueden utilizar, por lo que, en el campo del
derecho dichas 1A deben estar normadas para limitarlas Unicamente a una funcion
juridica documental y de gestion, es decir como auxilio a jueces, abogados, fiscales,
y no como un reemplazo de ellos.

e Es necesario que la informacion plasmada en la publicidad de la sucesion intestada
sea limitada con datos especificos como actualmente se realiza en los edictos
publicados en medios impresos, asimismo, dicha informacién que publicaréa tanto la
Notaria encargada del proceso como el 6rgano jurisdiccional en las redes sociales
que considere pertinente deben darse en el contexto de publicidad de pago, monto
que se incluird como parte del procedimiento con la finalidad que el edicto tenga
mas exposicion y velocidad para alcanzar a la poblacion en general.

e Es recomendable que los espacios de estudios como universidades incluyan en su
plan académico un curso de legaltech para orientar a los estudiantes del derecho
sobre la nueva era tecnoldgica y la implicancia juridica que ésta tiene actualmente,
adaptando su actuacion y posibles situaciones que como sujetos de derecho deberan
enfrentar cuando ejerzan su profesion.

e Por ultimo, se sugiere implementar en el articulo 833° del Cédigo Procesal Civil y
articulo 13° de la Ley de Competencia en asuntos no Contenciosos, la publicidad de
la demanda y/o solicitud sucesion intestada usando las redes sociales mas usadas por
los peruanos como es Facebook, Instagram y Tiktok con la formalidad de publicidad
pago y siempre bajo la normativa de proteccion de datos personales.
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DOhjetives Especificos

Marco Tedrico

PROBLEMA : ;Comoe debera implementarse la publicidad en la sucesion intestada
usando redes sociales en Perm?

CATEGORIAS CONCEPTUALES

Lasucesion
intestada

la publicidad en redes sociales por sucesion intestada

Analizar la doctrina v norma comparada
del emplec de laz diversas formas de la
publicidad de la sucezion intestada.

Teorias

La sucesion intestada

Principios reguladores

La publicidad en redes sociales

La doctrina nacional y comparada
respectc a laz  formas de
publicacion  de la  supcesidon
intestada

U L B e

OBJETIVOS

GENERAL : Formular el contenide juridico parala implementacién del uso de
publicidad en redes sociales de la sucesién intestada en Pera

Analizar la doctrina v norma comparada del empleo de las diversas
formas de la publicacion de la sucesién intestada.

Identificar las redes sociales mas usadas por los peruanos v Colegio de
Notarics de Lambayeque, v su correcta regulacion para la publicidad de

Identificar las redes sociales mas usadas
por los peruanos v Colegio de Notarios de
Lambayeque. ¥ su correcta regulacion para
la publicidad de la sucesion intestada en la
legislacion peruana

La adecuacion de la publicidad de la
sucesion intestada en redes sociales en el
articulo 833% del Cadigo Procesal Civil, v
articule 13° de la Leyv 16662 - Ley de
Competencia en asuntos no
Contenciosos.

1. El uso de las redes sociales v su cotrecta
regulacion en la legizlacion peruana

ESPECIFICOS la sucesion intestada en la legislacion peruana
Explicar las razones que fundamenta la necesidad de la publicidad de
la sucesion intestada en las redes sociales mas usadas por los peruanos
como falta de cultura de ctorgamiento testamentario

HIPOTESIS Si el Estado garantiza la adaptabilidad del dereche a los avances

tecnologicos, como son las redes sociales v el emplec de estas
herramientas en la publicidad de 1a instauracién del procesc de sucesion
intestada, sobre todo cuando existe falta de cultura lectora, siendo los
medics impresos come los periddicos, los menos idéneos para informar
v hacer conocer a los herederos forzosos para que procedan a exigir su
derecho sucesorio, entonces debe implementarse en el articulo 833° del
Caédige Procesal Civil ¥ en el articule 13° de laL ey de Competencia en
asuntos no Contenciosos la publicidad de la demanda y/o solicitud, vy
aprobacion de la sucesion intestada usande las redes scciales mas
concurridas por la peblacién en Peru.

Explicar laz razones gque fundamenta la
necesidad de la publicidad de la sucesidn
intestada en las redes sociales mds psadas
por los pervancs como falta de cultura de
otorgamiento testamentario.

Razones gque fuondamenta la necesidad de
la publicidad de la sucesion intestada en
las redes sociales mas usadas por los
peruanaos.

1. La creciente incorporacion y
desarrollo del legaltech en el
mundo
Falta de cultura lectora de medios
impresos de los pernanos
3. El proceso de accidn petitoria de

herencia como causa del

desconocimiento de la sucesion
intestada

[
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ANEXO 02: Validacion del instrumento por juicio de expertos

a) Dra. Dora Maria Ojeda
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FACULTAD DE DERECHO

b . ESCUELA DE DERECHO

¢Hautilizado 1as redes sociales para publicar informacién
© ascsoramiento sobre temas legales?

N

Cree usted que las redes sociales son una herramicnta
efectiva para la publicidsd de sucesiones intestadas en
Peri?

X

5 |¢Ha desafios o legales
o0 1a actual regulaciée de la publicidad de
intestadas?

3

3. VALORACION INTEGRAL DE LA PROPUESTA
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ANEXO 03: Instrumento aplicado a Notarios del Colegio de Notarios de Lambayeque
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